Tl

z

000 Ak

=
jo]

Ola

ANgc

3E

Q

PVP Portugal

e

-8

I

GLAMOUR

0 FASCINIO
DO DIAMANTE

FELICI.ADE

q.-'\\\
8

A ARTE DE VIVER O TEMPO

*



".-I LR S

-




COLEGCAO SANTOS DE CARTIER

@ BouTIQUE
DOS RELOGIOS PLus

TEL. 217 122 595 - 229 559 720




©Photograph: Laurent Ballesta/Gombessa Project

BOUTIQUE
DOS RELOGIOS PLus

Art Avenida 194C, 210 730 530 - Av. da Liberdade 129, 213 430 076
Centro Colombo, 217 122 595 - Amoreiras Shopping Center, 213 827 440
NorteShopping, 229 559 720

COLLECTION

Fifty Fathoms



1735

BLANCPAIN

MANUFACTURE DE HAUTE HORLOGERIE



*UMA MAQUINA DE CORRIDA NO PULSO

RICHARD MILLE

@ BouTiQUE
DOS RELOGIOS PLus
LISBOA, CENTRO COLOMBO, TEL. 217 122 595

AV. DA LIBERDADE 194C, TEL. 210 730 530
www.boutiquedosrelogios.pt



© Didier Gourden

ATTIA OHYHIIH

]
A

11\

CALIBRE RM 07-01



HALF A HEART - 2008
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Robert Greubel & Stephen Forsey

ME!!“!L po, coreogralos das horas que passam e arquitetos do movimento do reldgio.»
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Ferranri

Techframe Ferrari Carbon Yellow.
Caixa em fibra de carbono inspirada
nas linhas icénicas dos carros da marca.
Um relégio inovador equipado com
o cronégrafo monopulsador turbilhdo
manufaturado com 5 dias de reserva
de marcha. Correia de cauchu.
hublot.com e f ¢ W e Edicao limitada a 70 pecas.
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Diamantes e pedras preciosas. Gemas que fasci-

nam o Homem desde tempos imemoriais e que,
agora, servem de fio condutor a esta edicdo da
revista Turbilndo. Amplamente utilizadas em joias
das mais diversas formas e funcodes, o brilho e ful-
gor das pedras preciosas - denominacdo onde o
diamante é Rei - nao sao estranhos ao universo
da relojoaria e confundem-se com a propria histo-
ria deste savoir-faire técnico, artistico e minucioso,
dando origem a relogios masculinos e femininos de
grande beleza e pormenor.

E ¢ embalados pelo glamour destas gemas que
partimos em descoberta de outras joias, desta feita
do lazer, do lifestyle e da arte, em paginas repletas
de “estorias” brilhantes e glamorosas, que prome-
tem elevar sonhos e desejos neste final de 2018 e
infcio de 2019.
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TEMA DE CAPA ®* DIAMANTES E PEDRAS PRECIOSAS NA RELOJOARIA

JOIAS ANIMADAS

A BELEZA DA PRECISAO,
ALIADA A PRECISAO DA
BELEZA. OU OS MILAGRES
DA MICROMECANICA
ESCONDIDOS NO INTERIOR
DE PULSEIRAS, COLARES,
PENDENTES, ANEIS...
RELOGIOS DE SEGREDO,
PAVEES DE DIAMANTES,
CRAVACOES EM PADROES
COLORIDOS, TODO UM
MUNDO DO RELOGIO-JOIA,
ONDE OS SABERES

SE FUNDEM.

Por Fernando Correia de Oliveira

ierre-Augustin Caron (1732-1799) € mais conhe-
cido pelo apelido que passou a usar na parte final
da vida, quando casou, saiu de Paris, e foi viver
para Beaumarchais, tomando o nome da cidade
como seu. E também por ter escrito os libretos O
Barbeiro de Sevilha ou As Bodas de Figaro. Mas,

filno de relojoeiro, também ele o foi. Frequentou
a corte de Luis XV, fez relogios para o rei. E para a favo-
rita do monarca, Madame de Pompadour. Um deles, um
relogio embutido num anel, ‘o mais pegueno que até
agora fiz’, diz nas suas memdarias. “Para tornar o anel mais
comodo, imaginei, em vez da chave, um circulo em redor
do mostrador, com uma peguena saliéncia; ao empurrar
essa saliéncia com a unha até aproximadamente dois ter-
cos do mostrador, da-se corda ao relogio, que fica com
autonomia para 30 horas”.



BULGARI
Serpenti Incantati

Este € apenas um exemplo da relac&o perene da relojoa-
ria com a ourivesaria e a joalharia. A utilizacao de metais
e pedras preciosas em reldogios - eles mesmos objectos
raros, caros, luxuosos e acessiveis a poucos - vem desde
0s primordios da relojoaria de uso pessoal, por volta de
1500, guando a mola helicoidal permitiu uma nova forca
motriz para os maquinismos, até al dependentes da gra-
vidade e de pesos pendurados por cordas.

Os chamados Ovos de Nuremberga, com caixas e mos-
tradores muito trabalhados, nas versdes de mesa ou de
pendurar ao pescoc¢o, incluem desde cedo decoragdes
com pedras preciosas.

Como tivemos ocasido de recordar em artigo anterior, a
ligacao darelojoaria a joalharia tem também raizes na reli-
gigo. Vitima das perseguicdes aos huguenotes na Franca,
Jo&o Calvino fugiu para Genebra em 1536, onde faleceu

‘A EXPANSAO
PORTUGUESA
CONTRIBUIU
PARA O USO MAIS
GENERALIZADO
DE JOALHARIA
EM RELOJOARIA

em 1564. As suas pragmaticas contra o luxo, enguanto
governava a cidade com méo de ferro, induziam a vestua-
rio sobrio, escuro, e a proibicdo de artigos ostentatorios
como as joias. Para contornar essas limitacoes, os artifices
passaram a produzir reldgios ricamente ornamentados,
auténticas joias, onde a funcdo de medicao do tempo era
apenas o pretexto para o uso de objectos demonstrativos
do estatuto social.

Passam a estar na moda reldgios de segredo - de senhora,
e onde o mostrador esta escondido, apenas aparecendo,
a pedido, num anel, numa pulseira, numa chatelaine.
Para a sua producédo, séo convocados os joalheiros mais
habeis, capazes de cravacdes paveée e de outras técnicas
gue escondem por completo a base das pecas.

Um factor que contribuiu para o uso cada vez mais genera-
lizado da joalharia em relojoaria foi a Expansao Portuguesa,

TURBILITRO.
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TEMA DE CAPA

Libre Debordante

em Africa, mas sobretudo no Brasil. Origindrios deste pais,
inundando a Europa, a partir de Lisboa, passaram a estar
disponiveis diamantes e “pedras novas”’, designacao de
gemas até entao desconhecidas do continente.

David de Purry, um suico, natural de Neuchatel, instala-se
em Lisboa em 1736, e funda um banco. Mas o seu principal
objectivo € o comeércio de extraccao e venda de diamantes
brasileiros. Os diamantes no Brasil s&o descobertos em
1725, mas a Coroa esconde o achado por alguns anos, e
faz da exploracdo um monopolio estatal. Em 1735, esse
mMonopolio passa a ser concessionado a particulares, e de
Purry, com boas relacdes em Londres, onde a maior parte
das pedras preciosas mundiais se transaccionam, acha
que tem aqui grande oportunidade de negocio

Amigo do Marqués de Pombal, de Purry consegue ter
o monopolio dos diamantes do Brasil entre 1750 e 1752,
fazendo igualmente comeércio de madeiras preciosas da

DIAMANTES E PEDRAS PRECIOSAS NA RELOJOARIA

Lady 8 Flower

Big Bang
One Click Sapphire

Amazonia. O terramoto de 1755 apanha-o de visita a Lon-
dres, mas a sua fortuna fica reduzida - trés guartos dos
seus bens sao destruidos.

Profundamente comprometido também no comeércio
de escravos, recupera e, em 1762, torna-se banqueiro da
Coroa, a guem concede dois empréstimos volumosos.
Morre na capital portuguesa, em 1786. Durante os 50 anos
gue viveu em Lisboa, David de Purry foi sempre um dos
homens mais ricos de Portugal.

Grandes casas joalheiras, como Cartier, Boucheron, Chau-
met, Harry Winston, Tiffany ou Van Cleef & Arpels, sempre
procuraram parcerias com as melhores casas relojoeiras,
que lhes fornecem maqguinismos de grande qualidade
Tambem manufacturas relojoeiras tradicionais, como Bre-
guet, Vacheron Constantin, Audemars Piguet ou Piaget
tém tradicdo no reldogio-joia.



VACHERON CONSTANTIN
Colocacéao de rubis no mecanismo

O RUBI NA RELOJOARIA

Um aspecto ndo tdo glamoroso, mas crucial na historia
da relojoaria - 0 uso de pedras preciosas na melhoria do
comportamento dos mecanismos. Estamos a falar, con-
cretamente, de rubis.

As pedras em relojoaria sao utilizadas para servirem de
‘almofada” perfurada aos pontos fixos onde assentam as
pontas dos eixos das pecas moveis. Evita-se assim o con-
tacto de metal com metal, diminuindo o atrito, permitindo
um olear melhor e mais duradouro. Em relojoaria, essas
pedras chamam-se, por razdes historicas, rubis.

E em Londres, por volta de 1700, que o genebrino Nicolas
Fatio usa pela primeira vez rubis nessas funcdes. Esta
inovacao contribuiu muito para a melhoria da relojoaria
inglesa no decurso do século XVIII.

““GRANDES CASAS
JOALHEIRAS,
COMO A CARTIER
OU A HARRY
WINSTON, SEMPRE
PROCURARAM
PARCERIAS COM
» AS MELHORES
CASAS
RELOJOEIRASY?

HARRY WINSTON
Premier Winston Candy

Antes de 1902, as pedras usadas nos reldgios s&o autén-
ticos rubis, com dureza 9, logo abaixo da do diamante.
E estas pedras preciosas sao limitadas na montagem
dos maqguinismos por meras razbes de economia. SO
com a invencao, nesse ano, do rubi sintético, pelo fran-
cés Auguste Verneuil, se assiste a massificacado do seu
uso em relojoaria. Mesmo assim, até aos anos 1970, e
por razbes de marketing, os mostradores dos relogios
de pulso proclamam quantos rubis os seus calibres tém.
Quantos mais, maior a percepcdo de qualidade por parte
do consumidor final, embora a relacdo nem sempre seja
verdadeira. Tambeém as palhetas da ancora do escape
sdo feitas de rubi. #

DESCUBRA MAIS EM:
www.turbilhao.pt
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PECAS EMBLEMATICAS # CARTIER
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o mesmo tempo reldgio e
N joia, o Panthére de Cartier
encerra um dos designs
mais emblematicos da

Maison. Nascido nos anos

oitenta, e mais contempo-
‘ ‘réneo do que nunca, este
modelo foi revisitado pela Cartier
em 2017, apresentando-se numa
panoplia de tamanhos e materiais,
mantendo a elegante caixa qua-
drada com cantos arredondados.
Aqui destacamos o Panthére de alta
joalharia, cuja caixa de 30 x 22 mm
e o bracelete em ouro rosa surgem
totalmente revestidos de diamantes
de corte brilhante. Também a coroa
¢ encimada por um diamante, neste
modelo que @ um verdadeiro icone
de moda feminina. #

PANTHERE
de Cartier

Por Marina Oliveira

v

CARACTERISTICAS TECNICAS

Movimento  Quartzo.

Caixa_ Ouro rosa engastado de diamantes
de corte brilhante, 30 x 22 mm, coroa
decorada com um diamante, estanque

até 30 metros.

Mostrador  Branco, numerais romanos,
ponteiros em aco azulado em forma de
espada, indicacdes de horas e minutos.
Bracelete_ Ouro rosa engastado com
diamantes de corte brilhante.

DESCUBRA MAIS EM
www.turbilhao.pt



Por Marina Oliveira

a muito conhecida pelo iconico reldogio
Serpenti, a Bulgari continua a desen-
volver a coleccdo, imbuindo-a cons-

tantemente de inovacao e elegancia.
Inspirado na lendaria peca do tempo, o
novo Serpenti Misteriosi destaca-se ao

apresentar-se como um reldgio secreto,
gue combina a arte da esgueletizacdo com o
glamour das pedras preciosas.

Neste modelo, a marca captura o poder da
seducado, camuflando sensualidade e tentacéo
com um design esqueletizado. Jogando com o
mistério do animal sagrado, o Serpenti Misteriosi
revela, sob a preciosa cabeca da serpente e do
seu inebriante olhar ametista, o secreto prazer
das horas gue passam, enquanto se enrola ao
pulso atraveés de um bracelete rigido, cuja esque-
letizacdo relembra as escamas do animal. #

DESCUBRA MAIS EM
www.turbilhao.pt

S
MISTERIOS

BULGARI # PECAS EMBLEMATICAS

ulgari

—RPENT]

D 4

CARACTERISTICAS TECNICAS

Movimento_ Quartzo.

Caixa_Ouro rosa, 36 mm, esqueletizada,

em forma de cabeca de serpente, engastada
com diamantes de corte brilhante e duas
ametistas em forma de péra.

Mostrador_ Madrepérola, indicacdo de horas
e minutos.

Bracelete Ouro rosa esqueletizado.

TURBILITK). 21




PECAS EMBLEMATICAS # AUDEMARS PIGUET

AUDEMAR
PIGUET

Roval Oak

Por Marina Oliveira

m total de 484 diamantes baguete v
emprestam todo o seu brilho e fulgor ao . .
. ) CARACTERISTICAS TECNICAS
mitico Royal Oak da Audemars Piguet.
A caixa de 42 mm deste modelo apre-
senta-se em ouro branco, totalmente Movimento_ Automatico, calibre 3126/3840,
engastada com diamantes de corte 365 pecas, 59 joias, 21.600 alternancias por
U baguete. Estes Ultimos repetem-se no hora, 50 horas de reserva de marcha.
mostrador, luneta e bracelete deste Royal Oak Caixa_ Ouro branco e diamantes de corte
Cronografo. baguete, 42 mm, luneta engastada com
Sendo, sem duvida, um dos modelos mais luxuo- diamantes, fundo em vidro de safira.
sos da iconica coleccédo da Audemars Piguet, Mostrador_ 88 diamantes corte baguete, anel
este modelo n&o € apenas uma peca do tempo interior com 60 diamantes corte baguete,
exuberante, apresentando um mecanismo indicacdes de horas, minutos, pequenos
exemplar e mestria artesanal de topo. Assim, segundos, cronografo e data.
por detras de todo o brilho dos diamantes, bate Bracelete  Ouro branco totalmente
um calibre automatico com 50 horas de reserva engastado com diamantes baguete,
de marcha, visivel atraveés do fundo da caixa em fecho de bascula.
vidro de safira. #

22
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ESPACO BREITLING
Avenida da Liberdade, 129




HISTORIA # [WC SCHAFFHAUSEN

24

UM AMERICANO
EM SCHAFFHAUSEN

NAO, O PROTAGONISTA DESTA
HISTORIA NAO E O GENE KELLY

DE “UM AMERICANO EM PARIS,

O CELEBRE MUSICAL ESTREADO
EM 1952. NESTA HISTORIA O ACTOR
PRINCIPAL CHAMA-SE FLORENTINE
ARIOSTO JONES, E O FUNDADOR
DA IWC, E SE APARECESSE NUM
CARTAZ DE CINEMA, O FILME TERIA,
NECESSARIAMENTE, DE SE CHAMAR
“UM AMERICANO

FM SCHAFFHAUSEN”

Por Carlos Torres



‘A BASE DA IWC

ASSENTA NUMA VISAO
INDUSTRIAL AMERICANA
ASSOCIADA A EXCELENCIA
DA MANUFACTURA DE
RELOJOARIA sUlCa??

tuada quase continuamente por momentos bri-

n o longo de século e meio de uma existéncia pon- . ¥

lnantes de alta relojoaria, a International Watch

INTERNATIONAL WATCH 0 3

Company, conhecida globalmente pelo seu acro- SCHAFFHAUSEN Grecrsion

nimo IWC, nunca se permitiu ser influenciada pela

opinido de uma qualguer maioria. N&do quando era
‘ ‘uma empresa de um homem so, nem quando pas-
Sou a ser uma sociedade dividida por accdes ou quando,
finalmente, passou a integrar uma multinacional dedicada
a arte de bem fazer e a alta relojoaria em particular. Hoje,
os relogios que a marca produz estdo intimamente liga-
dos a sua manufactura, que, em consequéncia, passou a
fazer parte da historia recente de uma cidade cuja evo-
lucdo tem sido devidamente documentada ao longo do
dltimo milénio.
Desde 1873, pouco menos de seis anos apos a fundacao
da marca pelo norte-americano Florentine Ariosto Jones,
gue o edificio sede da empresa se tornou um marco da
peguena cidade de Schaffhausen, na Suica. Apesar de o
edifico original manter ainda a entrada principal entre as
duas alas, a restante construcdo, como hoje se apresenta,
€ um testemunho da historia e evolucdo da Internacional
Watch Co ao longo de 150 anos. Em 1895 ¢ dado inicio a

construcdo do anexo sul do edifico, localizado nas trasei-

ras da fachada principal. Um espaco que, chegados a 1911,
se torna demasiado exiguo, obrigando ao acrescento de
pisos adicionais. E com o passar dos anos e o crescimento
da empresa, a construcao expande-se ainda mais para
este e para oeste.

TURBILIIX). 25



HISTORIA #* IWC SCHAFFHAUSEN

RAUSCHENBACH

VOGEL
CEO IWC

26

h 4

FLORENTINE
ARIOSTO JONES
Fundador da IWC

Ao longo da sua cronologia, o edi-
fico sede da IWC assistiu a éxitos, cri-
ses, faléncias, a reducéo do nimero
de trabalhadores que nele laborava
de 300 para 150, com a crise do
quartzo, chegando a 2018 com cerca
de 650 artesdos altamente qualifi-
cados, gque reproduzem a esséncia
de uma marca singular para mais de
1000 pontos de venda em todo o
mundo.

Mas, 150 anos apos Jones ter saldo
de Boston e fundado a IWC nas
margens do Reno, sobre uma visdo
industrial americana associada a
exceléncia da manufactura de relo-
joaria suica, o contraste com o pas-
sado ndo poderia ser maior.
Engquanto que o proposito de cons-
truir os melhores relogios que o
dinheiro pode comprar se manteve

RAUSCHENBACH
SCHENK
CEO IWC

como uma das linhas de orientacao
principal que nortearam a esmaga-
dora maioria dos administradores da
IWC, o estilo que 0s sucessores de
Ariosto Jones impuseram ao longo
de cada um dos seus mandatos ¢é
distinto e pode ser claramente identi-
ficado pelos modelos que preenche-
ram o catalogo da manufactura em
diversos momentos da sua historia.
Nomes como Johannes Rauschen-
bach-Schenck, Ernst Jakob Hom-
berger (a quem se deve o lanca-
mento dos primeiros modelos do
Portugués e a criacdo da linha Pilot)
e Hans Ernst Homberger (Ingenieur,
Aguatimer e Beta 21, como prenun-
cio da era do quartzo) representam
uma dinastia que geriu os destinos
da IWC sob uma perspectiva de
empresa familiar.

HANS
HOMBERGER
CEO IWC

ERNST
HOMBERGER
CEO IWC

IWC
Reldgio de bolso
savonnette Pallweber, 1886



‘“‘“PARA CELEBRAR
150 ANOS DFE
HISTORIA, A IWC
LANCA A
COLECCAO JUBILEE??

A CRISE DO QUARTZO
Segue-se a conhecida crise de quartzo, e a IWC nao

resiste incolume as inerentes transformacdes economicas
e tecnologicas. A empresa ¢ adquirida pelo construtor de
instrumentos “VDO Adolf Schwindling” em 1978, junta-
mente com a Jaeger-LeCoultre, e convida Gunter Blum-
lein para um cargo de direccdo. Engenheiro de formacéao,
com excepcionais capacidades na area do marketing,
Blumlein tornar-se-ia numa peca chave na sobrevivén-
cia, recuperacao e desenvolvimento da IWC, apontando
a empresa para um rumo de sucesso do qual ainda hoje
beneficia. A estreia do famoso movimento com calen-
dario perpétuo do mestre relojoeiro Kurt Klaus aparece,
alids, em meados da década de 1980, em pleno mandato
de Blumlein.

Em1991a“VDO" ¢ adquirida pelo gigante industrial “Man-
nesmann’, No seguimento do interesse do grupo na pro-
ducado de componentes para a industria automovel, e
onde se incluia a “Kienzle Apparate”. Com a aquisicao, a
IWC passa outra vez para as maos de um novo proprieta-
rio sem verdadeira vocacao relojoeira ate que, finalmente,
em Fevereiro de 2000, ¢ adquirida pelo grupo Riche-
mont, ao qual ainda hoje pertence, integrando um grupo
de peso do qual fazem parte alguns dos mais importantes
nomes da alta relojoaria mundial.

IWC
Portugieser Turbilhdo Forca Constante
Edicdo “150 Anos”

COLECCAO COMEMORATIVA

A partir deste momento, a IWC entra no periodo mais
dinamico e rico da sua historia, que culmina em 2018, com
a comemoracao do seu 150° aniversario. E para come-
morar esta efemeéride, a casa de Schaffhausen decide
apresentar este ano, em pleno Salao de Alta Relojoaria
de Genebra, a coleccédo Jubilee. Um conjunto de mode-
los sem precedentes na historia da marca, que totaliza
27 edicdes limitadas integradas nas linhas historicas Por-
tugieser, Portofino, Pilot e Da Vinci. A estas associa-se
ainda, e pela primeira vez desde 1884, um conjunto de
modelos com indicacao de horas e minutos digitais, ao
melhor estilo Pallweber.

Mas apesar de os novos modelos pertencerem todos a
coleccoes distintas entre si e fazerem uso dos diversos
calibres gue compdem a producao actual da IWC, existe
um elemento transversal que os une: um mostrador em
branco ou azul vivo, extremamente apelativo, cujo efeito
apenas pode ser alcancado através de um processo que
aplica diversas camadas de laca, e que é reminiscente das

TURBILITRO.
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IWC
Tributo a Pallweber

técnicas de acabamento aplicadas
aos mostradores de esmalte.

Mas para este importante aniversa-
rio, a IWC nao se limitou a apresentar
modelos ja existentes nas diversas
coleccdes, dando-lhes apenas uma
‘aparéncia” comemorativa. Para alem
da grande novidade de uma edicdo
de bolso e de pulso lancada a titulo
de Tributo a Josef Pallweber, a IWC
apresenta um numero interessante
de estreias.

E o caso da edicdo do Portugués
com Turbilhdo de Forca Constante,
gue inaugura a combinacdo desta
complicagcao com uma indicacao
de fases da lua. E com o Portugués
Turbilhdo Calendario Perpétuo, a
marca de Schaffhausen estreia-se
também pela primeira vez com um
calibre capaz de conjugar estas duas
complicacdes. O Portugués ¢, alias, a
linha gque mais novidades apresenta,
ao incluir também um cronografo

IWC
Fundo da caixa do Portofino
Manual Fases da Lua

cujo movimento se baseia na familia
de calibres 69000.

Ao adoptar o calibre 52850, a Big
Pilot torna-se na unica linha na colec-
cao Jubilee a integrar um calendario
anual. Uma posicéo de destague na
qual e seguido por um outro modelo
desta linha desportiva, que adopta
o calibre 59235, estreando pela
primeira vez uma Util indicacdo de
Grande Data as 12 horas.

Da mesma forma, a linha Da Vinci
integra-se nesta coleccédo comemo-
rativa ao estrear o calibre de manu-
factura 82200. Um movimento de
corda automatica, sem complicacdes
de maior, cujo destagque vai para a
indicacado de peguenos segundos as
seis horas.

Poucos ignoram que em “Um Ame-
ricano em Paris” o personagem de
Gene Kelly decide tentar a sua sorte
como pintor na cidade luz, mas
acaba por cair numa teia amorosa.

IWC
Portofino Manual Fases
da Lua Edicao "150 Anos”

Schaffhausen né&o parece ter tra-
tado tdo bem Florentine Ariosto
Jones. A intencdo inicial de produzir
movimentos para exportar para os
Estados Unidos, onde depois seriam
associados a varios tipos de caixas,
falha devido a uma conjuntura desfa-
voravel. Quando, finalmente, em 1876,
0s bancos credores decidem o fecho
da fabrica, Jones perde tudo e € obri-
gado a regressar aos Estados Unidos.
Nesta perspectiva, o hipotético filme
‘Um Americano em Schaffhausen”
comeca bem, mas n&o tarda a revelar
o dramatismo do enredo. Felizmente,
o final é¢ apotedtico, e a coleccdo que
marca os 150 anos da IWC é a prova
de que a iniciativa de Jones acabou
por dar ao mundo uma das mais inte-
ressantes casas de alta relojoaria da
actualidade.

DESCUBRA MAIS EM
www.turbilhao.pt
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HISTORIA # OMEGA DE BUZZ ALDRIN

YRIMEIRU RELUGIL
3 andar na LUA?

TESTEMUNHA  ™9™odos conhecem a histéria. Neil Armstrong proferiu a famosa frase “Um
PRIVILEGIADA DE UM pegueno passo para o homem, um salto gigantesco para a humani-
DOS MAIORES FEITOS dade” e, tornou-se no primeiro homem a pisar a Lua. O momento foi
DA HUMANIDADE, imortalizado numa fotografia tirada por Buzz Aldrin, o segundo na

O PRIMEIRO OMEGA superficie lunar, e visto por milhdes de pessoas, naguele que foi tam-
SPEEDMASTER A ANDAR bém o primeiro directo televisivo & escala global. Aconteceu a 20 de
NA LUA TORNOU-SE Julho de 1969, pelo que estamos prestes a celebrar o 50° aniversario

TAMBEM NUM DOS SEUS  de um dos maiores feitos da humanidade.
GRANDES MISTERIOS: As comemoracdes, alids, j& comecaram. Em filmes, como O Primeiro Homem
DESAPARECEU na Lua, e em livros, como o Apollo VII-XVII. Tudo, curiosamente, numa altura em

A CAMINHO DO que, por causa ou por coincidéncia, tanto se fala e planeia em regressar a Lua.
SMITHSONIAN E NUNCA  Mas no meio de todas estas celebracdes, permanece um mistério. O que
MAIS FO|I| RECUPERADO. aconteceu ao primeiro relédgio a andar na Lua? Serad que o ano do cinguente-
nario podera trazer alguma luz sobre o paradeiro daguela que foi, também, a
Por Bruno Lobo Unica peca a bordo que nao foi desenhada especificamente para esta missao?
o Porgue um relogio igualzinho aos que andavam pela Terra era suficientemente
pbom para chegar a Lua.
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‘O SPEEDMASTER
AINDA FAZ PARTE
DO EQUIPAMENTO
OFICIAL DE TODAS

AS MISSOES
ESPACIAISY

Edwin "Buzz" Aldrin durante o passeio lunar. Por cima do fato
¢ possivel observar o Omega Speedmaster no pulso direito.

Sabemos que a NASA atribuiu um Omega Speedmaster
a todos os astronautas das missdes Apollo. Sabemos que
Neil Armstrong e Buzz Aldrin levavam o seu quando desce-
ram no Eagle e alunaram. Falamos com o Museu da Omega,
em Biel, Suica, gue nos confirmou gue ambos os reldgios
destes astronautas pertenciam a referéncia ST105.012, cali-
bre 321, pelo que este modelo é o verdadeiro responsavel
por transformar o Speedmaster no Moonwatch. E, como
Buzz Aldrin revelou mais tarde, Neil Armstrong nédo levava

e

./-’_; ‘T; —

Aqui ainda sem o fato espacial e a bordo do Eagle, o modulo
lunar que usaram para chegar a Lua. Ambas as fotografias
foram tiradas pelo comandante da Missao, Neil Armstrong.

O seu posto quando saiu do modulo lunar, pelo que o seu
foi o primeiro a andar na Lua.

De regresso a Terra, os trés astronautas da Apollo 11
(Michael Collins ficou com a “ingrata” tarefa de pilotar
o modulo de comando em orbitra, e nao desceu a Lua)
puderam conservar os seus “‘Speedy” como recordacao
permanente do feito. No entanto, passados uns anos, a
NASA requisitou os relogios de volta, para serem entre-
gues a guarda do Smithsonian e expostos no Museu do
Espaco e do Ar,em Washington. A propria Agéncia Espa-
cial organizou o envio, e foi algures durante o processo de
expedicdo gque o reldgio de Aldrin desapareceu. Apesar de
todas as investigacoes, sO se conseguiu apurar que o reld-
gio estava nas caixas quando saiu da casa de Buzz Aldrin,
mas nao quando estas foram abertas no Smithsonian.
Mistério? Crime perfeito? Uma das conseguéncias foi a
NASA ter ordenado a recolha de todos os Speedmas-
ters das missdes Apollo. Estara perdido para sempre?
Guardado a sete chaves? Quem o tem saberd o que tem?
Queremos acreditar que sim. E verdade que ao longo
dos anos surgiram varios rumores de que o relogio teria
sido descoberto, mas nunca confirmados. Um desses

TURBILITRO.
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SPACEWATCH

O Speedmaster ficou conhecido como o Moonwatch, mas na realidade deveria antes chamar-se
Spacewatch, pois foi para isso que foi certificado. Ao contrario do que alguns mitos urbanos que-
rem fazer crer, a agéncia espacial ndo comprou secretamente um conjunto de relogios que depois
testou em sigilo. Abriu, sim, um concurso publico em 1964, ao qual responderam quatro marcas: as
sufcas Omega, Rolex, e Longines, e a Hamilton, que na altura era ainda uma marca norte-americana.
Apesar da proveniéncia, esta ultima foi excluida do concurso, porgue apresentou um cronodgrafo de
bolso, em vez de um de pulso, como especificavam as regras. Assim, foram trés os reldgios sujeitos
a uma extensa bateria de 11 testes ao longo de varios meses. Cada um teve, por exemplo, de tra-
balhar sob temperaturas muito altas (48 horas a 71°C e 30 minutos a 93°C), muito baixas (quatro
horas a -18°C) e varios choqgues térmicos (15 ciclos de 71°C para -18°C com 45 minutos em cada
temperatura). Pressdo, humidade, ambientes com 100% de oxigénio e, naturalmente, choques (seis
choques a 40 G, em seis direccoes diferentes) e aceleracdes (de 1 G para 7.25 G em 333 segundos)
foram outros dos testes realizados. Como se sabe, no final ficou apenas um reldgio de pé (ou a
funcionar correctamente), e por isso foi-lhe atribuido o certificado da NASA.

Curiosamente, quem respondeu ao concurso nem sequer foram as casas-mae, na Suica, mas os repre-
sentantes ou delegacdes nos Estados Unidos, pelo que a Omega apenas tomou conhecimento de
toda a situacéo ja depois do facto consumado. A verdade € que ainda hoje o Speedmaster continua
a serum elemento fundamental em todas as missdes espaciais - e ja nem sequer apenas as da NASA.




APOLLO

APOLLO VII = XVII

A editora TeNeues lancou recentemente um livro com as melhores
fotografias tiradas pelos astronautas durante as missdes Apollo.
Apollo VII = XVII € um livro imprescindivel para os fas da aventura
espacial, e fundamental para os amantes da fotografia e da histo-
ria moderna. Ao todo sao 225 fotografias, a maioria a cores, mas
algumas a preto e branco, curadas entre as mais de 27 mil fotos
guardadas nos arquivos da NASA. Muitas sdo vistas aqui pela pri-
meira vez, acompanhadas por pequenos textos com factos curio-
sos, geralmente desconhecidos, sobre as missdes Apollo. Conta
ainda com introducao do astronauta Walt Cunningham, da Apollo
7, que foi, na realidade, a primeira missao Apollo

el Mete

momentos ocorreu em 2003, quando um senhor Morley
anunciou que teria encontrado o reldgio num anuncio
dejornal, colocado por um estudante universitario, que o
teria herdado do pai, que, por sua vez, o tinha encontrado
numa praia em Santa Barbara.. O relogio tinha realmente
um numero de série comecado por 43, 0 mesmo do
Omega de Buzz Aldrin, porém tanto o Museu da Omega
como o Smithsonian analisaram o reldgio por duas vezes
e o veredicto final acabou por ndo ser diferente. Este ndo
era o relogio certo.

O Museu da Omega continua totalmente envolvido no
estudo e preservacao dos Speedmasters da NASA. Faz
a manutencdo regular aos reldgios entregues a guarda
do Smithsonian (todos os modelos das missdes Apollo),
pelo que tem um conhecimento muito extenso sobre
cada reldgio e respectivo astronauta. Pode assim, e sem
margem para duvida, como nos confirmaram, avaliar a
autenticidade de qualquer reldgio, mesmo de um desa-
parecido, como € o caso do de Buzz Aldrin.

Se este reaparecesse, e dado o seu valor historico, pode-
Mos apenas imaginar o valor que poderia atingir numa
sala de leildes. O nimero seria astrondmico, com certeza,
para mais considerando o mercado actual de pecas vin-
tage. Infelizmente este ¢ um exercicio inutil, pois o verda-
deiro dono do reldgio permanece o governo federal dos
Estados Unidos da América, que ndo deixaria de reclamar
a posse, via NASA ou Smithsonian, que € também uma
instituicdo federal. Ja aconteceu com outros Speedmas-
ters das missdes do Space Shuttle, confiscados antes de
chegarem a leildo.

Por isso, e para ja, resta-nos entédo o Speedy de Neil
Armstrong, guardado a sete chaves no gabinete do
proprio presidente do Smithsonian, e para o qual estara
reservado um papel importante nas comemoracdes do
cinguentenario. #

DESCUBRA MAIS EM
www.turbilhao.pt
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PECAS DE EXCEPCAOC # BLANCPAIN E BREGUET

Simples elegancia

ESTETICA
MINIMALISTA

Com o novo Villeret Turbilhndo Horas Saltantes Minutos

Retrogrados, a Blancpain introduz o primeiro modelo da

marca com horas saltantes e minutos retrogrados. Regu-
lado por um turbilhdo voador, o novo modelo destaca-se
ainda pelo grafismo simples e estética minimalista ele-
gante. No mostrador em esmalte Grand Feu, ecoando a
janela do turbilndo, as 12h, est&o as indicacdes de horas
saltantes e minutos retrogrados, agrupadas as 6h.

No coracdo do Blancpain Villeret Turbilndo Horas Saltan-
tes Minutos Retrogrados esta o calibre manual 260 MR,
com seis dias de reserva de marcha, cujo estado ¢ indi-
cado através de uma roda guilhoché no fundo da caixa
de 42 mm em ouro vermelho. #

PURA
SIMPLICIDADE

Puro, clean e simples, mas ao mesmo tempo mantendo
todo o ADN Breguet. Assim € o Classique Extra-Plate
5157 que surge agora numa versao em ouro rosa. O novo
modelo transpira pureza, com uma caixa de 38 mm, pouca

espessura, apenas dois ponteiros.. Extra simples e extra
plano, contudo facilmente identificavel como Breguet,
gracas a caixa estriada, as asas soldadas, aos ponteiros
Breguet, ao mostrador guilhoché ou a assinatura secreta.
Movido pelo calibre automatico 502.3, com 45 horas de
reserva de marcha e rotor em ouro, visivel através do

fundo da caixa em vidro safira, o Classique Extra-Plate
5157 € complementado por uma correia castanha em pele
de crocodilo. #

DESCUBRA MAIS EM
www.turbilhao.pt
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GREUBEL FORSEY E ULYSSE NARDIN # PECAS DE EXCEPCAO

ODE AO..

TURBILHAC

PRECISAO

AO QUADRADO

Movido ao ritmo de quatro turbilhdes, o Greubel Forsey Turbi-
Ihdo Quadruplo destaca-se na multidao, ao apresentar, como o
proprio nome indica, quatro turbilhdes que funcionam em pares
independentes, unidos por um diferencial esférico que facilita
a sincronizacado e reduz a possibilidade de falha na cronome-
tragem. O mecanismo gue da vida a este modelo, composto
por 531 pecas, destaca-se, assim, pela inclusdo de dois pares
de turbilndes, cada um com 128 componentes.

A proteger este movimento com trés dias de reserva de marcha
estd uma caixa de 43,5 mm em ouro rosa, cuja forma assimeétrica
permite acomodar 0 mecanismo sem necessidade de aumentar
o diametro da peca. No fundo desta, um vidro de safira, rodeado
por uma moldura gravada em baixo relevo, deixa vislumlbrar os
coracoes deste modelo cuja producao € limitada a seis exem-
plares por ano. #

RIGOR
EM TONS DE AZUL

A Ulysse Nardin apresenta uma nova versdo do Marine Tur-
bilhdo, agora com um mostrador em esmalte Grand Feu azul,
assinatura da marca. Uma face texturizada, que transmite pro-
fundidade, gracas ao trabalho guilhoché, e onde o turbilh&o
voador surge proeminentemente as 6h, complementado pelo
indicador de reserva de marcha, as 12h.

Envolvido pela caixa de 43 mm em aco, esta o calibre automatico
de manufactura certificado pelo COSC, com escape e espiral
em silicio e 60 horas de reserva de marcha, visivel através do
fundo em vidro de safira. O toque final € dado pela correia azul
em pele de crocodilo. #
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PECAS DE EXCEPCAC # HUBLOT E ROGER DUBUIS

DESCUBRA MAIS EM
www.turbilhao.pt
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TEMPO

DISRUPTIVO

TATUAGEM

NO PULSO

Nascido da parceria entre a Hublot e o famoso tatuador suico
Maxime Buchi, fundador da marca Sang Bleu, o Big Bang Sang
Bleu € um reldgio de design inovador, que agora se apresenta
numa versdo azul, em titanio. Limitado a 200 exemplares, este
modelo surge numa caixa de 45 mm, cujos motivos gravados e
a luneta hexagonal foram desenhados pelo artista suico.

Ja o design do mostrador €, no minimo, surpreendente. Ao
invés de ponteiros e contadores, existem trés discos dispos-
tos de forma hexagonal. Estes sao de tamanhos diferentes, de
modo a serem usados para exibir o tempo. Assim, © maior assi-
nala as horas, o médio os minutos e o pequeno 0s segundos. No
mostrador, espaco ainda para dois anéis pretos: o maior encerra
0S marcadores das horas, 0 mais pequeno, 0s dos minutos.
Equipado com o calibre automatico Unico HUB1213, o Big Bang
Sang Bleu apresenta-se com uma correia em pele azul escura
decorada por Maxime Buchi. #

DICOTOMIA

DE SUCESSO

Tons quentes, numa dicotomia que combina a densidade do
ouro rosa com a leveza do titanio, abracada por uma correia
cinzenta gque combina com a luneta e o mostrador. Assim € o
Roger Dubuis Excalibur Spider Esqueleto Automatico. Limitado
a 88 exemplares, este modelo destaca-se pela caixa tripartida
de 45 mm com luneta e fundo em titanio, e lateral em ouro rosa
parcialmente esqueletizada.

J& o mostrador exibe o savoir-faire da Roger Dubuis e apre-
senta 0 movimento automatico de manufactura RD820SQ
revestido a rodio, totalmente esqueletizado, com o micro-rotor
a assumir papel de destague. O togue final € dado pela correia
bimatéria - borracha preta revestida a pele cinzenta. #
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VACHERON CONSTANTIN E CARTIER # PECAS DE EXCEPCAO

CLASSICOS

REINVENTADOS

REFINAMENTO

TRADICIONAL

Tal como o nome indica, o novo Traditionnelle Turbilhdo da Vacheron
Constantin € uma peca do tempo tradicional no que diz respeito ao
conceito, forma e execucao. Refinado e elegante, este reldgio assinala
também a estreia da marca no universo dos turbilndes automaticos.

Com uma caixa de 41 mm em platina, o Traditionnelle Turbilhao des-

- taca-se pelo mostrador clean, também em platina, onde a exibicdo

das horas e minutos se alia a gaiola do turbilh&o, cuja ponte assume a
forma da Cruz de Malta, simbolo da Maison. Parte da coleccao Excel-
lence Platine, este modelo dedicado aos amantes da platina, material
que surge até no pesponto da correia em pele de crocodilo.
Certificado pelo Selo de Genebra, o Traditionnelle Turbilhdo € alimen-
tado pelo calibre automatico de manufactura 2160, com rotor perifé-
rico e 80 horas de reserva de marcha. #

NAS ASAS

DE UM ICONE

A Cartier revisita um dos seus modelos iconicos, o Santos, actuali-
zando a coleccdo com linhas mais suaves, gracas a uma caixa rede-
senhada, onde a luneta quadrada do modelo antigo desaparece
e é substituida por uma arredondada que se encaixa nas asas. O
comprimento do novo relogio foi também aumentado.

Aqui destacamos o modelo Esqueleto, disponivel em aco ou ouro
rosa e acompanhado por um bracelete Santos a condizer com os
materiais da caixa e por uma correia em pele adicional ou por duas
correias em pele. O motivo? A Cartier desenvolveu um novo sistema
de troca facil de bracelete. Além disso, atraves de SmartLinks, o uti-
lizador pode ajustar facilmente o bracelete de metal, adicionando
ou removendo 0s elos necessarios.

O Santos de Cartier Esqueleto € movido pelo calibre manual 9611
MC (na versao em aco) ou 9619 MC (versdo em ouro rosa), com /2
horas de reserva de marcha. #
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PECAS DE EXCEPCAO # MONTBLANC E GLASHUTTE

GLOBETROTTERS

O MUNDO
NO PULSO

Definitivamente o mais arrojado reldgio da coleccéo
Montblanc 1858, o Geospheres combina uma simples
exibicdo de duplo fuso hordrio com um complexo par
de indicadores de Horas do Mundo. O grande destaque
neste modelo vai para a exibicdo Unica de todos os fusos
horarios do mundo, de forma simultéanea. Para o alcancar,
0 1858 Geospheres apresenta dois globos rotativos (um
para cada hemisfério) que perfazem uma rotacdo com-
pleta em 24 horas. Ambos sdo rodeados por uma escala
com os 24 fusos horarios, assim como por uma indicacdo
dia/noite em cores contrastantes.

Além desta complicacédo Horas do Mundo, este modelo
apresenta ainda um indicador de duplo fuso horario, as
9h, assim como uma data (ligada ao tempo local) numa
abertura as 3h. Tudo isto numa caixa de 42 mm em bronze,
acompanhada por uma correia em pele tom conhagque. #

TECNOLOGIA
DE PONTA

Inicialmente lancado em ouro, em 2015, o GlashUtte Sena-
tor Cosmopolite revela agora a sua caixa de 44 mm em
aco. Com este modelo, os viajantes podem consultar as
horas em dois fusos horarios em simultaneo. Para tal, o
Senator Cosmopolite oferece a leitura de 36 fusos horarios
(incluindo zonas com diferencas horarias de %5, V4 ou % de
hora), cada um acompanhado pelo respectivo codigo IATA

(a preto, nos 24 fusos “normais’, azul para as diferencas de
2 hora e vermelho para as restantes).

O utilizador pode ainda seleccionar horario de Verdo ou
de Inverno, ficar a par da indicacdo dia/noite e consultar a
data. Tudo isto num mostrador branco, sob o qual bate o
calibre automatico 89-02, com 72 horas de reserva de mar-

DESCUBRA MAIS EM cha, visivel através do fundo da caixa em vidro de safira. #
www.turbilhao.pt
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*IWC. Concebido para homens

IWC PORTUGIESER.
A LENDA ENTRE iCONES.

—— Portugieser Cronégrafo Rattrapante
Edicdo “Padrao dos Descobrimentos*”.
Ref. 3712: Quando Vasco da Gama e a sua
tripulacdo observaram os mundos recém-
descobertos, provavelmente sentiram-se da
mesma forma que quando olhamos para este
reldgio: em certos momentos, parariamos o
tempo de bom grado. Ainda bem, entédo, que
o crondgrafo mecanico o torna possivel.
Além de permitir que tenhamos tempo sufi-
ciente para admirar os detalhes do design

CHRONOGRAPH
RATTRAPANTE

classico e de qualidade, em todo o seu es-
plendor. Nao admira que este reldgio se te-
nha tornado numa lenda desde o momento
em que nasceu. IWC. ENGINEERED FOR MEN?

Edigéo limitada a 25 pegas, em ouro rosa, exclusivo
Boutique dos Reldgios Plus, movimento de cronégrafo
mecanico, corda manual, reserva de marcha depois da
corda completa 44 horas, fungé@o de paragem dos
minutos e segundos, pequeno ponteiro dos segundos
com dispositivo de paragem, pequenos segundos
continuos, vidro de safira, convexo, antirreflexo de

IWC

SCHAFFHAUSEN

&w BouTIQUE

DOS RELOGIOS I'1Us

ambos os lados, gravura especial no fundo (figura),
resistente a dgua 3 bar, diametro 40,9 mm

Amoreiras Shopping Center, 213 827 440 - NorteShopping, 229 559 720 - CascaiShopping, 214 607 060 - Centro Colombo, 217 122 595 - Av. da Liberdade, 129, 213 430 076



HISTORIA # AUDEMARS PIGUET ROYAL OAK OFFSHORE

25 ANOS DE

% ROYAL OAK
&  (FFSHORE

HA UM QUARTO DE
SECULO, O ROYAL
OAK OFFSHORE, DA
AUDEMARS PIGUET,
NASCEU PARA
SURPREENDER

E REVOLUCIONAR

OS PARADIGMAS DA
ALTA RELOJOARIA.
HOJE, 25 ANOS DEPOIS,
O ADN IRREVERENTE,
ROBUSTO, MODERNO
E RADICAL QUE
CONQUISTOU 0OS
AMANTES DO SECTOR
PROMETE CONTINUAR.

Por Goncalo Ferreira
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‘ 'imte e cinco anos, é indu-

bitavelmente, um marco
importante para a vida de
qualguer pessoa, instituicédo
ou empresa. Mas quando se

v fala em celebrar um quarto

de século de uma familia de
relogios, trata-se de algo realmente
invulgar. Sobretudo quando falamos
do Royal Oak Offshore, o relogio que
quebrou paradigmas e abriu portas a
um Novo universo na relojoaria.
Regressemos a 1972, ano em que
Gerald Genta criou o modelo Royal
Oak para a Audemars Piguet. Um
relogio revolucionario, quer pelas
suas formas, quer pela alianca que
criou entre o luxo e o funcional, gque
o Vviriam a transformar num dos gran-
des icones da relojoaria suica.




Em 1989, Stephen Urguhart, entao
CEO da Audemars Piguet, incum-
biu o designer da marca, Emmanuel
Gueit, para gue este desenhasse algo
inspirado no iconico bisel octogonal
de Genta, mas mais adaptado aos
gostos de entdo. O objectivo seria
lancar esse modelo em 1992, como
forma de comemorar o 20° aniver-
sario do Royal Oak.

Os variadissimos projectos duraram
quatro anos, pelo que o reldgio so viu
a luz do dia em 1993, um ano apos o
prazo previsto, durante oBaselworld,
certame realizado anualmente na
cidade suica de Basileia. O relogio
apresentado foi uma peca de gran-
des dimensdes, bastante robusta,
mas ao mesmo tempo muito similar

ao subtil Royal Oak de 1972, s que
destinado a pessoas aventureiras e
apaixonadas por desportos radicais.
Fol exactamente nesse certame
gue o proprio Gerald Genta entrou
bastante tenso no stand da Aude-
mars Piguet, dizendo que tinham
destruido o seu desenho original
e transformado o seu bebé numa
pbesta. Felizmente para a marca, as
opinides do publico foram diferen-
tes da de Genta, e “a besta” superou
todas as expectativas, tendo a histo-
ria voltado a repetir-se, uma vez que,
também em 1972, ninguém poderia
imaginar o sucesso que Vviria a ser
alcancado pelo modelo Royal Oak.

A demanda por relogios de grandes
dimensdes aumentou e o Royal Oak

Offshore foi o principal responsavel,

passando-se do modelo Royal Oak
como sindnimo de design moderno
para o Offshore como simbolo de
status, abrindo assim as portas da
suica Audemars Piguet a magnatas
do hip-hop, estrelas de cinema ou
astros do desporto. Mas a grande
revolucdo operada por Gueit atraves
do seu projecto foi ter aberto as por-
tas a diversas marcas que, seguindo
as suas tendéncias de design, sur-
giram para satisfazer o publico na
procura de relogios luxuosos com
dimensdes bastante generosas. #

DESCUBRA MAIS EM
www.turbilhao.pt
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JAQUET DROZ

Por Marina Oliveira

oi em 1738, com apenas 17 anos, que Pierre Jaguet-

-Droz entrou no universo da relojoaria de alma e cora-
cdo, dando inicio a historia de uma das mais fasci-
nantes marcas relojoeiras da actualidade. Com um
talento natural para a arte de contar o tempo, Pierre
rapidamente se destacou, combinando movimentos
relojoeiros com musica e automatos, pecas que lhe
granjearam grande reputacdo em toda a Suica.
Das terras helvéticas para o mundo, foi um pegueno pPasso.
Em 1755, Jaquet-Droz foi convidado a apresentar as suas cria-
cdes junto da corte espanhola e o sucesso foi imediato. Todas
as pecas apresentadas, incluindo autdmatos, foram compra-
das pelo Rei Fernando VI de Espanha
A partir de 1773, ja depois de Pierre ter dado sociedade
da “Jaguet Droz e Leschot” ao filho, Henry-Louis, e ao seu



JAQUET DROZ

"Escritor” "Desenhista”

protegido, Jean-Frédéric Leschot, a empresa produzia
automatos cada vez mais extraordinarios, com especial
destaque para a criacdo de trés figuras humanoides em
tamanho real, apelidadas de “Escritor”, “Desenhista” e
“MuUsica”. Estes autdmatos robotizados, hoje conhecidos
como ‘Os Androides’, atrairam espectadores de todo o
mundo, que assistiam maravilnados as suas performances:
a “Musica” parece respirar enquanto toca uma das varias
melodias pré-programadas no cravo; o “Escritor” molha a
pena em tinta para completar uma mensagem e o “Dese-
nhista” cria desenhos com um lapis.

A peguena empresa expandia-se rapidamente, devido,
entre outros factores, aos muitos sucessos nas varias cor-
tes europeias. Por razdes de saude, Henry-Louis mudou-
-se,em 1784, para Genebra, onde abriu uma relojoaria sob
a egide “Jaquet Droz e Leschot”, lancando a producao de
pecas muito complicadas.

Entretanto Pierre continuava o incansavel trabalho nas
pecas automatizadas e, em 1785, tinha miniaturizado um
passaro controlado mecanicamente e desenvolveu um
movimento compacto para controlar a sua mobilidade.
Fol também bem-sucedido em recriar o chilreio do ani-
mal, ao utilizar um Unico fole de timbre varidvel com um
pistdo deslizante, em vez de varios foles de timbre Unico.
Foi esta invencao que levou a criacao das caixas de rapé
com passaros que fizeram furor na China, um dos merca-
dos principais da empresa a época.

JAQUET DROZ

JAQUET DROZ
"Musica"

JAQUET DROZ
Caixa de rapé

A Jaguet Droz, agora na posse de trés oficinas de pro-
ducéao, localizadas em La Chaux-de-Fonds, Genebra e
Londres, alcancou o auge em 1788. Um nome de peso
no mercado do luxo suico, produzia reldgios complicados
e autdmatos, como passaros cantores e caixas de rapé
musicais. Mas o fulgurante sucesso da empresa sofreu
um reves que a manteve adormecida por mais de um
século. Em 1790, Pierre Jaguet-Droz morre, seguido do
filho, Henry-Louis, apenas um ano depois. As mortes dos
sOCios e a ma situacdo economica que se viveu depois
das guerras napolednicas impediram que Leschot con-
tinuasse o caminho de sucesso trilhado até entdo. Este
Nnao criou novos modelos, apenas produzindo variacoes
daqgueles que tinham sido criados nos dias de gldria da
empresa e, em 1810, cessou 0 Negocio.

TURBILIRO.
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STORIA # JAQUET D

A4

Grande Seconde Turbilhdo

A historia moderna da Jaquet Droz comecou em 1989,
guando a Invescorp, uma empresa anglo-saudita, entdo
dona da Breguet, Chaumet e Ebel, comprou os direitos
da marca. Em 1994, alguns dos lideres da Invescorp tor-
naram-se independentes, levando consigo a Jaquet Droz
e a Breguet e vendendo-as ao Grupo Swatch em Abril
de 2000.

O plano de accéo inicial do Grupo Swatch foi restaurar a
marca fundada por Pierre Jaquet-Droz de acordo com a
sua heranca, mas de uma forma moderna. Os primeiros
passos foram suportar financeiramente o Museu de Arte
e Historia de Neuchatel, onde os automatos e a maior
coleccao de pecas vintage da marca estavam alberga-
das. Por outro lado, a “‘nova” Jaguet Droz regressou ao
mesmo edificio, em La Chaux-de-Fonds, onde tudo tinha
comecado em 1738, embora as instalacdes actuais sejam
agora numa nova sede, a saida da cidade.

A nova equipa, gerida por Manuel Emch, renovou a
coleccao da marca e lancou as primeiras pecas, dignas
de Pierre Jaquet-Droz, na Feira de Basileia de 2002. No
ano seguinte, foram apresentados novos modelos, fiéis
ao espirito do fundador, muitos deles reinterpretacoes
de relogios de bolso desenvolvidos pelo mestre e seus
SOCIOS.

Grande Seconde Moon
Esmalte Preto

Mantendo-se fiel a sua heranca, a Jagquet Droz do novo
milénio estabeleceu uma imagem de marca assente no
seu ADN, adaptada as necessidades da era moderna.
Uma das caracteristicas hoje indissociaveis da manufac-
tura € a utilizacdo do numero “8” no design de mostrado-
res e de caixas da coleccao. Sendo a China um dos prin-
cipais mercados de Pierre Jaguet-Droz, a marca decidiu
utilizar este numeral como tema recorrente, uma vez que
¢ considerado o numero da sorte no Extremo Oriente.

Um dos exemplos mais emblematicos da utilizacao desta
figura ¢ o modelo Grande Seconde, lancado em 2002
Esta linha teve origem num relogio de bolso de 1784
criado pelo fundador da marca, onde as linhas dos con-
tadores das horas e minutos e as do submostrador dos
segundos formam um “8" no mostrador. Actualmente,
esta linha alberga inumeras versdes diferentes, todas des-
tacadas pela sua simplicidade e minimalismo. A presenca
deste numero da sorte € ainda destacada na quantidade
de pecas disponiveis nas edicdes limitadas (numerus
clausus), oferecidas em conjuntos de 8, 28 ou 88 pecas.
Outra das caracteristicas recuperadas dos primordios da
marca tem a ver com o renascimento da folha de trevo,
assinatura utilizada por Pierre Jaguet-Droz nas suas pecas
e que agora surge em todos os movimentos da marca.



JAQUET DROZ JAQUET DROZ
Tropical Bird Repeater Charming Bird

Por outro lado, também a borboleta é frequentemente
utilizada para embelezar os reldgios da manufactura. Este
motivo baseia-se num desenho descoberto num antigo
livro sobre Jaguet Droz.

Desde o relancamento no inicio do milénio, a Maison tem
vindo a construir uma identidade muito propria, que com-
bina detalhes do passado com atributos caros a historia
da propria relojoaria e outros totalmente distintivos. E
0 caso da utilizacdo de minerais raros na producao de
mostradores (gemas semi-preciosas, meteorito, fosseis,
pedras preciosas, etc.) e do dominio de técnicas de deco-
racao ancestrais, como a esmaltagem, uma das assinatu-
ras Jaquet Droz. Por outro lado, a pericia nos automatos
persiste nos reldgios actuais da marca, embora numa
escala miniaturizada. Exemplo fulcral desta arte que
granjeou grande sucesso ao fundador da manufactura
sd0 0s reldgios com passaros automatos, lancados nos
Ultimos anos.

Actualmente, a Jaguet Droz possui uma imagem de marca
forte e facilmente reconhecivel. Emulando os reldogios de
bolso do passado, os actuais modelos de pulso sdo dota-
dos de grande espaco aberto no mostrador, que ¢ ampli-
ficado pela auséncia de uma luneta. O design, esse, &
sempre minimalista, mesmo quando predominantemente
artistico. #

DESCUBRA MAIS EM
www.turbilhao.pt

JAQUET DROZ JAQUET DROZ
Lady 8 Flower Petite Heure Minute Smalta
Clara Tiger

R —_

JAQUET DROZ
Grande Seconde
Relogio Comemorativo

TURBILITRO.
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Benjamin
Clementine

Por Marina Oliveira, em Londres



Fiftysix Turbilhdo

evento organizado pela
Vacheron Constantin, em
Londres, ndo poderia ter
feito mais jus a nova assina-
tura da marca, One of not
many. Durante trés dias, 150
convidados, entre coleccio-
nadores e jornalistas internacionais,
tiveram oportunidade de mergu-
lhar no universo Fiftysix, ao fazerem
parte de uma variedade de activida-
des criativas, incluindo aulas de bar-
titsu, piano ou fotografia, pesquisa
de vinis no Soho ou a oportunidade
de explorar os locais das producdes

fotograficas das capas dos mais famosos albuns dos Pink
Floyd ou David Bowie. Este conjunto de experiéncias foi
ainda elevado por uma noite resolutamente londrina, no
altamente exclusivo clube privado em Mayfar, Loulou's
Mas, o momento apotedtico desta visita a Londres ainda
estava para vir. Os Estudios Abbey Road receberam os
convidados da Vacheron Constantin para o lancamento
oficial da coleccéao Fifysix. Aqui, no lugar onde artistas
como os Beatles, Radiohead ou Kanye West gravaram
musicas e albuns lendarios, foi ainda apresentada a par-
ceria entre a Maison e o mitico estudio. Assente na pericia
de ambos nos seus respectivos sectores e na paixao par-
tilhada pelainovacao, qualidade e exceléncia, esta alianca
combina alta relojoaria e engenharia sonoplastica.
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ALIANCAS DE SUCESSO # VACHERON CONSTANTIN E ABBEY ROAD STUDIOS

VACHERON
CONSTANTIN
Fiftysix Data=Dia

) 4
VACHERON
CONSTANTIN
Fiftysix

Fiftysix Calendario
Completo

Foi também em Abbey Road que Benjamin Clementine,

musico britanico e um dos protagonistas da campanha
de comunicacado da Vacheron Constantin, gravou Eter-
nity, uma faixa inspirada e co-produzida pela marca de
alta relojoaria e pelo lendario estudio. Sentado ao piano
e apoiado por cinco instrumentos de corda, Clementine
brindou os presentes neste momento “one of not many”
com um concerto exclusivo em Abbey Road, durante um

jantar de gala.
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TURBILHAO FIFTYSIX

O SIHH de 2018 viu a Vacheron Constantin
apresentar a coleccdo Fiftysix, um conjunto
diversificado de pecas de inspiracao vintage
da era dourada do design. Como o nome
sugere, a linha celebra um modelo original-
mente lancado em 1956, um dos primeiros da
marca a ser equipado com um movimento
automatico, numa época em gue a maioria
dos relogios de pulso eram ainda manuais.
As asas facetadas e a caixa eram inspiradas
pela forma do logotipo da Maison, a Cruz de
Malta.

Coincidindo com o lancamento oficial da
coleccao Fiftysix, em Londres, a Vacheron
Constantin adicionou um novo membro a
esta linha: o Turbilhdo. Com um design muito
semelhante aos outros modelos da colecgao,
o novo diferencia-se ao exibir um turbilh&o
XXL as 6h.

O Fiftysix Turbilhdo esta equipado com um
novo movimento, o calibre 2160, ultrafino,
automatico, com rotor periférico e 80 horas
de reserva de marcha. Como em todos os
turbilndes da marca, a gaiola que equipa o
novo modelo é totalmente acabada a mao.
O toque final € dado pela caixa de 41 mmem
Ouro rosa, acompanhada por uma correia em
pele de crocodilo castanha. #

e —

VACHERON CONSTANTIN
Fiftysix Turbilh&o

DESCUBRA MAIS EM
www.turbilhao.pt
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NCAS DE SUCESSO # BLANCPAIN OCEAN COMMITMENT

UM DOS PROTAGONISTAS
RELOJOEIROS MAIS ACTIVOS
NA MISSAO DE PROTEGER

OS OCEANOS ATRAVES

DA SENSIBILIZACAO, A
BLANCPAIN CONTINUA A
APOIAR A CONSERVACAO DOS
MARES E, SOB A EGIDE DO
PROJECTO BLANCPAIN OCEAN
COMMITMENT, QUE CRIOU EM
2014, APRESENTA O TERCEIRO
RELOGIO DE EDICAO LIMITADA
DEDICADO A ESTA INICIATIVA.

Por Marina Oliveira

1

\

~

ligacdo historica da Blancpain aos oceanos
remonta a 1953, com o desenvolvimento do
primeiro reldgio de mergulho moderno: o Fifty
Fathoms. Desde ent&o, a marca de alta relojoaria
tem sido uma das vozes mais activas na sensibili-
zacado para a proteccdo dos oceanos, através da
exploracdo do universo subaquatico.

Para servir esta missdo, a manufactura criou, em 2014,

o Blancpain Ocean Commitment, um projecto que pre-

tende aumentar a consciencializacdo do publico para a

conservacdo dos mares, através do financiamento de

expedicdes cientificas maritimas e eventos relacionados.

Exemplos dessas iniciativas foram as Pristine Sea Expedi-

tions (Maio 2011-Maio 2016) e, com maior visibilidade, os

esforcos de Laurent Ballesta, o biologo marinho e foto-

grafo oceanico, responsavel pelo projecto Gombessa.



As expedicdes cientificas Gombessa tém por objectivo
explorar fendmenos subaquaticos especificos que ocor-
rem em todo o mundo. Um objectivo naturalista inicial
guia a escolha da missdo que, por norma, oferece trés
desafios principais: um enigma cientifico, um desafio de
mergulho e um desafio relacionado com a captacdo de
imagens (fotos e videos) Unicas do fenomeno estudado.
Desta forma, cada uma das expedicdes do projecto Gom-
bessa redne trés eixos essenciais: cientistas especializa-
dos na questdo estudada, mergulhadores experientes e
cameramen subaguaticos talentosos.

Ao longo dos ultimos quatro anos, a Blancpain lancou
varios reldgios de edicao limitada para sensibilizar para o
programa. Da venda de cada reldgio, a marca doa 1000 €
a varias iniciativas de preservacao dos oceanos. A Ultima
entrada neste canone filantropico € o Blancpain Ocean
Commitment lll, um reldgio de mergulho que proclama
a dedicacdo da marca a defesa dos mares, ao mesmo
tempo que faz o elogio do design do primeiro relogio de
mergulho moderno.

Inspirado no classico Fifty Fathoms - que celebra, em
2018, o 65.2 aniversario, a producao do Blancpain Ocean
Commitment Il é limitada a 250 pecas. O novo modelo
destaca-se por varios detalhes e, ao contrario do ante-
cessor, recria mais fielmente a estética do Fifty Fathoms
original. Apresentado numa caixa de 40 mm, em aco,
o novo relogio exibe um mostrador azul, com detalhes
brancos, assegurando uma boa legibilidade em condi-
cdes de mergulho. A Unica complicacdo presente € a
data, gue surge entre as 4h e as 5h. As 6h, é visivel o
logotipo Ocean Commitment, que exibe os continentes
onde as iniciativas de investigacdo Blancpain ocorrem.

BLANCPAIN
Ocean Commitment Il

Tratando-se de um modelo de mergulho, o Blancpain
Ocean Commitment € estanque até uma profundidade
de 300 metros e estd equipado com uma luneta unidi-
reccional, manufacturada em vidro de safira endurecido.
Quanto aos detalhes técnicos, o relogio utiliza o calibre
1151, um movimento extrafino com 100 horas de reserva
de marcha. Este calibre incorpora inovacdes decorativas
e de performance, como espiral em silicio, rotor em ouro e
gravacao Coétes de Geneéve. Tudo visivel através do fundo
da caixa em vidro de safira.

O toqgue final € dado por uma correia em tecido tipo lona
e por uma pulseira NATO azul adicional. Cada um dos
modelos é individualmente numerado e entregue com
uma copia, numerada a mao com o NUMero correspon-
dente ao do relogio, do livro Edition Fifty Fathoms; bem
como com uma inscricdo para membro do Blancpain
Ocean Commitment Circle, que oferece acesso VIP espe-
cial a eventos e conferéncias sobre as iniciativas de pro-
tecc&o do oceano a decorrer. #¥

DESCUBRA MAIS EM
www.turbilhao.pt
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CHARLIZE THERON, BRAD PITT, ADAM DRIVER

E DANIEL WU SAO O ELENCO ESCOLHIDO PELA
BREITLING PARA INTEGRAR UM DOS ESQUADROES
CRIADOS PELA MARCA SUICA NO AMBITO DA

NOVA ESTRATEGIA DE COMUNICACAO. CONSEGUE
ADIVINHAR DE QUE ESQUADRAO ESTAMOS A FALAR?

DO DO CINEMA, POIS CLARO.

Por Marina Oliveira

m 2018, a Breitling atravessa uma
reorganizacao estrutural, assente
num paradigma de intervencao
= mais lato e longe de uma identi-
dade baseada exclusivamente na
aviacdo. E porque o actual CEO

== COa Marca, Georges Kern acredita
‘no poder de uma equipa, na forca de
um grupo e na identificacdo mutua com
um objectivo comum, o que acabara
por conduzir inevitavelmente ao éxito”, a
Breitling aposta numa nova estratégia de
comunicacdo sustentada por “squads”
(esquadrao, em portugueés).

O conceito do Breitling Squad envolve
a criacao de varios grupos - ou esqua-
droes -, cujos membros sao todos mes-

tres reconhecidos nas suas res-
pectivas profissdes. Enraizada nos
valores dindmicos da marca - accao,
propodsito e espirito pioneiro - a ideia
destes squads centra-se no vinculo
criado entre pessoas reunidas por
um esforco partilhado e objectivo
comum, e sera apresentada nas
campanhas publicitarias da Breitling.
Actualmente, a manufactura suica
conta com cinco squads especia-
lizados em areas distintas: cinema,
jactos, surf, triatlo e um esquadrao
de exploradores. E promete nao ficar
por aqui, aventurando-se em outras
areas que se cruzem com o ADN da
marca.
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O Breitling Squad foi lancado com a cria-
cédo do Esquadréo Cinema. Este squad
¢ composto pela actriz premiada com
um Oscar, Charlize Theron, por Brad
Pitt, actualmente considerado um dos
melhores actores do mundo e com uma
longa lista de créditos como produtor de
filmes premiados, por Daniel Wu, estrela
da série Into the Badlands e com mais de
60 filmes no curriculo, e por Adam Dri-
ver, o versatil actor que brilha nos mais
recentes episddios da saga Star Wars.
Com um elenco de estrelas, o Breitling
Cinema Squad traz a emocédo e o dra-
matismo do grande ecré para uma nova
parceria repleta de dinamismo e criati-
vidade. #

DESCUBRA MAIS EM:
www.turbilhao.pt

CHARLIZE THERON

Premiada pelos Academy Awards,
Charlize Theron construiu uma car-
reira notavel interpretando uma
ampla variedade de papéis, incluindo
a incarnacdo da assassina em série,
Aileen Wuornos, no filme Monster,
que lhe valeu um Oscar e um Golden
Globe. Também recebeu nomeacodes
para os Academy Awards e para os
Golden Globe Awards pela sua inter-
pretacdo em North Country e uma
nomeacao para os Golden Globe
Awards pela sua prestacédo em
Young Adult. Charlize possui, além
disso, uma reputacdo impressio-
nante como produtora de cinema e
televisdo. Fora dos écrans, é a fun-
dadora do Charlize Theron Africa
Outreach Project, uma organizacao
de caridade que se dedica a luta
contra o HIV na Africa subsariana.




BRAD PITT

Um dos melhores e mais versa-
teis actores do mundo, é também
um produtor cinematografico de
sucesso. Nos ultimos anos, Pitt
ganhou um Academy Award como
produtor do filme 12 Anos Escravo e
liderou a tripulacdo de cinco homens
de um tangue em Furia, um filme
eépico sobre a Segunda Guerra Mun-
dial. Também interpretou um papel
secundario em A Queda de Wall
Street e o principal em Maquina de
Guerra, ambos produzidos por ele.
Em 2016, Brad Pitt foi a estrela do
filme Aliados, de Robert Zemeckis.
Os seus proximos papeis serao em
Ad Astra, de James Gray, e em Once
Upon a Time in Hollywood, de Quen-
tin Tarantino.

v
DANIEL WU

Actor, realizador e produtor, Daniel
Wu nasceu nos EUA e vive em Hong
Kong. Desde a sua estreia em 1998,
fez parte do elenco de mais de 60
filmes e, desde 2015, interpreta o per-
sonagem Sunny na série da AMC, Into
the Badlands, onde ¢ tambeéem um
dos produtores. Daniel Wu ganhou
inUmeros préemios de interpretacao e
a sua estreia como realizador de The
Heavenly Kings valeu-lhe a distincao
de melhor jovem realizador, no Fes-
tival de Hong Kong e no Festival do
Cinema Chinés.

) 4
ADAM DRIVER

Protagonista dos filmes Star
Wars - Os Ultimos Jedi e Logan
Lucky, Adam Driver estreou-se
em longas-metragens no filme
J. Edgar e, nos anos seguintes,
estabeleceu-se como um dos
actores mais versateis da Ame-
rica, com papeéis em Siléncio,
Frances Ha, Midnight Special, A
Proposito de Llewyn Davis, Lin-
coln e Paterson, entre outros.
Os proximos papeis de Driver
serao na longa-metragem de
Noah Baumbach e no filme de
Spike Lee, Black Klansman. O
actor recebeu ainda 6ptimas
criticas em palco e, em 2019,
estara na Brodway com o relan-
camento de Burn This, dirigido
por Michael Mayer.
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BULGARI OCTO FINISSIMO

URA

Por Carlos Torres

Quem o afirma ¢ Guido Terreni, o director da Bulgari Horlo-
gerie SA, o braco relojoeiro da casa joalheira Romana, que
assim tece um confronto directo com o que diz ser o “modus
operandi” da maioria das marcas de alta relojoaria suica.

A opinido de Fabrizio Buonamassa Stigliani, o responsavel
pelo centro de design dos reldogios Bulgari (e um homem
que considera ser essencial poder reconhecer um objecto
a pelo menos 10 metros de distancia sem ter necessaria-
mente de ver o logotipo), segue 0 mesmo caminho:

‘Em Italia temos uma percepcao distinta da beleza, que
nN&o se resume apenas a um conceito filosdfico. E antes
algo que podemos sentir, ouvir e saborear em cada
momento das nossas vidas. Para nos, italianos, trata-se
de uma espécie de experiéncia através da qual procu-
ramos a perfeicdo em todos os detalhes. Como marca

seduzida pelo design, gostamos de jogar com restricoes
e limites, e muitas vezes s&o essa mesmas restricées que
impulsionam e definem a estética do objecto, resultando
frequentemente num ponto de viragem do projecto.

O facto € que nunca sabemos quando a ideia ird chegar,
ja que @ impossivel gerir a criatividade. No entanto, temos
de a alimentar, e a ltalia ¢ um dos locais ideais para o fazer,
devido a multiplicidade de fontes de inspiracédo, como a
arquitectura e a arte. Por isso acredito que € necessario
observar e sentir muitas coisas para tirar o maximo par-
tido de um design”.

No entanto, a sensibilidade tipicamente italiana para o
design de que fala Buonamassa nao impediu a necessi-
dade de proximidade dos centros relojoeiros suicos. Um
aspecto que, levou a que ha cerca de sete anos, a Bulgari



decidisse passar o seu centro de design de Roma para
Neuchatel, de forma a permitir a réapida concretizacdo do
fluxo de ideias. Um periodo gue coincidiu com o desen-
volvimento da renovada coleccdo Octo, um modelo criado
originalmente pelo célebre designer Gerald Genta e que o
|apis de Fabrizio Buonamassa tem sabido adaptar magis-
tralmente ao momento presente.

Trata-se de um modelo bastante especial, que esconde
por baixo do seu circulo um octdgono, uma antiga figura
grafica universalmente reconhecida como dotada de uma
riqueza de simbolos e significados, e que esta insepa-
ravelmente ligada a histdria das civilizacdes e culturas.
Conceitos como equilibrio, harmonia, poder e eternidade
sdo frequentemente associados a forma de oito lados. Na
Europa Medieval, os alguimistas consideravam a combi-
nacdo do quadrado e do circulo como a propria expres-
sdo da perfeicdo, bem como da relacdo entre a Terra e
o Céu: o quadrado, representando a Humanidade, e o
circulo, que incorporava a Divindade, estabelecia o elo
entre as duas representacoes.

Segundo Guido Terreni, a ideia para a nova coleccao sur-
giuem 2011, guando a marca se comecou a aperceber de

BULGARI
Montagem do Octo Finissimo
Turbilhdo Automatico

gue a linha Octo estava a ficar um pouco desactualizada.
Foi neste momento que a Bulgari decidiu mudar as regras
do jogo, trazendo a coleccado para mais perto de uma
elegancia italiana que acabou por associar a uma estra-
tégia de manufactura: "Nessa altura ainda n&o tinhamos
0Ss movimentos necessarios, pelo que foi a partir deste
ponto gque eles comecaram a ser desenvolvidos. Desde
Julho de 2000 que a Bulgari tinha comecado um pro-
cesso de incorporacdo de competéncias relojoeiras ao
mais alto nivel, ao assimilar a Gerald Genta e a Daniel
Roth. Particularmente com a producdo de movimentos
com um elevado numero de complicacdes, onde mais
de 900 componentes n&o sdo fora do comum, a questdo
da construcdo com especial atencao a espessura criou
desde logo uma competéncia no dominio do extra-plano”.
Apresentado ao publico no inicio de 2012 em Roma,
no Complexo Monumentale Santo Espirito, em Sassia,
o estrondoso sucesso global obtido pelo novo Octo
acabou por encorajar a Bulgari a criar uma coleccdo de
modelos sob o signo do extra-plano. Um projecto que
Buonamassa levou, literalmente, aos limites do possivel.

TURBILITRO.
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BULGARI OCTO FINISSIMO

Leonardo da Vinci

Recorde de Espessura para um Movimento

com Turbilhdo

O primeiro Octo superlativo surge em 2014, em plena come-
moracao dos 130 anos da Bulgari, e privilegia a inclusdo de
um escape de turbilndo que, na sua estreia, arrecada de ime-
diato o titulo de reldgio com menor espessura do mundo
a integrar esta complicacao. Com um movimento de corda
manual com apenas 1,95 mm de espessura (mais fino do que
uma moeda de 2 euros), acabou por ser a altura do turbilhdo
voador deste reldgio a definir a medida do proprio calibre.

E gue, habitualmente, a gaiola de um turbilhdo ¢ bastante
espessa, uma caracteristica que compromete a integracao
desta complicacdo num conceito extra-plano. Era, pois,
necessario desenvolver uma metodologia de construcdo ino-
vadora, que acabou por surgir na forma de uma mono platina
destinada a receber todos os componentes, entre eles o tur-
bilh&do, que, aplicado a um sistema de rolamentos montado ao
redor em vez de em cima da gaiola, acabou por poupar pelo
menos 1 mm de espessura, ainda na fase de planeamento.
Uma solucédo inédita, que permitiu a duplicacdo da espes-
sura da mola do tambor de corda, expandindo desta forma a
autonomia para perto das 55 horas. Com 249 componentes
incorporados numa caixa de platina, o Octo Finissimo Tourbi-
llon totaliza 40 mm de diametro e representa o primeiro passo
da Bulgari no campo dos extra-planos.
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O Repeticao Minutos mais fino de sempre

O estudo inicial efectuado para o
repeticdo de minutos tera dado ori-
gem a versao final, em termos de
volumetria e estética, da linha Octo
Finissimo, mesmo ainda antes da
apresentacado da versao inaugural
com escape de turbilhdo.

Sendo ainda considerada como a
complicacdao mais exigente no uni-
verso da relojoaria mecanica, a repe-
ticdo de minutos exige um numero
consideravel de especificidades e
regras na sua construcao, assim
como um dominio total de determi-
nadas artes, de forma a se alcancar
o melhor resultado possivel: uma
sequéncia uniforme e regular de bati-
das com um som cristalino e intenso,
assim que o mecanismo é activado.
Um desafio exigente, ampliado
pela norma de que, quanto maior o
volume da caixa, maior o volume de

som produzido. S6 que neste caso, a
espessura do modelo ndo ultrapassa
0s 6,85 mm, enquanto que o calibre
BVL 362 se satisfaz com uns exiguos
3,12 mm para acomodar nada menos
que 362 componentes.

A solucdo para este desafio acabou
por ser encontrada na conjugacao
de aspectos estéticos e técnicos,
como foi o caso da opc¢ao do titanio
para a caixa que, neste caso, poten-
Cia a reverberacao dos gongos. No
caso do mostrador, onde o numero
12 e os indexes se apresentam recor-
tados, as aberturas resultantes assu-
mem um caracter estético bastante
apelativo, mas também técnico, ao
permitir a passagem do som dos
gongos que assim se propaga pelo
volume total da caixa. Um excelente
exemplo onde a estética se submete,
efectivamente, a funcéo.
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‘A APARENCIA
REQUER CALMA
E FINESSE:

A VERDADE,
CALMA E
SIMPLICIDADE??

Emmanuel Kant
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2017 - OCTO FINISSIMO AUTOMATICO
O Movimento de Corda Automatica
mais fino de sempre

Passados trés anos da apresentacao do Turbilhdo, e ape-
nas um ano apos a apresentacao do repeticdo de minu-
tos, a Bulgari volta a carga e revela o Octo Finissimo Auto-
matic, o relogio extra-plano de corda automatica mais
fino do mercado. Com apenas 5,15 mm de espessura total,
para um diametro de 40 mm, e incorporando um movi-
mento com apenas 2,23 mm, a marca romana explorava
mais uma vez os limites do exequivel. Um exercicio de
micromecanica onde cada componente, sem excepcao,
teve de ser pensado desde a sua génese com o proposito
de alcancar a espessura mais reduzida possivel, o que
engloba todo e qualguer elemento da caixa, e mesmo da
pulseira. O resultado ¢ o calibre BVL 138, cuja frequéncia
de oscilacdo de 21.600 aph garante uma autonomia de
60 horas com origem num micro rotor de platina.



‘A COMBINACAO
DO DESIGN COM
MOVIMENTOS
EXTRAORDINARIOS
DA ORIGEM

A CRIACAO

DE LENDAS?’

Jean-Christophe Babin, CEO Bulgari

2018 - OCTO FINISSIMO TURBILHAO AUTOMATICO

O Turbilhdao de Corda Automatica mais fino do Mundo

Acumulado o conhecimento decorrente do lancamento,
em 2014, do Finissimo com escape de turbilhdo e, em
2017, do calibre BVL 138 de corda automatica, 2018 assiste
a conjugacao logica das competéncias ganhas com
ambos. O lancamento do Octo Finissimo Turbilh&do Auto-
matico leva a elegancia contemporénea masculina para
um nivel cimeiro, onde a marca de 3,95 mm representa
novamente um recorde do mundo. Quanto ao movimento
do Calibre BVL 288, os exiguos 1,95 mm parecem ser sufi-
cientes para redefinir as fronteiras da alta relojoaria con-
temporanea.

Segundo Guido Terreni, desde o inicio do projecto que
a escolha da linha Octo, assim como as dimensdes do
modelo, estavam definidas e deveriam contribuir para
a criacdo de um modelo topo de gama que permitisse,
simultaneamente, uma utilizacdo como reldgio de uso dia-

rio. Uma orientacao que acabou por colocar o movimento
de corda automatica na base deste conceito: “O desen-
volvimento do calibre automatico acabou por demorar
pbastante tempo, devido a complexidade em associar um
micro rotor a um movimento com estas dimensdes. O
calibre com escape de Turbilhdo acabou por ser lancado
apenas em 2014 e, neste caso, com sistema de corda
manual, exactamente devido a essa complexidade”.
Apesar do “tour de force” tecnoldgico representado por
estes Finissimo, € o design italiano evidenciado pelos
Octo que mais se destaca. Eminentemente puro, trata-se
de um estilo que recusa o propodsito redutor de um carac-
ter meramente decorativo, submetendo-se as regras
essenciais da proporcao. Algo perfeitamente normal, ou
n&o tivesse Fibonacci nascido em Italia. #

DESCUBRA MAIS EM
www.turbilhao.pt

TURBILITRO.
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A INSPIRACAO
EMINENTEMENTE
NAUTICA DA FORMA

QUE DA EXPRESSAO

AOS RELOGIOS DA
HUBLOT PARECE QUASE
ESQUECIDA SOB

A FORCA DO CONCEITO
DE FUSAO IMPLEMENTADO
POR JEAN CLAUDE

BIVER. O CLASSIC

FUSION MANTEM-SE
COMO UM MODELO
EQUILIBRADO ENTRE O
VIGOR DE UM BIG BANG

E O CLASSICISMO DOS
MODELOS QUE ESTAQ
NA ORIGEM DA H

Por Carlos Torn

OM Geneve e que teve uma marca irma

chamada Thor. Da mesma forma, hoje, 0 nome do  cons a fendomeno
fundador italiano, Carlo Cr o, dificilmente se con-
onalidade

de Jean

Unica palavra magica: Fusao!



Classic Fusion
Aerofusion

Biver ¢ indiscutivelmente senhor de
um sentido de oportunidade sem
paralelo, tanto numa perspectiva
empresarial como na de identifi-
car o potencial de um determinado
produto ou marca. A Hublot e a sua
ligacdo ao mar (Hublot significa
escotilna em francés) materializa-
ram na imaginacdo do suico a ideia
de associar a marca a uma fuséo de
elementos. Uma ideia potenciada
pelo facto de a Hublot se caracteri-
zar desde o seu inicio, em 1980, pela
invulgar associacdo a uma pulseira
de borracha natural, um material tao
fora do comum no mundo da relo-
joaria de luxo como oito anos antes
0 aco o fora para a Audemars Piguet
e o seu Royal Oak.

A base da nova Hublot estava assim
lancada, e nos anos seguintes a fusao
antes impensavel entre materiais
Ccomo O carbono, aco, ouro, pele, bor-
racha, ceramica ou titanio torna-se
uma realidade e define uma nova ten-
déncia no mundo da alta relojoaria.

Classic Fusion

Apresentada originalmente em 2010,
a linha Classic Fusion é considerada
como uma variante elegante e con-
tida - ainda que n&o menos expres-
siva - do modelo topo de gama Big
Bang, com o qual Jean Claude Biver
marcou o inicio do seu mandato na
Hublot. O perfil fino das caixas deste
modelo destinam-se precisamente a
criar uma aparéncia mais leve, mas
gue continua a obedecer aos codi-
gos estéticos do modelo do qual foi
inspirado, assimilando de igual forma
os elementos dos primeiros modelos
da marca que marcaram a decada
de 1980. Com um “output” perma-
nente de novos modelos a confir-
mar a capacidade de regeneracao
estética do conceito, a linha Classic
Fusion da Hublot acaba por possibi-
litar a nocao contraditoria de que um
reldgio contemporaneo pode, afinal,
ser simultaneamente intemporal.

DESCUBRA MAIS EM

Classic Fusion
Ceramica
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CENTENARIO
VIAGAD NAVAL

CELEBRADO PELA LONGINES

A PROPOSITO DO uando, em 2016, o Presidente da Republica, Marcelo Rebelo de Sousa,
CENTENARIO DA inaugurou uma estatua bem no centro de Vila Nova da Rainha, Con-
AVIACAO NAVAL celho da Azambuja, no Ribatejo, a 50 km ao norte de Lisboa, foram
PORTUGUESA, A muito poucos os seus habitantes que reconheceram o significado

LONGINES LANCA do monumento.
UM RELOGIO DE O que estava ali a fazer a representacdo de um avido? Pois foi ali,
EDICAO ESPECIAL, exactamente naguele local, gue foi construido, em 1916, um complexo
EVOCATIVO DA daMarinha Portuguesa, um aerddromo e escola de pilotagem, de onde safram
EFEMERIDE.  os primeiros pilotos de avido militares do pais. Dessas instalacées nao resta,

ha muito, nada. E a memoaria colectiva do lugar foi esquecendo por completo

Por Fernando Correia de Oliveira que ali tinha nascido a aviacdo militar portuguesa. Entre os instrutores estava
o Sacadura Cabral (1881-1924), nome que se iria tornar famoso. A escola de

aeronautica e o quartel adjacente funcionaram ate 1920.

O esforco de Portugal em criar um corpo de aviacdo militar da-se no contexto

da | Guerra Mundial, gue comecou em 1914. Foi nesse conflito que se assistiu,

pela primeira vez, ao Uso de avides, permitindo uma rapida evolucdo em tac-

tica e combate no ar.

Foiem 1915 que o Ministério da Guerra abriu o primeiro concurso entre oficiais

da Marinha e do Exército para a formacao e obtencdo do brevet de pilotos

aviadores em Franca, Inglaterra e Estados Unidos.
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SO mais tarde, com a construcdo das infra-estruturas de

Vila Nova da Barquinha e a aquisicdo das primeiras aero-
naves, abre o primeiro curso de pilotagem em Portugal,
que funcionou na chamada Escola de Aeronautica Militar.
Portugal entrou no conflito mundial em 1916 e, a partir
de ent&o, os seus portos, navios e vias de comunicacado
passaram a estar sobb ameaca dos submarinos alemaes. A
utilizacdo de meios aéreos, em articulacdo com os meios
navais existentes, possibilitaria uma maior eficacia na vigi-
lancia e defesa dos portos e litoral portugués.

No inicio de 1917, Sacadura Cabral, oficial da Marinha
e piloto recém-formado em Franca, especializado em
hidroavides, apresentou ao Ministro da Marinha uma pro-
posta para a criacdo de um dispositivo aéreo de vigilancia
da costa. Na convencéo luso-francesa de 21 de Junho de
1917, estabeleceu-se a criacdo de um Centro de Aviacdo
Maritima (CAM) em S&o Jacinto, Aveiro, sob responsa-
bilidade da Marinha Francesa, competindo a Portugal a
criacao dos restantes dois: em Lisboa e no Algarve (este
Ultimo ndo chegaria a ser activado). A 28 de Setembro de

1917 ¢é criado o Servico e Escola de Aviacao da Armada.
Nascia assim, ja no terreno, a aviacao militar em Portugal.
O Centro de Aviacdo Maritima de Lisboa foi instalado na
Doca do Bom Sucesso, tendo iniciado a sua actividade
operacional em Dezembro de 1917, com a amaragem dos
dois aparelhos “FBA” tipo B, hidroavides que a Aviacdo
Naval possuia a data.

Ao longo do ano de 1918, até ao final da Grande Guerra,
o Centro realizou patrulhas de reconhecimento ao longo
da costa e exercicios conjuntos com unidades navais, em
busca de sinais dos temiveis submarinos U-boat alemaes.
O Centro contava apenas com os dois avides referidos e
com guatro pilotos.

O segundo Centro de Aviacdo Maritima, em Sao Jacinto,
iniciou actividade em Maio de 1918, sob direccao da Mari-
nha Francesa. Tinha a sua disposicao seis aparelhos Don-
net Denhaut e um conjunto de pilotos e outro pessoal
militar francés. No final do conflito, em 1918, o Centro de
Aviacao Maritima de Aveiro foi cedido a Marinha Portu-
guesa.

Com o projecto da primeira travessia aérea do Atlantico
Sul, realizada com sucesso em 1922 por Gago Coutinho
(1869 -1959) e Sacadura Cabral, dois oficiais desta Arma,
a aviacdo naval ganhou grande admiracdo e notoriedade
no pais, mantendo vivo o interesse de manter a capaci-
dade aérea da Marinha.

A iniciativa de ligar pelo ar as costas do continente euro-
peu e americano, por cima das aguas do Atlantico Sul,
surgiu no ambito das comemoracdes da independéncia
do Brasil. Sacadura Cabral foi o autor da ideia.
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Do ponto de vista técnico, o maior problema que se apre-
sentava era o da navegacado sem pontos de referéncia. O
seu companheiro de viagem, Gago Coutinho, desenvol-
veu processos, inventou instrumentos, baseado na expe-
riéncia gue tinha na navegacao maritima.

Convidado por Sacadura Cabral, desde 1919 que Gago
Coutinho vinha desenvolvendo novas técnicas de nave-
gacao aérea. Inventou um novo sistema de horizonte arti-
ficial aplicado ao sextante, permitindo a
sua utilizacdo eficaz a bordo de aeronaves.
Isso foi crucial para a navegacao aérea.
Depois de um primeiro teste com esses
meétodos de navegacdo, em 1921, em via-
gem de sete horas e meia num hidroavido,
entre Lisboa e Funchal, ocorre a epopeica
ligacdo Lisboa/Rio de Janeiro, realizada
no Lusitania, outro hidroavido, entre 30
de Marco e 17 de Junho de 1922, ano do
primeiro centenario da independéncia do
Brasil.

A viagem, com uma extensdo aproximada
de 4350 milhas nauticas, foi um grande
feito para a época, pois decorreu pratica-
mente sempre sobre o mar, e pela primeira vez foram
empregues na navegacao aérea os processos de deter-
minacdo de posicdes sucessivas, usados na navegacao
maritima.

Utilizou-se para o efeito, além da bussola, cartas nauticas
e tadbuas de logaritmos, bem como o chamado sextante
portugués, que com o auxilio de uma bolha de ar, da a
altura do sol por meio de um horizonte artificial, o tal
método desenvolvido por Gago Coutinho.

Do ponto de vista relojoeiro, € o proprio Gago Coutinho
gue nos esclarece, no relatdrio da viagem, apresentado
no ano seguinte: “Na navegacao astrondmica empregou-
-se, como a bordo dos navios, um cronometro medio, que
dad a hora de Greenwich; e levavamos também um bom
contador médio. Na previsdo de observacdes astrono-
micas de noite, tinhamos mais um cronometro regulado
para o tempo sideral de Greenwich”.

““ A EDICAO
CSPECIAL
LONGINES
CELEBRA O
CENTENARIO
DA AVIACAO
NAVAL?

Tinha sido conquistado, pelo ar, o Atlantico Sul. Quanto
ao Atlantico Norte, foi Charles Augustus Lindbergh quem
primeiro o atravessou, em voo solitario e sem escalas,
ligando, em 1927, Nova lorque a Paris.

Desde 1925 que, com a criacdo da Escola de Aviacéo
Naval, primeiro na Doca do Bom Sucesso, depois em
Aveiro, foi possivel formar pilotos portugueses em terri-
torio nacional. Esse centro funcionou até 1952.

Os valiosos contributos que a Aviacao
Naval prestou no salvamento de sobre-
viventes de navios afundados durante a
[l Guerra Mundial, bem como na salva-
guarda da soberania nacional nas aguas
territoriais, foram importantes argumen-
tos para a manutencao da capacidade
derea na Marinha Portuguesa.

Em 1952 procede-se a organizacédo geral da
aeronautica militar e, apds 30 anos de activi-
dade, a Aviacdo Naval era extinta enquanto
meio operacional da Marinha, passando a
integrar a estrutura daguele que viria a ser
o terceiro ramo das Forcas Armadas nacio-
nais, a Forca Aérea Portuguesa.

Ao longo dos seus 35 anos de existéncia, entre 1917 e 1952,
os aparelhos utilizados pela Aviacdo Naval reflectem a
rapida evolucdo da indUstria aerondutica militar. Durante
esse periodo entraram ao servico 34 tipos diferentes de
aeronaves, desde as primeiras, com casco de madeira e
asas de tela, até as que utilizam as mais modernas ligas
metalicas. O mesmo se passou em relacdo a poténcia
dos motores, sistemas de navegacdo e comunicacao e
armamento.

S a partir de 1993, com a criacédo da Esquadrilha de Helicop-
teros, a Marinha Portuguesa volta a operar com meios aéreos.
Foino ambito do Centenario da Aviacao Naval e, ao mesmo
tempo, da Aviacao Militar em Portugal, que foi criada a Edi-
cdo Especial Longines evocativa da efeméride. Trata-se
de um cronografo automatico, limitado a 100 exemplares,
com caixa de aco gravada no verso com a ancora e as asas,
o simbolo da Aviacdo Naval portuguesa. #
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LONGINES
Edicdo Especial Centenario
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Nos ultimos anos, as marcas no segmento da Longines
tém procurado aumentar a oferta de reldgios mecani-
cos. Por que é que a Longines deciciu agora apostar
numa nova tecnologia de quartzo?

De facto, a Longines possui uma longa historia com o
quartzo. Nunca desistimos deste tipo de movimento.
Ja em 1954, desenvolvemos um reldgio de quartzo que
garantia uma precisdo extrema, dedicado a cronome-
tria desportiva. Em 1969, lancamos o Ultra-Quartzo, o
primeiro movimento de quartzo destinado a equipar
um relogio de pulso. Em 1984, um novo movimento de
guartzo de manufactura equipou o primeiro Conguest
V.H.P.. Foi este relogio que quisemos actualizar. Com o
novo Conquest V.H.P. estamos a prestar tributo ao nosso
legado no quartzo.

Porque decidiram trazer de volta o V.H.P. depois de
todos estes anos?

Como referi, nunca desistimos de produzir reldgios de
quartzo. Com o novo Conquest V.H.P., a Longines revi-

Por Marina Oliveira

JUAN-CARLOS CAPELLI

INOVACAO COM CORACAO
DE QUARTZO

JUAN-CARLOS CAPELLI EXPLICA A RECENTE APOSTA
DA LONGINES NO QUARTZO DE ALTA PRECISAO.
PARA O VICE-PRESIDENTE DA MARCA, O LEGADO
HISTORICO DA LONGINES NO DESENVOLVIMENTO

DE CALIBRES DE QUARTZO E O MOTIVO POR DETRAS
DO LANCAMENTO DA NOVA COLECCAO CONQUEST
V.H.P.. CONTRARIANDO A TENDENCIA DO AUMENTO
DA OFERTA DE RELOGIOS MECANICOS, A MARCA
MANTEM-SE FIEL AO SEU ADN E SURPREENDE

COM UMA NOVA TECNOLOGIA DE QUARTZO

DE ALTA PRECISAO.

sita uma das suas historias de maior sucesso e alcanca
Um NovO Marco Na sua histdéria com o quartzo. De facto,
o Conqguest V.H.P. alberga um movimento excepcio-
nal, que se destaca pelo alto nivel de precisdo (+5 s/
ano) e pela capacidade de ressincronizar os ponteiros
depois de um impacto ou exposicdo a campos magné-
ticos, usando o sistema GPD (Gear Position Detection
- Deteccédo de Posicdo da Engrenagem). Desenvolvido
exclusivamente para a Longines, este calibre também
beneficia de uma bateria de grande duracdo e de um
calendario perpétuo.

Do ponto de vista técnico, de que forma a tecnologia
V.H.P. se diferencia do quartzo “normal”?

A histdria da Longines com o quartzo foi recheada de
inovacao técnica e feitos relevantes. Por exemplo, o cali-
bre de quartzo que equipou o primeiro Conguest V.H.P
estabeleceu um recorde para aquela época (10 segun-
dos por ano). A nova linha Conquest V.H.P. representa um
novo alcance no campo do quartzo. Esta coleccédo ¢, de

TURBILIRO.
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facto, movida por uma nova tecnologia de quartzo, que

traz inovacao nao so a precisao, mas tambeéem a expe-
riéncia de utilizacdo. Todos os relogios V.H.P. partilham
um movimento inteligente exclusivo, que oferece uma
ultra precisé&o (£5 s/ano), que pode ser mantida gracas
ao sistema GPD.

Relativamente ao sistema que permite a ressincroniza-
cdo automatica dos ponteiros, por que ndo optaram por
um movimento sincronizado por satélite?

O Conqguest V.H.P. € um produto relojoeiro. Por esse
motivo, era muito importante que este reldgio pudesse
funcionar sem qualquer ligacdo externa.

Actualmente, qual € o mercado para reldgios de quartzo
de alta precisdo? Que publico tinham em mente quando
desenvolveram o relégio?

Existem connoisseurs em todo o mundo que procuram
um relogio altamente preciso, sem comprometer a ele-
gancia. O Conquest V.H.P. & nessa perspectiva, a escolha
perfeita. Esta nova coleccao € destinada a todos os mer-
cados e tem sido muito bem recebida em todo o mundo.

Actualmente, na Longines, como se comparam as vendas
de modelos de quartzo com as dos reldgios mecanicos?
O quartzo representa cerca de um quarto da nossa pro-
ducdo, e este numero tem-se mantido estavel ha anos.

Qual sera o preco do Conquest V.H.P., comparando com
outros modelos de quartzo mais convencionais e com
0s modelos mecanicos?

Em termos de segmento de preco, o Conquest V.H.P
situa-se entre os reldgios de quartzo mais convencionais
e 0s modelos mecanicos. As nossas coleccdes oferecem
uma grande panodplia de produtos - todos reflectindo
uma forte devocao a tradicéo, elegancia e performance
- para irem ao encontro de todos os pulsos e de todas as
situacdes da nossa vida.

Para si, qual é o maior desafio da Longines no futuro?

E essencial ser fiel ao ADN da marca. Temo-lo feito desde
O inicio da marca e, como resultado, a Longines ¢é lider
no seu segmento de preco. Actualmente, consolidar esta
posicao de lideranca € sempre um dos NOsSsos principais
objectivos.

DESCUBRA MAIS EM
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EVERY SECOND MATTERS

Tempo, um luxo que se aprecia num movimento mecanico de
corda, cuja dinamica ritmada permite a descoberta de novos hori-
zontes, de novas aventuras. Sente-se a sua passagem, por entre
a pele de crocodilo, a safira e 0 ouro rosa, numa experiéncia em
que a fusdao de materiais tdo nobres, elegantes e robustos, exalta
o valor de cada segundo. #

UM RELOGIO COM # TENDENCIAS

CARTIER
Santos

—| .
MONTBLANC

°

MONTEGRAPPA
Ducale Emperador
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NOVIDADES # BREGUET MARINE

BREGUET
Marine 5517

A LINHA MARINE
E O ESPELHO DA
CONJUGACAO DA ALTA
RELOJOARIA COM

UMA TEMATICA DE
INSPIRACAO NAUTICA.

O RESULTADO E
INSPIRADOR E SEDUZ
QUALQUER APRECIADOR
DA ARTE RELOJOEIRA
DE ABRAHAM LOUIS
BREGUET.

Por Carlos Torres

/2

ENTRE O

CLASSICISMO
» PRECISAQ -
MUSICALIDADE

braham Louis Breguet viveu até aos 73 anos uma
" existéncia totalmente dedicada a arte da relojoa-
ria, que, ainda hoje, se mantém como um marco
essencial nos guase oito séculos de histdria do

relogio mecanico. Nascido em Neuchatel, na

Suica, em 1747, Breguet concluiu a sua aprendiza-
‘ ‘gem e estudos em Franca, onde esteve ao servico
de um relojoeiro activo na corte de Versailles. Em 1775,
entdo com 28 anos, casa-se e consegue estabelecer-se
por conta propria na Quai de I'Horloge, uma rua na llle
de la Cite, a poucas centenas de metros da mais famosa
catedral de Paris. Neste periodo, os relojoeiros da capital
francesa competiam com Genebra e Londres, ndo s6 no
ambito da inovacéao artistica, mas também cientifica.
Em pleno “siecle des Lumieres”, Breguet explorava assim a
oportunidade gerada pela abertura generalizada as cién-
cias, aperfeicoando invencdes e desenvolvendo novas
complicacdes. Mas apesar da inegavel genialidade da sua
obra, apenas passa a ser reconhecido pelos seus pares
como Mestre Relojoeiro a partir de 1/84.
Hoje, dificilmente se pode apontar um reldgio da sua auto-
ria que nao revele de imediato a originalidade de um estilo
muito particular, caracterizado pela simplicidade funcio-
nal, excepcional maestria técnica e perfeicdo artesanal.



Breguet aproveitou a terceira Exposicdo Napolednica de
Produtos da Indstria Francesa, realizada entre 18 e 24 de
Setembro de 1802 no patio do Louvre, para apresentar
0s seus relogios de “Tombadilho” e “Longitude”, atraindo
uma clientela militar sedenta de garantir uma vantagem
naval estratégica atraves de
uma navegacao precisa. A
accdo garantiu-lhe o titulo
de Construtor de Crondme-
tros da Marinha Real Fran-
cesa, entdo o galardéo de
maior prestigio ao qual um
relojoeiro podia aspirar.
Passados mais de dois sécu-
los deste marco historico, a
actual linha Marine baseia-
-se nos valores tradicionais
defendidos pelo mestre relo-
joeiro, mas interpretados de
forma contemporanea, com
o intuito de criar um relogio
desportivo capaz de integrar
todas as qualidades tdo bem
definidas por Abraham Louis
Breguet como fabricante ofi-
cial de cronometros da Mari-
nha Francesa.

A linha, concebida original-
mente em 1990 segundo o
conceito do designer Jorg
Hysek, sofreu uma reformulacao estética em 2017, e
apresenta-se este ano reforcada por trés novos mode-
los, cujas caracteristicas técnicas e estéticas marcantes
contrastam com a manifesta humildade com que a Bre-
guet comunica esta coleccéo.

O primeiro modelo disponibilizado pela marca € o novo
Marine 5517, com caixa de 40 mm disponivel em ouro
branco, rosa ou amarelo, mas tambeém em titanio. Uma

opcao que leva em consideracdo as excelentes proprie-
dades de resisténcia a corrosdo deste metal. Os mostra-
dores, trabalhados com um padrao guilhoché ondulado,
acentuam o caracter nautico do modelo, num espirito
que se repete no verso, onde a transparéncia revela a
presenca de uma massa
oscilante em forma de roda
de leme a encimar o calibre
777A com 55 horas de auto-
nomia e 4 Hz de frequéncia
de oscilacao.

Com um grau de complexi-
dade suplementar, ao inte-
grar uma complicacéo de
cronografo, o Marine 5527
recorda que esta é uma
especialidade que Breguet
dominou de forma eximia
no seu tempo. E que, para
além do célebre Turbilh&o
e do “pare-chute”, tambem
lhe €& devido a invencéo
do duplo cronografo, uma
complicacdo que em breve
ird celebrar dois séculos de
existéncia. Breguet nao so
produziu reldgios equipados
com ponteiro de segundos

Marine 551/

gue podiam ser iniciados

e parados a pedido, ainda
antes de 1810, como também ¢ da sua autoria um enge-
nhoso cronografo com marcador de tinta desenvolvido
com o seu pupilo, Fredericke Louis Fatton, indo depois
ainda mais longe, ao desenvolver, em 1820 um “chro-
nometre a doubles secondes, dit d'observation”’, o vene-
ravel antepassado do crondgrafo “rattrapante”.
Com 42,3 mm de diametro, o Marine Chronographe 5527
assimila bastante bem os novos codigos de design desta
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74

BREGUET
Marine Chronographe
5527
BREGUET BREGUET
Marine Chronographe Marine Alarme Musicale
5527 5547

linha. O calibre 582QA, de 14 1/2 linhas, integra uma com-
plicacdo de cronografo que recorre a indicacdo de um
ponteiro central e dois totalizadores, as 3 e as 6 horas,
para a medicdo da acumulacdo de minutos e horas, res-
pectivamente. O terceiro submostrador, de menor diame-
tro, estd situado as 12 horas e marca a sequéncia continua
dos peguenos segundos, tendo a manufactura optado
por posicionar aindicacao de data entre as 4 e as 5 horas
,NO gque é claramente uma confirmacao do caracter des-
portivo deste modelo. Disponivel numa atraente conju-
gacao de tonalidades entre o branco do ouro da caixa e
o0 azul do mostrador, as opcdes incluem ainda o rosa com
o prateado e o cinza do titanio.

Finalmente, a "piece de resistance”: uma auténtica mara-
vilha mecanica que integra nada menos que gquatro com-
plicacdes. O Marine Alarme Musicale 5547 disponibiliza
a indicacdo de um segundo fuso horario, num pegueno
submostrador localizado as 9 horas, assim como a data
as 6 horas. No quadrante superior esquerdo do mostrador,
a presenca de uma indicacao de reserva de marcha, ou
corda restante, utiliza uma discreta escala quase gue dissi-
mulada entre os peculiares marcadores horarios aplicados.

J& a quarta complicacao tem na verdade uma dupla fun-
cao bastante adequada a uma multiplicidade de requisi-
tos do quotidiano contemporaneo, e que, infelizmente,
ndo € uma complicacdo que tenha vindo a ser privile-
giada pela industria relojoeira em geral. Razao pela qual, o
alarme que este Marine 5547 integra, € muito bem-vindo.
Adeqguando-se muitissimo bem como despertador, ou,
em alternativa, para recordar os eventos mais importantes
de qualguer agenda, o sistema recorre a uma peguena
abertura as 12 horas, onde a presenca de uma tipico sino
nautico anuncia que o alarme esta ligado.

Disponivel em versdes de ouro branco, rosa ou titanio,
complementadas por pulseiras em pele ou borracha, o
Alarme do 5547 é verdadeiramente “Musicale” e assume
a posicdo de destagque numa coleccdo, decididamente,
muito Breguet. #

DESCUBRA MAIS EM
www.turbilhao.pt



BREITLING NAVITIMER 8 # NOVIDADES

NOVA COLECCAO

NAVITIMER 8

INSPIRADA POR UM CRONOGRAFO VINTAGE DO HUIT
AVIATION DEPARTMENT, A BREITLING APRESENTA
UMA NOVA COLECCAO: NAVITIMER 8.

Por Marina Oliveira

30 cinco novos modelos, disponibilizados numa
variedade de cores e estilos. Denominada Navi-
timer 8, a nova linha recebe influéncias de um
cronografo vintage do Huit Aviation Department,
fundado pela Breitling em 1938.
Entre os novos modelos, estd o Navitimer 8 Cro-
nografo BO1. Trata-se de um cronografo em aco,
com 43 mm, que integra o movimento BOI1, certificado
pelo COSC e com 70 horas de reserva de marcha. Nume-
rais arabes e ponteiros luminescentes completam o look
de inspiracao aeronautica. O Navitimer 8 BO1 esta dispo-
nivel com mostrador preto e bracelete em aco, mostrador
azul e correia azul ou preta em pele de crocodilo e, ainda,
NnuMa versao em ouro rosa, com mostrador bronze e cor-
reia castanha em pele de crocodilo.
Ja com o Navitimer 8 Unitimer, a palavra de ordem ¢
simplicidade. O mostrador depurado € bastante legivel,
emoldurado por uma caixa de 43 mm em aco, estanque
até 100 metros. Disponivel com mostrador preto ou cin-
zento e bracelete em aco ou correia em pele, este modelo

¢ animado pelo calibre de manufactura B35, certificado
pelo COSC e com 70 horas de reserva de marcha.

A nova linha integra ainda o Navitimer 8 Crondgrafo, que
oferece um mostrador com layout ligeiramente diferente
do BOI1, mas acrescenta a complicacdo dia/data. Este
modelo utiliza o movimento Breitling Calibre 13, certifi-
cado pelo COSC, com 42 horas de reserva de marcha, e
esta disponivel numa panoplia de opcdes: caixa em aco
ou aco revestido a DLC preto, mostrador preto ou azul,
bracelete em aco ou em pele.

Os dois ultimos modelos revelados s&o uma ode a sim-
plicidade. Por um lado, o Navitimer 8 Dia-Data, com caixa
de 41 mm, mostrador preto ou azul, bracelete ou correia
em pele e equipado com o Calibre 45, certificado pelo
COSC e com 42 horas de reserva de marcha; por outro,
o Navitimer 8 Data, com o mesmo tamanho de caixa e
opcdes de mostrador e bracelete, equipado com o Cali-
bre 17, certificado pelo COSC, com 40 horas de reserva

de marcha. #

DESCUBRA MAIS EM
www.turbilhao.pt
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NOVIDADES # OMEGA SEAMASTER PROFESSIONAL 300M
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UM CLASSICO ENTRE OS CLASSICOS, O SEAMASTER PROFESSIONAL
300M COMEMORA 25 ANOS. PARA CELEBRAR A EFEMERIDE,
A OMEGA REVISITA O ICONICO MODELO E APRESENTA
UMA COLECCAO INTEIRAMENTE RENOVADA.

Por Marina Oliveira



obejamente (re)conhecido pelas suas aptiddes
de mergulho e pelo seu papel preponderante Nnos
filmes da saga James Bond, o Omega Seamaster
Professional 300M surge agora totalmente actua-
lizado. Embora, num primeiro olhar, as mudancas
face aos antecessores parecam quase inexistentes,
um olhar mais atento revela que quase tudo mudou
- materiais, proporcdes, movimento, cores... - e que o icoO-
nico padrao onda esta de regresso.
No que diz respeito a caixa do novo modelo, mede 42
mm, mais um milimetro do que a anterior, e a valvula de
escape de hélio, embora mantendo a posicao as 10,
foi redesenhada para se tornar conica. As insercdes na
luneta de ceramica foram também actualizadas: as gra-
duacdes sdo ligeiramente diferentes e os numerais ja ndo
sd80 gravados, mas preenchidos com esmalte branco (ou
Ceragold, nos modelos de dois tons).

Ja o mostrador, surge agora em ceramica e o padrédo onda

¢ gravado através de um processo laser. Ainda na face
do relogio, a janela da data passa das 3h para as 6h e os
ponteiros esqueletizados, bem como os indices aplicados,
foram redesenhados, surgindo agora mais robustos e com
mais material luminescente.

O novo Omega Seamaster Diver 300M Master Chrono-
meter surge como uma coleccdo completa, com varias
opcodes de mostrador, correia e materiais, e destaca-se
ainda por ser a primeira versao do iconico modelo a apre-
sentar um fundo em vidro de safira, através do qual € visi-
vel 0 novo movimento automatico calibre 8800 Master
Chronometer. #

DESCUBRA MAIS EM
www.turbilhao.pt
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BLANCPAIN
Fifty Fathoms Bathyscaphe

Calendario Anual

A Blancpain apresenta o primeiro Fifty Fathoms
Bathyscaphe com calendario anual. O novo modelo
exibe as indicacdes de dia da semana, data e més
em janelas colocadas no mostrador cinza. Com
uma caixa de 43 mm em aco e luneta rotativa
unidireccional em ceramica preta, o Fifty Fathoms
Bathyscaphe Calendario Anual € estanque ate

300 metros e estd equipado com o novo calibre
automatico 6054.P.

COMPANHEIROS

DE INVERNO

O frio pede dias passados a lareira ou aquecidos por momentos calorosos entre amigos e
familia, no conforto do lar ou no calor dos locais mais trendy do momento. Seja qual for a sua
opcao, e para que esteja sempre a altura de qualquer compromisso, pessoal ou profissional,
seleccionamos pecas do tempo que se poderdo tornar num dos seus

companheiros inseparaveis deste Inverno.

Por Marina Oliveira

A Cartier revisita o iconico relogio Santos, que agora
surge com linhas mais suaves, gracas a uUma caixa
redesenhada com cerca de 9 mm de espessura e
uma luneta arredondada que se encaixa nas asas

(ao contrario da quadrada dos antecessores). Os
novos modelos estdo disponiveis em dois tamanhos
- medio e grande -, ambos com as mesmas opcdes

de materiais de caixa: aco, dois tons (aco e ouro
amarelo), ouro rosa e ouro amarelo. Todos 0s novos
relogios Santos sao movidos pelo calibre automatico

1847 MC e sdo acompanhados por um bracelete

Santos e por uma correia em pele adicional.

/8
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A Glashutte Original apresenta uma nova versdo em
aco do Senator Crondgrafo Panorama Date, com
detalhes em preto profundo. A noite, os ponteiros das
horas, minutos e segundos, indices e os numerais 6 e 12
iluminam-se, gracas a SuperLumiNova. Com um design
que replica a caracteristica simetria da linha Senator,

a exibicdo dos contadores do cronografo e dos
peguenos segundos é complementada pela indicacdo
da reserva de marcha e pela Data Panorama, assinatura
da marca. Disponivel numa caixa de 42 mm, o novo
modelo é animado pelo movimento automatico, calibre

21e(] eulelourd 0JeiBOUOIY) J01eUDS
AVNIDIFO FLLNAHSY D
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37-01, com cronografo flyback de roda de colunas.

Criado em parceria com o golfista Dustin Johnson, o

Hublot Big Bang Unico Golf estd equipado com uma nova
complicacao que permite ao utilizador estar a par da
pontuacdo da sua partida de golfe. Na lateral direita da caixa
de 45 mm estao dois botdes - um adiciona uma tacada a
pontuagdo do jogador, enquanto o segundo avanca o jogo

HUBLOT
Big Bang Unico Golfe

um buraco. As 6h, é apresentado o total actualizado da
pontuacado dos 18 buracos, através de um par de discos,
enguanto as 8h existe um botdo em forma de tee que coloca
tudo a zeros. Movido pelo calibre automatico de manufactura
MHUB 1580, este modelo apresenta-se numa caixa grande,
mas extremamente leve, em Texalium e fibra de carbono.

O Portugieser Cronografo Rattrapante Edicdo “Padrdo
dos Descobrimentos” € um modelo de edicdo limitada

5
b,
.\m\: e flru;,.ib’ s
5 il

=

para Portugal que esta a venda, em exclusivo, na

Boutique dos Relodgios Plus e que invoca um dos mais § g
emblematicos monumentos nacionais: o Padrao dos & g
Descobrimentos. Das margens do Tejo para o pulso, este Lé 2 § 4 ......
simbolo nacional repousa, sob forma de uma gravacéo g ;P O
especial, no fundo da caixa de 40,9 mm, juntamente g %
com o numero da edicao limitada. O novo IWC é movido & °

por um calibre crondgrafo rattrapante automatico e
esta disponivel numa edicdo limitada e numerada a 25
exemplares em ouro rosa e /5 pecas em aco.

TURBILITRO.
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O Tonda 1950 Meteorite destaca-se, como o proprio
nome indica, por possuir um pedaco verdadeiro
de meteorito transformado em mostrador, o que

torna a face de cada relogio verdadeiramente Unica.

Apresentado num azul profundo com estrias proprias
da pedra utilizada, o mostrador deste Parmigiani
Fleurier € abracado por uma caixa de 39 mm em
titdnio ou ouro rosa. No coracdo deste modelo esta o
calibre automatico PF701.

h 4
PIAGET
Polo S Cronografo

A Porsche Design celebra o 70° aniversario da
Porsche com o lancamento de um modelo de edicao
limitada a 1948 pecas: 0 1919 Datetimer 7OY Sports
Car. O novo modelo apresenta-se numa caixa de

42 mm em titanio revestido a carboneto de titanio
preto, gue esconde o movimento automatico Sellita
SW 200-1. No mostrador preto, a silhueta do iconico
Porsche 356 e a data 1948 relembram o tributo ao
aniversario da marca mae. O toque final € dado pela
inclus&o dos caracteristicos anéis de tacometro
utilizados no tablier do lendario 356.

80
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A Piaget actualizou a gama de cronografos Polo S, acrescentando
uma caixa em ouro rosa e novas opcdes de correias. Assim,

a caixa de 42 mm surge agora numa versdo em ouro rosa,
acompanhada por um bracelete em pele de crocodilo, enquanto
a versdo em aco, anteriormente disponivel apenas com pulseira
do mesmo material, possui também a opcdo em pele de
crocodilo. O Polo S Crondgrafo esta equipado com o calibre

automatico 1160P.
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O mais recente Roger Dubuis Excalibur Spider Pirelli
apresenta-se em laranja, a cor que reproduz o perfil dos pneus
intermédios Pirelli Cinturato™. De relembrar gue as correias
destes modelos Roger Dubuis sdo fabricadas com a borracha
de um pneu Pirelli vencedor num dos circuitos do desporto
automovel e reproduzem, no interior, o piso caracteristico
dos pneus. A semelhanca dos antecessores, o novo Excalibur
Spider Pirelli estd equipado com o calibre RD820SQ e surge
numMa caixa esqueletizada de 45 mm, realcada por pormenores

cor de laranja, que se repetem na coroa e bracelete.

) 4
ULYSSE NARDIN
Marine Torpilleur

Dotado do design desportivo e robusto dos seus
antecessores, o novo Defy Classic apresenta-se numa caixa
de 41 mm em titanio, que emoldura um mostrador azul, e
com uma correia em pele de crocodilo, também azul. Na
face do novo Zenith, a palavra de ordem ¢ simplicidade e

o modelo exibe “apenas” horas, minutos, segundos e data.
Os marcadores das horas, grandes e robustos, assim como
0s ponteiros simples com material luminescente, ajudam a
legibilidade do Defy Classic.

DESCUBRA MAIS EM
www.turbilhao.pt
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Uma versao mais leve e fina do iconico Marine
Chronometer da Ulysse Nardin, o Marine Torpilleur foi
pensado para a modernidade. Recebendo o nome

dos barcos pequenos, rapidos e ageis do passado,

o novo modelo tem por motor o calibre automatico

de manufactura, certificado pelo COSC, UN-118. No
mostrador, o Torpilleur exibe as caracteristicas iconicas
da coleccdo Marine: numerais romanos e o emblematico
logotipo, com 1846 a vermelho. O novo Ulysse Nardin
esta disponivel em trés modelos distintos, em aco

4=
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7 SCAPE

Motores

84.Superdesportivos
90.Maserati em St. Moriz
Tendéncias

93.Cosy Winter

Evasao

94.White Desert
Motores

98.Grupo Beneteau

Tendéncias

101.Rainy Days with Attitude
Evasao

102.Butao

108.Brooklyn
N2.Barefoot Luxury
Tendéncias

N7.Country Life

Gourmet

118.Great Wine Capitals
122.Wine&Executive Club
Real Estate

124.0ne Living

Arte & Cultura

126.Raw Culture & Lofts




MOTORES # SUPERDESPORTIVOS

CORTAR
O AR

SAO HORAS INTERMINAVEIS
PASSADAS NO TUNEL DE VENTO,
EM QUE TUDO E ESTUDADO

AO MAIS INFIMO PORMENOR.

O OBJECTIVO E CRIAR

CARROS VERDADEIRAMENTE
VELOZES, SEJA EM RECTA

OU A ATACAR AS CURVAS E,
PARA ISSO, TAO IMPORTANTE
COMO A PROPULSAO

E UMA AERODINAMICA
IRREPREENSIVEL. PINACULOS DA
VELOCIDADE E ESTABILIDADE,
EIS OS MAIS AGUARDADOS
SUPERDESPORTIVOS.

Por Andreia Amaral

= ocados durante muitos anos em bater recordes de veloci-
dade dos O aos 100 km/h, os fabricantes de hiper carros
fizeram uma viragem e apontam agora 0s seus esforcos
=== nara alcancar a volta mais rapida, mesmo quando se fala
de veiculos homologados para estrada. Nesse sentido, tem
existido uma atencao redobrada no desenvolvimento de

sistemas de aerodinamica activa, como comprovam as mais
recentes novidades do segmento.

Novo expoente dos superdesportivos mais exclusivos, a Bugatti
acaba de divulgar o Divo, um hiper carro que tera apenas 40 uni-
dades produzidas. Baseado no Chiron, coloca o recorde de velo-
cidade, que a marca habitualmente persegue, em segundo plano.
Em primeiro, esta a mestria nas curvas. Tal ndo significa, porem,
que as performances em recta figuem abaixo das expectativas.
Alias, dotado do mesmo bloco de 8 litros sobrealimentado com
quatro turbocompressores do Chiron, disponibiliza uns impressio-
nantes 1500 cv as 6700 rpm. A diferenca € que, agora, nao existe
o modo “Top Speed”, pelo que a velocidade maxima esta limitada
aos 380 km/h. O foco da marca foi mesmo torné-lo rapido nas
curvas, trabalhando sobretudo a aerodinamica e o chassis. Neste
particular, existiu uma diminuicdo do peso de 35 kg, alcancada por
via de um novo intercooler em fibra de carbono, de novas rodas e
da eliminacdo de compartimentos de arrumacdo. A suspensdo e
a direccdo sofreram afinacdes com vista a uma melhor resposta.
Por outro lado, os para-chogues foram redesenhados, o capot
tornou-se mais musculado, ostentando uma entrada de ar central,
existe um novo difusor traseiro e um tunel de ar diferenciado no
tecto. Tudo alteracdes que ajudam o Divo a produzir uma pressao
negativa de 456 kg e a alcancar 1,6 G de aceleracao lateral (valor
60% acima da gravidade).
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LAMBORGHINI
Aventador SVJ

A aerodindmica aprumada é também a aposta da Lam-
pborghini, que tem no Aventador SVJ um novo topo de
gama. O modelo introduz a evolucdo do sistema ALA
- Aerodinamica Lamborghini Attiva, que foi estreado no
Huracan Performante e que surge aqui na versao 2.0. O
conceito permite variar a carga aerodinamica em funcao
de o objectivo ser obter baixo arrastamento para se atin-
gir velocidades superiores ou obter uma pressao vertical
superior para ganhar estabilidade em curva e eficacia nas
travagens rapidas. O design aerodinamico eximio permi-
tiu melhorar em cerca de 40% as forcas descendentes
em ambos 0s eixos, em comparagcdo com O seu irmao
Aventador SV, uma vez que ostenta entradas de ar mais
largas, um fundo plano com geradores de vortices e um
difusor traseiro maior. Depois, ha duas aletas na dianteira
que, ao serem abertas (em menos de 500 milissegundos),
aumentam o coeficiente aerodinamico. Atras, também
o aileron contempla o mesmo sistema, sendo que aqui
abre uma das aletas de acordo com o sentido da curva,
para ajudar a “colar” o veiculo ao chdo. O motor V12 de
6,5 litros dos outros Aventador, optimizado e com uma
poténcia de 770 cv as 8500 rpm, a caixa de sete velocida-

des melhorada, automatica e de embraiagem dupla, e a

traccao integral com a quarta geracao do sistema Haldex
foram os outros ingredientes necessarios para transfor-
mar o Aventador SVJ em mais um carro de sonho.

E exactamente nesse patamar que estd também o mais
recente, e muito simbolico, modelo da MclLaren. Numa
homenagem aqguele que foi um dos maiores pilotos de
Formula 1, o Senna apenas tera 500 unidades. O modelo,
O primeiro da marca que ndo tem uma designacao alfa-
numeérica, faz jus ao nome e, nas pistas ou em estrada,



‘'OS FABRICANTES
DE HIPER CARROS
APONTAM OS SEUS
ESFORCOS PARA
ALCANCAR

A VOLTA MAIS RAPIDA
NOS VEICULOS
HOMOLOGADOS
PARA ESTRADA!’

promete emocoes fortes. Alinhado com os seus rivais,
¢ o resultado de muito trabalho no tunel de vento, para
gue todos os componentes respeitassem a estética que
se exige a um modelo destes, mas, acima de tudo, para
gue cumprissem com a missado de minimizar o arrasta-
mento e de aumentar a “downforce”. O spoiler dianteiro,
o duplo difusor traseiro e a imponente asa posterior, com
segmentos activos, desempenham um papel importante,
a par de uma reducéo significativa do peso, que foi ao
ponto de se redesenharem os parafusos, 33% mais leves
do que os usados noutros McLaren. Gracas ao conjunto
de melhorias, o Senna pesa apenas 1198 kg e, equipado
com um motor central V8 biturbo com 800 cv e 800 Nm,
apresenta um racio peso/poténcia de 1,5 kg/cv! Capaz de
ir dos O aos 100 km/h em 2,7 segundos e dos O aos 200

ASTON MARTIN
Valkyrie

em 6,8 segundos, o MclLaren de estrada mais leve ndo é
apenas rapido em recta, e dominando qualguer curva.

Para fazer frente ao Mcl.aren Senna, a Aston Martin esta
a trabalhar num novo modelo. Embora a marca tenha
sido contida na hora de revelar detalhes, confirmou que
O superdesportivo, designado com o nome de codigo
Project 003, devera ter uma producao de 500 unidades
e chegard ao mercado em 2021. Ao que tudo indica, sera
uma versao mais pratica, e menos potente, do Valkyrie,
modelo que Ihe servira de base e que, ja em 2019, ira
representar com exceléncia o fabricante britanico nos

TURBILITRO.
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superdesportivos.. Desde logo porque foi construido em

colaboracdo com a Red Bull Racing e contou com o apoio
de diferentes parceiros de alto nivel. O motor atmosférico,
V12 de 6,5 litros, foi desenvolvido pela Cosworth e conta
com o apoio do ERS (sistema de recuperacdo da energia
cinética da travagem) e das baterias hibridas da Rimac
para atingir os 1145 cv. Equipado com diferentes apéndi-
ces aerodinamicos e recorrendo massivamente a fibra de
carbono, a relacédo peso/ poténcia é de 1cv/1kg. A marca
aplicou também um sistema de controlo da aerodinamica
activa para se certificar de que, seja em velocidade ou em
curva, o Valkyrie nunca compromete.

A concorréncia sera feroz, até porque 2019 foi também
0 ano escolhido para o lancamento do Mercedes-AMG
One. Limitado a uma producdo de 275 unidades - sabe-
-se ja que uma vira para Portugal -, o One incorpora muita
tecnologia da Formula 1. Logo a comecar pelo motor,
baseado no V6 turbo de 1.6 litros utilizado no carro de

Lewis Hamilton na Ultima época. A auxilia-lo estdo quatro
motores eléctricos, gerando um total de cerca de 1000
cv. Apresentado no saldo de Paris pelo proprio Hamil-
ton, o carro devera acelerar dos O aos 200 km/h em seis
segundos e atingir uma velocidade maxima superior a
350 km/h. O chassis também é inspirado na F1, com um
sistema multibracos “push-rod” ajustavel a frente e atras,
enquanto a aprumar a aerodindmica estdo a enorme asa
traseira com tecnologia activa, as entradas de ar no teja-
dilho e para-choques, a barbatana e o grande difusor tra-
seiro, gue permitem reduzir o atrito e, ao mesmo tempo,
melhoram a estabilidade em curva.

Preparado para ter um verdadeiro Formula 1 na estrada?
Agora é so escolher..,

DESCUBRA MAIS EM



bankinter;

PRIVATE BANKING

O seu

patrimonio
nao e fruto
do acaso.

A nossa
gestao
também
nao.

O seu patrimaénio ndo é fruto do acaso. Tal como ndo sao os
35.000 milhdes de euros de ativos que temos sob gestdo em
private banking, ou o seu crescimento de 12% no ano de 2017,
nem o facto de sermos classificados como investment grade*
pelas principais agéncias de rating. Por tudo isto, e ndo por
acaso, deviamos conhecer-nos.

Ligue 21 1141239 e marque uma reunido com um dos nossos
Private Bankers.

*Ratings Bankinter, S.A. (longo prazo): BBB+ (Standard & Poor’s, abril 2018), Baa2 (Moody’s, junho 2015), A (low) (DBRS, julho 2017). Fonte: Bloomberg



MOTORES # MASERATI EM ST. MORITZ

Por Bruno Lobo
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t. Moritz tornou-se sindnimo de

polo na neve em 1985, ano em
que esta famosa estancia alpina
organizou o primeiro jogo da his-
toria. Desde entao a modalidade
cresceu em fama e adeptos, e
este € o evento ao qual nenhum
apaixonado quer faltar. Todos os Inver-
Nnos, O cenario repete-se e esta elegante
cidade suica prepara-se a rigor para rece-
ber as muitas festas e jantares de gala
gue os hotéis de luxo organizam durante
0s quatro dias de torneio.
O polo & um desporto de elites e St. Moritz
um destino de sempre do jet setinternacio-
nal, mas nem mesmo um lugar habituado a
ricos e famosos consegue ficar indiferente
ao Snow Polo World Cup, que junta gla-
mour e sofisticacdo como nenhum outro
evento por esse mundo fora.
Desde ha um par de anos, no entanto,
aquilo que era fantastico ficou ainda
melhor. A Maserati juntou-se ao evento,
e com a marca italiana vieram todos os
pUro sangue que cria Nos seus “estabu-
los” de Modena. “Animais” com uma per-
formance bem diferente dos cavalos que
disputam as partidas de polo, bem enten-

dido. Manadas inteiras dentro de um
motor, que passam a estar a disposicao
dos felizardos entusiastas que se inscre-
verem para participar numa das Maserati
Snow & Ice Experience. Nada mais, nada
menos do que experiéncias de conducdo
com um instrutor, que permitem divertir-
-se ao volante de obras primas do design
automovel, enquanto aprende a domar
400 e muitos cavalos em cima de uma
pista de neve e gelo. Como colocar toda
a poténcia no chdo ao arrancar, deslizar
controlado, curvar e contra-brecar ou
corrigir a trajectdria com um pegueno
toque no acelerador, desviando-se dos
obstaculos.

Admitimos, pode ndo ser tao extenuante
como montar a cavalo numa partida de
polo, mas ¢, no minimo, igualmente esti-
mulante. Emocao e adrenalina.

A Maserati organiza as agendas para
gue nao perca pitada em nenhum dos
eventos, pelo que vai comecar o dia ao
volante numa das pistas de neve ou gelo,
seguindo-se um almoco na tenda VIP,
montada no grande lago gelado que e
também o palco do torneio, e mesmo a
tempo de assistir as partidas da tarde.
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Os espectadores e participantes do proximo evento vao ter oportunidade de conhecer as novidades da
Maserati para 2019. No ano passado, por exemplo, o enfoque foi para um novo e muito avancado pack de
assisténcia a conducdo - que tivemos oportunidade de experimentar em primeirissima mao em estradas de
montanha e neve como estas perto de St. Moritz. Mas para este ano, a principal novidade & ainda mais visivel:
uma nova consola central, totalmente redesenhada, que apresenta um ecrd maior e um sistema de infotain-
ment melhorado. Ou entdo, ainda no capitulo do bem-estar a bordo, novos interiores em pele Pieno Fiore,
um couro de grao natural e muito suave ao toque, sem comparacao com qualguer outro couro utilizado pela
industria automovel. Para cumulo, dizem-nos, ainda vai envelhecer melhor. Outros, provavelmente escolhem a
nova manete da caixa de velocidades, com mudancas mais curtas e rapidas, e que permite “‘engrenar’” o modo
manual de uma forma muito simples, bastando um ligeiro toque da esquerda para a direita. Independentemente
da preferéncia, sdo todas novidades transversais aos Ghibli, Quattroporte e Levante.
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A proxima edicdo realiza-se de 25 a 28 de janeiro e a expe-
riencia custa sensivelmente 1750 euros (2000 francos
suicos), incluindo alojamento, participac&do nos eventos
e cursos de conducédo. Por mais cerca de metade deste
valor, podera levar acompanhante (sem aulas de condu-
cd0). Pode saber mais informacdes no site da marca, em
‘News & Events”, mas sugerimos também que contacte o
concessionario oficial em Lisboa ou Porto.

‘Elegancia e estilo, aliados a poténcia, velocidade e com-
petitividade sdo alguns dos elementos que a Maserati
partilha com o mundo equestre”, dizem-nos. E se a par-
ceria comeca com este Snow Polo World Cup St. Moritz,

estende-se também ao Royal Charity Polo Trophy, no
Reino Unido, e a Copa de Oro, em Sotogrande, Espanha.
Em St. Moritz, o troféu é disputado por quatro equipas
€ na ultima edicao a final foi disputada entre a Maserati
e a Cartier. A casa francesa levou a melhor, pelo que ha
um certo clima de desforra no ar. Glamour e sofisticacéo.
Emocao e adrenalina. Vai torcer por quem? #

DESCUBRA MAIS EM
www.turbilhao.pt
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Aventus

pualyAog
Classic Fusion ceramica
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FIM DO MUNDO

Por Andreia Amaral
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DAR A VOLTA AO MUNDO EM POUCOS PASSOS,
CONHECER A COLONIA DOS PINGUINS
IMPERADORES DE ATKA BAY, DORMIR

COM TODO O LUXO NO LOCAL MAIS REMOTO
DO PLANETA OU APRECIAR

AS IMPRESSIONANTES MONTANHAS
GELADAS NUMA ESCAPADINHA DE 24 HORAS
SAO APENAS ALGUNS DOS MOMENTOS
INESQUECIVEIS QUE PODERA VIVER

NUMA VIAGEM A ANTARCTIDA.

E A DERRADEIRA AVENTURA, E AGORA

ESTA AO SEU ALCANCE.

natureza no seu estado mais puro,
" parada, silenciosa e intocada. Um
horizonte em que o ceu azul ¢
cortado por escarpas montanho-

sas. O sol a tocar a face, aconche-

gando o coracao do frio magico
‘ \que emana de todo o lado, e o
imenso manto branco que se estende
a perder de vista. E o quadro perfeito
e a derradeira viagem. Afinal, quantas
pessoas podem dizer gue ja visitaram a
Antarctida?
Imagine agora que pode voar num jacto
privado até ao sitio mais remoto do pla-
neta, numa aventura impar com todos
os luxos e requintes incluidos... Tentador,
n&o? E exactamente isso que a agéncia
White Desert Ihe pode proporcionar.
Especializada em viagens super exclusi-
vas ao Polo Sul, a agéncia leva-lo-d em
estilo atraves dos estonteantes glaciares
ateé ao local onde o sol brilha 24 horas
em continuo.
A viagem, que ja atraiu personalidades
como o astronauta Buzz Aldrin ou o
Principe Harry, tem inicio na Cidade do
Cabo, Africa do Sul. Ali, subird a bordo
de um Gulfstream com capacidade para
acolher 12 convidados de forma refinada.
Ira aterrar na base do pico Wolfs Fang
(Olho de Lobo), onde podera apreciar
os mondlitos de rocha com um quilo-
metro de altura que se erguem vertical-
mente do gelo, criando uma paisagem

TURBILHRO.
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simplesmente deslumbrante. Por trilhos acessiveis e de
baixa dificuldade, os guias polares da White Desert leva-
-lo-&0 a descobrir fantasticas vistas e recantos gelados,
convidando-o, depois, a um pigquenigue com champanhe.
E para que nunca esqueca 0 momento, No regresso ao
jacto, ser-lhe-a servido um cocktail da sua escolha com
gelo da Antarctida, em mais um pormenor de requinte do
servico. A aventura de um dia tem um valor de cerca de
200 mil dolares e, com um numero de lugares extrema-
mente limitado, as reservas devem ser feitas com ante-
cedéncia.

Se tiver mais tempo disponivel e o desejo de se desli-
gar do novo mundo, existem outros programas que lhe
permitirao conhecer um pouco melhor o local que, pra-
ticamente, so ¢ visitado por cientistas. Existe um pacote
desenhado para quatro dias, no qual poderd pernoitar
em Whichaway, 0 acampamento de luxo concebido pela
agéncia. Com seis ilhotas, cada uma projectada para aco-
lher duas pessoas, e contemplando secretaria e casa de
banho, o espaco dispde de todo o requinte e conforto.
Enquanto o exterior é feito de materiais inovadores, o
interior, aguecido, remete para o velho mundo através de
texturas ricas. As refeicdes estdo todas contempladas e
sd0 assinadas por um chef premiado. Entre elas, podera

desfrutar de actividades desenvolvidas a sua medida: de

pigqueniques descontraidos a visitas a bases cientificas
locais, passando por aventuras nos tuneis de gelo ou na
costa, a equipa organizard programas individuais, tendo
em conta as preferéncias de cada participante.

O programa de oito dias oferece a verdadeira experién-
cia da Antarctida, acrescentando mais quatro dias a este
ultimo para leva-lo a conhecer de perto os espectaculares
Imperadores. Com mais de seis mil pinguins, a colonia
de Atka Bay ¢ palco de um dos maiores, € menos Vis-
tos, eventos da vida selvagem no planeta. Podera teste-
munhar em primeira mao a beleza da espécie, que, n&do
tendo medo dos humanos, convivera consigo. Terd ainda
o privilegio de ser uma das poucas pessoas a alcancar o
ponto mais baixo da Terra, com uma passagem pela esta-
cdo Amundsen-Scott South Pole, onde € possivel andar
em redor do mundo em apenas alguns passos! E saiba
gue toda a pegada ecoldgica dos programas, incluindo
a viagem de jacto, é compensada através de programas
de sustentabilidade, de modo a garantir a preservacao
deste tdo belo planeta. O que espera para o descobrir
verdadeiramente? #

DESCUBRA MAIS EM
www.turbilhao.pt



““ToDA A
MAGIA DA
ANTARCTIDA,
EM 24 HORAS,
NUMA VIAGEM
DE LUXO??
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_ 3 — ,_‘ -
CATAMARA LAGOON SEVENTY 8 — ‘

Se 0 horizonte & o limite,
0 mar 6 onde 03 sonhos Se tornam rea\idade

Por Yvonne Heinen

Traducdo e Adaptacao por Andreia Amaral




O kit de pecas para o casco de um barco inclui
cerca de dez materiais

om ainovacao impressa no seu codigo genético
e munido de um conhecimento impar, o Groupe
Beneteau conquistou um posicionamento des-
tacado no mercado da navegacédo e ¢ um dos
maiores players mundiais do sector.
Hoje, € a quarta geracdo da familia que segura
o leme do negocio, com sede em Saint-Gilles-
-Croix-de-Vie, uma peqguena cidade costeira na regido de
Vendée, a 80 km de Nantes (Franca). Foi 1& que conhe-
cemos os bastidores da producéo de
algumas das mais belas embarcacdes
gue navegam Nos NOSSOS Mares rumo
ao horizonte.
Através das suas dez marcas - Bene-
teau, Jeanneau, Lagoon, Prestige,
Monte Carlo Yachts, CNB, Four Winns,
Glastron, Wellcraft, Scarab -, o Groupe
Beneteau cria desde veleiros a barcos
a motor, de iates a catamaras. No total,
existem mais de 200 modelos dispo-
niveis, com dimensbdes entre os 4,5m
e 0s mais de 30m. Pelo meio, as confi-
guracoes e especificacodes podem ser
personalizadas, num sem-numero de
possibilidades que respondem a todas
as necessidades e concretizam os desejos de qualquer
um. E, como no mundo das embarcacdes de lazer os bar-
cos mais desejados costumam ser personalizados, exis-
tem diversas hipoteses para o casco, mas também para o
layout da cabine, design e cor, com assentos, tops, capas,
revestimentos interiores e mobilidrio feitos a medida dos

‘“O GROUPE
BENETEAU
CRIA DESDE
VELEIROS A
BARCOS
A MOTOR,
DE IATES A
CATAMARAS?Y

Corte e separacao continuos em alta velocidade,
integrados no fluxo de trabalho geral

gostos e desejos de cada um. Como resultado dos avan-
cos do parceiro Gerber Technology em sistemas de auto-
macao de alto desempenho, € também possivel escolher
diferentes motores e avancados sistemas electronicos de
apoio a navegacao ou de conforto.

SO Nno ano passado, o grupo francés entregou mais de
9500 barcos, entre eles 28 modelos totalmente novos,
vendidos através de mil pontos de comercializacdo em
todo o mundo (sobretudo distribuidores dedicados). Por
detras destes numeros, ha uma agili-
dade industrial e logistica de alto nivel,
reiterada por parcerias sofisticadas e
amadurecidas com fornecedores de
equipamentos técnicos e de interiores,
bem como de todos os sistemas de
fabrico a que o Grupo recorre.

E precisamente a nivel interno que se
encontra o principal activo da historia
de sucesso da Beneteau: seis mil funcio-
narios a trabalhar num total de 19 fabri-
cas, empenhados no desenvolvimento e
na construcdo de embarcacodes. ‘O seu
know-how técnico unico e a excelente
gualidade de acabamento s&o visiveis
em todos os nossos produtos”, revela
Mirna Cieniewicz, diretora de comunicacao do grupo. ‘E
a paixao deles que liberta a nossa capacidade criativa e
energia. Impulsiona-nos para maximizar a satisfacdo dos
nossos clientes e para Ihes oferecermos o melhor servico
possivel, onde quer que estejam no mundo”, enfatiza. E foi
sempre assim.
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EXCELENTE HABILIDADE E TECNOLOGIA
DE ULTIMA GERACAO

Desde que Benjamin Bénéteau comecou 0 seu negocio,
em 1884, a historia da empresa foi paulatinamente marcada
por inovacdes. Em 1910, o fundador construiu o primeiro
barco motorizado de pesca de sardinha; em 2017, o Groupe
Beneteau lancava a interface digital universal Ship Control.
“Todas as marcas do Grupo sdo guiadas pelo nosso com-
promisso de inovar e melhorar o desempenho, antecipando
expectativas, desenvolvendo os materiais mais inovadores e
projectando produtos de alto desempenho a custos meno-
res”, explica Mathieu Herson, do Departamento de Compras.
Este compromisso foi reforcado através do plano de
transformacao global “Transform to Perform”, lancado em
2015, que levou a Beneteau a iniciar um programa para
melhorar drasticamente o fluxo de trabalho e o tempo
de actividade e rendimento para o corte de materiais de
fibra de vidro e para a producao de todos os cascos. O
Grupo conseguiu mesmo duplicar a sua produtividade, ao
implementar uma solucdo de corte, seleccéo e separacao
de pecas assinada pela Gerber Technology,

Na verdade, a construcédo de barcos e iates atingiu hoje
um padrdo que parecia impossivel ha apenas alguns anos.
Em grande parte, tal deve-se ao recurso a compositos
reforcados com fibras, que comecaram ha muito tempo a
sua marcha triunfal na construcao naval. De resto, a utili-
zacao de materiais compositos premium Nos cascos e Nas
pecas e transversal a todas as marcas da casa, que, assim,
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cumprem com os mais altos padrdes de acabamento de
superficies, resisténcia a intempéries, efeitos a longo prazo
de sal e dgua fresca, assim como osmose e proteccdo
contra rubor e mudanca de cor.

O ESPIRITO DA INOVACAO

Apoiar a inovacao, proteger o meio ambiente, promover
O patrimoénio dos barcos de recreio e o conhecimento
sdo pilares de sustentacdo do Grupo, que, em 2015, criou
a Fundacdo Beneteau. Em apenas trés anos, a entidade
lancou 21 projetos e iniciou uma serie de competicdes de
referéncia. No sector nautico, a fundacéo lidera iniciati-
Vas para promover a economia de energia e respeitar o
meio ambiente marinho, posicionando-se na resposta aos
desafios que actualmente se afiguram para produtos e
aplicacdes maritimas.

A fundacao ja alcancou alguns resultados notaveis, como
sejam o desenvolvimento de propulsdo hibrida, uso de
pultrusdo para cascos de barcos mais leves e tratamento
baseado em electrolise para aguas residuais de embarca-
coes. "Enquanto cabe a todos avaliar seu nivel de com-
promisso, escolhemos o Nosso ha muito tempo, banindo
as palavras ‘impossivel” e ‘nunca”, resume a diretora de
comunicacado Mirna Cieniewicz a propdsito do espirito

inovador do Groupe Beneteau. #
DESCUBRA MAIS EM:
www.turbilhao.pt
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EVASAO # BUTAO
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ISOLADO, TRADICIONAL, PURO E
MAGICO, O BUTAO E O ULTIMO DOS
REINOS BUDISTAS DOS HIMALAIAS.
UM PEQUENO PAIS RODEADO DE
MONTANHAS, ONDE MOSTEIROS
COLORIDOS E FORTALEZAS
CENTENARIAS GUARDAM VALES
VERDEJANTES E FLORESTAS
ENVOLTAS EM NEVOEIRO. UMA
VIAGEM DE SONHO, QUE POUCOS
PODEM DAR-SE AO LUXO DE UM
DIA CONCRETIZAR.

Por Catarina Palma
Imagens cedidas por Aman Resorts
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ninhado entre o Tibete e o Nordeste da India, o Butédo € um
" destino com tanto de longinguo como de conto de fadas.
Célebre pelo seu isolamento, vetou a entrada a estrangei-
ros até a década de 1970, o que Ihe conferiu um estatuto

quase mitico. Dono de paisagens de beleza natural intocada

e de uma cultura milenar praticamente incolume ao mundo
‘ ‘modemo, estd no topo da “bucket list” de qualguer viajante
que se preze. Uma aura que se explica de varias formas.
Com apenas 700 mil habitantes - maioritariamente monges e
trabalhadores rurais que usam vestes tradicionais por opcao -,
¢ o Ultimo dos reinos budistas dos Himalaias, e também por isso
considerado um refugio espiritual para celebridades como Richard
Gere, Keanu Reeves ou Uma Thurman. Depois, porque ha 45 anos,
numa inteligente manobra de marketing, o entdo rei Jigme Sin-
gye Wangchuk (que em 2006 abdicou a favor do filho) anunciou
gue, em vez de medir o Produto Interno Bruto, o Butdo mediria
a Felicidade Interna Bruta, e gque esse seria o seu indicador de
prosperidade. Desde entdo o epiteto de “Reino da Felicidade” tem
sido repetido a exaustdo pelo mundo ocidental.
E um facto gue o numero de turistas tem vindo a aumentar, mas
continua a ser uma entrada controlada. Ninguém pode entrar no
But&do de forma espontanea. Nao vale a pena pensar em comprar
uma passagem area e chegar aqui de mochila as costas. Com uma
tarifa turistica obrigatoria de 250 USD por dia, os visitantes vém
através de agéncias de viagens, sempre acompanhados de guias,
condicdo “obrigatoria” para a obtencdo de visto.
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O governo defende que estas restricdes sdo necessarias
para evitar que a sua cultura fragil seja esmagada pelo
turismo de massas. O nimero de hotéis internacionais no
Butdo é limitado, e foram quase escolhidos a dedo. Basta
dizer que a primeira marca de luxo a instalar-se no reino
foi a Aman, a muito exclusiva cadeia de hotéis-resort de
origem asiatica. Conhecida pelo servico discreto e perso-
nalizado que presta aos seus hospedes, encaixa na per-
feicdo no espirito de procura de felicidade local.

A Aman (cujo nome em sanscrito significa paz) bapti-
zou de Amankora os cinco peguenos lodges que possui
espalhados por diversos pontos do reino - Thimphu, Paro,
Gangtey, Bumthang e Punakha -, pois estes tém como
missao facilitar a “kora” a chamada “viagem circular” de
descoberta.

O lodge em Paro fica a apenas 30 minutos do aeroporto
internacional, no entanto esta perfeitamente escondido
entre as arvores de uma densa floresta de pinheiros. As
suas 24 suites de dimensao extraordinaria sdo um san-
tuario de luxo minimalista, onde se destacam as janelas
com vista para o pico nevado do Jhomolhari, uma grande
banheira e uma salamandra tradicional. A partir dagui,
¢ obrigatoria a caminhada de quatro horas até ao Ninho
do Tigre, um mosteiro do século VII pendurado numa
escarpa a 3200 metros de altitude, onde se acredita que
o guru Rinpoche, fundador do budismo tibetano, tera
meditado.

Construido ao estilo de uma “dzong”, a fortaleza tradi-
cional, o Amankora Thimphu encontra-se numa encosta
com vista para Thimphu - que ostenta o titulo de unica
capital mundial sem semaforos. Aqui vale a pena visitar
os grandes mosteiros-fortaleza de Tashichhoedzong e
Changangkha Lhakhang; conhecer a manufactura de
papel Jungshi e a escola Zorig Chusum, onde s&o ensi-
nadas artes tradicionais, como pintura religiosa ou talha
em madeira; e fazer compras no grande mercado da
cidade. E porgue ndo uma aula de arco e flecha, o des-
porto nacional do Butao?
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Apesar de ja ser possivel fazer a ligacdo entre os varios
lodges de helicoptero (as distancias ndo séo longas, mas
obrigam a muitas horas de estrada, entre vales e monta-
nhas), o acesso tradicional ao Amankora Punakha ¢é feito
através de uma ponte suspensa sobre o rio Mo Chhu.
Com apenas oito suites e a Unica piscina do pais, o edificio
integra uma tradicional casa de campo com vista para os
campos de arroz, muito perto do Punakha Dzong, a mais
bela das fortalezas e o local onde todos os reis foram
coroados.

No Gangtey Lodge, no interior de uma importante reserva
de vida selvagem, com vista para um mosteiro do século
X VI estranhamente silencioso, € possivel explorar o vale
a pe ou de bicicleta, tentando avistar um grou de pes-
coco preto, passaro ameacado de extincdo e cuja morte
¢ punida com prisdo perpétua. Por Ultimo, o Bumthang
Lodge, situado junto ao palacio real do Vale de Choekhor,
uma area que acolhe 29 templos e mosteiros budistas, €
o local ideal para uma oracdo na companhia de monges
e para ter uma visdo mais profunda do But&o espiritual.
A par de dragdes, ietis e outros animais misticos, dancas
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de mascarados e rituais de purificacédo, o respeito pela

natureza alimenta a beleza etérea deste canto perdido
nos Himalaias. As suas florestas coloridas por flores sil-
vestres sdo o santuario de leopardos e tigres, pandas
vermelhos e ursos negros, elefantes e takins (uma cabra-
-gnu que € o animal-simbolo do Butdo), cuja observacao
¢ uma das grandes aventuras que agui pode viver.

E se ¢ verdade que 0s amanjunkies - como sao chama-
dos os clientes mais fiéis - ndo trocam os Amanresorts
por nenhum outro hotel, o mundo das viagens aguarda
com grande expectativa a inauguracao de um conjunto
de cinco lodges da Six Senses, cujos hotéis-spa de luxo
sdo reconhecidos pelas politicas de sustentabilidade e
servem de exemplo de boas praticas na area do turismo.
Ha& quem diga que € o principio do fim, mas pode ser
apenas um novo caminho para a felicidade. #

DESCUBRA MAIS EM
www.turbilhao.pt
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JARDIM BOTANICO
DE BROOKLYN

A NO

MANHAI

HA VARIOS ANOS QUE
BROOKLYN GANHOU, POR
MERITO PROPRIO, ESTATUTO
DE BAIRRO COOL. COM
ALGUNS DOS MELHORES
MUSEUS E GALERIAS DE
ARTE DE NOVA IORQUE,
BARES E RESTAURANTES
DA MODA E BAIRROS
RESIDENCIAIS COM PRECOS
DIGNOS DO UPPER EAST
SIDE OU WEST VILLAGE,

E O NOVO CENTRO

DO MUNDO.

Por Catarina Palma

a umas deécadas, nenhum turista no seu
juizo perfeito pensaria em gastar um dia de
férias numa visita a Brooklyn. Este bairro

de imigrantes, onde vivia a maior comu-
nidade judaica dos EUA, era um mundo
distante, longe do glamour de Manhattan.

No maximo, atraia pessoas a procura de
rendas mais acessiveis, o0 que nem sempre era sinal
de sucesso ou felicidade.

‘I can't move to Brooklyn, even cabbs won't go there!”,
dizia Miranda Hobbs, uma das personagens de “O
Sexo e a Cidade” quando confrontada pelo namo-
rado com a ideia de irem viver para uma casa maior.
Estdvamos em 2004, mas entretanto, quase tudo
mudou. Brooklyn anda nas bocas do mundo e ja ndo
€ apenas o local onde nasceu e cresceu Woody Allen
ou Jerry Seinfeld. Estrelas de cinema como Ethan
Hawke, Daniel Craig e Matt Damon compraram casa
nos cada vez mais exclusivos bairros de Brooklyn
Heights e Cobble Hill. E, a semelhanc¢a do que um dia
escreveu Truman Capote, todos eles podem agora
dizer: "Eu moro em Brooklyn. Por escolha propria.”
Para uma nova geracado de nova-iorquinos, a ilha
(Manhattan) ¢ a velha Nova lorque, cheia de ban-
queiros, turistas e lojas de marcas internacionais de
luxo - nada de interessante, portanto -, enquanto
Brooklyn ¢ o lugar onde as coisas acontecem.
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mcm

E TERRACO
DO 1 HOTEL

BROOKLYN BRIDGE

24 HORAS NAO BASTAM

Varias linhas de metro ligam Manhattan a Brooklyn em
menos de 15 minutos, mas nada bate a travessia a pé
(ou de bicicleta) da Ponte de Brooklyn, a primeira ponte
suspensa em aco do mundo e um dos monumentos-sim-
bolo da Grande Macé. E a forma mais épica de chegar ao
DUMBO (Down Under the Manhattan Bridge), um bairro
inicialmente criado para alojar artistas, agora repleto de
restaurantes concorridos (do Juliana's Pizza ao Cecconi’s)
e atrac¢cdes como o Jane's Carousel (um carrossel vin-
tage, protegido por uma estrutura em vidro desenhada
por Jean Nouvel) e o Brooklyn Ice Cream Factory.

No entanto, com a abertura de hotéis como o 1 Hotel
Brooklyn Bridge, ha quem ja opte por fazer o percurso con-
trario: dormir em Brooklyn e ir um dia ou dois a Manhat-
tan. Este hotel de luxo eco chigue abriu ha pouco mais
de um ano, e tem feito furor gracas a decoracéao feita de
madeiras recicladas e janelas panoramicas, bem como pela
sua piscina e rooftop bar com vista directa sobre o skyline
mais famoso do mundo. Fica instalado bem em cima do
Brooklyn Bridge Park, um dos novos locais de recreio dos
nova-iorquinos, ideal para piquenigues, mercados de rua
e até sessdes de cinema ao ar livre, e a dois passos de
Brooklyn Heights. Este foi “o primeiro subuUrbio da Amé-
rica’, onde viveram notaveis como Capote, Norman Mailer,
Arthur Miller e Walt Whitman, e onde se situa a Brooklyn
Historical Society, museu e biblioteca que se dedica a pre-

1HOTEL
BROOKLYN BRIDGE

servar a heranca desta cidade dentro da cidade, fundada

por holandeses, em 1634.

Tao ou mais impressionante do que o Central Park, o
Prospect Park € uma visita obrigatoria, acolhendo ex-libris
como o Brooklyn Botanic Garden e o Museu de Brooklyn,
uma das mais importantes instituicdes culturais do pails,
com uma coleccédo de arte egipcia Unica no mundo e
palco da mediatica retrospectiva de David Bowie.

O escritor Paul Auster vive ali ao lado, em Park Slope,
um bairro residencial familiar feito de peguenas casas de
arenito vermelho do século XIX e ruas arborizadas, que
tem visto os precos das casas disparar, mas que mantem
intactas instituicdoes como o Union Hall, sala de espec-



RESTAURANTE
ITALIANO LEUCA

taculos de stand-up comedy, sessdes literarias e perfor-
mances musicais.

Depois de uma visita ao centro artistico de Pioneer Works,
em Red Hook, ou de uma caminhada pelas lojas de Boe-
rum Hill e Bushwick, a Wythe Avenue leva-nos até Willia-
msburg, o epicentro do que mais hipster existe na cidade.
Um santuario do vintage (The City Reliquary), concertos
de musica indie (no Baby's All Right ou no Music Hall),
roteiros de street art e restaurantes e bares da moda (seja
o classico Peter Luger ou novidades como o Lilia, o Aska,
o Delmano Hotel ou o Maison Premiere).

“IPARA UMA NOVA
GERACAO DE
NOVA-IORQUINOS,
BROOKLYN E O
LUGAR ONDE
TUDO ACONTECE?’

A popularidade crescente do “Burg” é atestada pelo
numero de hotéis trendy. Tudo comecou com o Wythe
Hotel, instalado numa velha fabrica abandonada, e o seu
restaurante Reynards. Seguiu-se o The William Vale, um
hotel muito moderno, com uma atmosfera ao estilo de
South Beach, guartos luminosos, varandas, piscina e uma
vista deslumbrante. Mais recentemente, chegou o The
Hoxton - a primeira unidade desta irreverente marca de
hotelaria em solo norte-americano. Pronto para descobrir
outra Nova lorque? #

DESCUBRA MAIS EM
www.turbilhao.pt
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A SIMPLICIDADE

7 ESTADIA

LUXUOSAS

SE E DAQUELAS PESSOAS QUE

ANDA SEMPRE A CORRER E AS SUAS
FERIAS PERFEITAS SAO PASSADAS A
BORDO DE UM LUXUOSO IATE, PARE
PARA LER ESTE ARTIGO. BAREFOOT
LUXURY E A NOVA TENDENCIA NO
TURISMO DE LUXO, NUM APELO

A VIDA SIMPLES, EXPERIENCIAS
AUTENTICAS E SUSTENTABILIDADE. O
CONCEITO JA CONQUISTOU INUMEROS
ADEPTOS EM TODO O MUNDO, MAS
NAO PRECISA DE SAIR DE PORTUGAL
PARA ENCONTRAR VERDADEIRAS
PRECIOSIDADES. DEIXAMOS-LHE
ALGUMAS SUGESTOES.

Por Companhia das Cores

"™ 0dos nos j& sonhamos, nem que seja por breves ins-

tantes em conseguir um gadget de Ultima geracao, ter
um modelo exclusivo de alta relojoaria ou gozar férias
numa ilha longinqua e paradisiaca. Hoje sonhamos
também em ter tempo, e consegui-lo € o derradeiro
luxo.

Corremos de manha a noite, apetrechados de tecnolo-
gia e com os olhos colados aos ecras para que nada do que
acontece no mundo nos passe ao lado, na tentativa uUltima de
cumprir a nossa agenda diaria. Desejamos avidamente uma
desaceleracdo deste nosso ritmo frenético, uma vida pau-
sada, com vagar para nos reencontramos de forma genuina
CONNOSCO Proprios, com 0s outros e para Nos conectarmos
de novo com a natureza.

Esta busca incessante de tempo para desligar e relaxar ¢ um
valor em alta, que estd no centro das atencdes. O movimento
SLOW LIFE - Sustainable Local Organic Wellness Learning Inspi-
ring Fun Experiences ganha cada vez mais adeptos, numa revo-
lucdo subtil gue contraria a nossa obsessao com a velocidade e
vai alterando a nossa forma de estar e de viver, em gue a redes-
coberta do que é ter uma vida harmoniosa € prioridade absoluta.



BAREFOOT LUXURY:
VIAGENS AUTENTICAS, COM BOM GOSTO

Associado a este conceito surge outro que se tornou

uma das grandes tendéncias no turismo de luxo: o Bare-
foot luxury. Mas desengane-se quem esta ja a pensar em
resorts de luxo, cocktails a beira mar e pés na areia. Bare-
foot Luxury vai mais além. Convida-nos a adoptar um estilo
de vida simples num hotel de alto nivel, a ter experiéncias
auténticas em total respeito pela cultura e a comunidade
local. E um turismo fortemente comprometido com prin-
cipios de sustentabilidade, privilegiando materiais naturais
de origem local na decoracdo do espaco, gastronomia
paseada no conceito farm-to-table e uma oferta de acti-
vidades focadas na descoberta do “eu”, no bem-estar e na
plena comunh&o com a natureza.

Uma especialista norte-americana em comportamentos
de consumo e motivacdes dos consumidores de luxo, Pam
Danziger, referiu numa entrevista estarmos a assistir a “‘uma
mudanca geracional gque esta a redefinir os padrbes de
consumo no segmento de luxo”, incluindo nas viagens.
Esta mudanca é sobretudo impulsionada pelos millennials,

que, diz ela, “privilegiam a substancia em detrimento do
estilo” e as suas opcdes de consumo “refletem aquilo que
sd0 e ndo o dinheiro que podem gastar” Procuram, por
isso, "experiéncias reais, diferentes, com significado e que
transformam as suas vidas. Querem sujar as maos, os pes e
experienciar verdadeiramente os destinos e os habitantes
locais”.

Saborear uma refeicdo com os produtos que Nos proprios
colhemos na horta ou pisar as uvas da ‘nossa vindima”
deixaram de ser uma excentricidade e passaram a ser acti-
vidades cada vez mais requisitadas e apreciadas. Desligar
o telefone e entregar-se de corpo e alma a um retiro de
ioga, meditacao ou um dia de Spa € uma necessidade tao
real como aproveitar a tranquilidade, respirar lentamente
e ter tempo para n&o fazer nada.

SUBLIME COMPORTA: NATUREZA INTOCADA
"Aqui o tempo péra’. E a promessa do Sublime Comporta,
um lugar rodeado por pinheiros mansos, lagoas, dunas
selvagens, arrozais e extensos areais das praias da costa
Atlantica, numa regido agraciada pela beleza natural.

TURBILITRO.
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SUBLIME

Neste exclusivo hotel a uma hora de Lisboa, vive-se uma
vida amena e reencontra-se tudo o que € genuino, num
ambiente onde impera a natureza e o conforto.

Basta entrar neste local para fugir do rebolico quotidiano e
encontrar a serenidade absoluta, mas o hotel intensifica-a
com as suas ofertas Unicas. Retiros revigorantes desen-
volvidos por equipas de especialistas em varias areas irdo
garantir-lne uma sensacao de enorme bem-estar e cone-
x80. Actividades de meditacédo, yoga, pilates ou nutricdo
ajudam a tonificar e purificar o corpo, tranquilizar a mente,
gerir o stress e promover estilos de vida mais saudaveis.
Mas, se Nao resiste aos sabores tradicionais com tempero
alentejano, entre sem gqualguer sentimento de culpa num
dos restaurantes do hotel e deixe-se surpreender pela
originalidade dos chefs e dos arquitectos que criaram os
espacos. No “Sem Portas” - inspirado nos antigos celeiros
da zona pela mao dos arquitectos Jose Alberto Charrua e
Miguel Cancio Martins - da-se primazia a cozinha sazonal
gue respeita os ciclos da natureza e preserva a autentici-
dade dos produtos colhidos na sua epoca, quase sempre
provenientes de produtores locais. Se procura uma expe-
riéncia mais intimista, reserve o seu lugar ao balcdo do
‘Food Circle”, situado em pleno jardim biologico do hotel,
de onde chegam alguns dos ingredientes com que o chef
confecciona a sua refeicdo a vista de todos. Agui apenas

-
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sd0 usados meétodos de cozinha ancestral, onde o fogo
assume lugar de destaque, numa recriacao que traz a
memoria as Nossas raizes.

Para explorar a regido, os passeios a cavalo ja foram cele-
brizados - mas nem por isso sao dispensaveis -, mas o
gue ndo vai mesmo guerer perder sdo as visitas a um dos
Unicos portos de pesca artesanal da Europa, o Cais Palafi-
tico, de onde pode sair com um pescador local ou apenas
apreciar um por-do-sol deslumbrante.

SIX SENSES DOURO VALLEY:

LIGAR AS PESSOAS AO MUNDO REAL

A marca Six Senses & conhecida mundialmente pela reco-
mendacao que da aos seus hospedes a chegada ao hotel:
‘no news, no shoes”. Uma pratica que estd em absoluta
conformidade com a missdo que expressa: “ajudar as pes-
soas a voltarem a ligar-se consigo mesmas, com 0s outros
e com o mundo gue as rodeia”.

Quem chega ao Six Senses Douro Valley poderd ou ndo
viver a experiéncia descalco, mas o ambiente que encon-
traird, com certeza, liga-lo a tudo o que esta a sua volta.
Num hotel situado numa encantadora quinta do século
XIX, em pleno vale do Rio Douro, nao sera de estranhar
que a oferta de actividades em torno da cultura do vinho
seja tdo abundante.

-l




SIX SENSE

Belissimos cruzeiros no rio Douro, um curso sobre vinhos
do Douro e do Porto, visitas a quintas historicas onde
pode conhecer os produtores de vinho da regido, sdo
experiéncias enriquecedoras que ndo quererad perder.
A oportunidade Unica de ser endlogo por um dia esta
também ao seu alcance e, durante a época da vindima,
poderad participar, lado a lado com os habitantes locais,
na antiga tradicao de pisar as uvas a pé.

Para revitalizar mente e corpo, o Spa Six Senses oferece-lhe
tratamentos e programas de assinatura e terapias de ins-
piracao local, algumas das quais a base de uvas e citrinos.
Degustar uma saborosa refeicdo no restaurante do hotel é
um prazer imperdivel, sendo que a maioria dos produtos
provem do vale verdejante do Douro, das hortas circun-
dantes e também da horta organica do hotel, onde sdo
produzidos legumes e ervas aromaticas, ingredientes que
sdo colhidos na hora, para garantir um sabor rico e genuino.

AREIAS DO SEIXO:

O CHARME DA SIMPLICIDADE

‘Um lugar onde o tempo para e o tempo da-lhe tempo
para se reencontrar” E desta forma que se apresenta o
hotel Areias do Seixo, uma unidade de charme em Santa
Cruz, rodeada de mar, dunas e pinhal, onde simplesmente
apetece estar e sentir cada momento, saboreando a

SEIXO

simplicidade num ambiente onde todos os elementos,
desde o design do hotel a filosofia que pratica, assentam
no conforto e nos principios de turismo sustentavel.

Os quartos n&o tém televisdo, mini-bar ou ar condicionado,
mas sao providos de alma e lareiras quentes. Os pequenos-
-almocos acontecem sem hora marcada e, no final da tarde,
ha& vinho tinto ao calor do fogo.

A vida da cozinha comeca todos os dias na horta biologica
do hotel, onde crescem frutas, legumes e ervas aromaticas,
dando um sabor Unico e saudavel a gastronomia do restau-
rante. Com uma cesta de vime na mao, o Chef passeia pela
horta para colher os ingredientes que vao da terra para o
seu prato. E os hospedes sdo convidados a fazer o mesmo.
Auxiliados pelos agricultores da regiao, colhem os produtos
para preparar a sua propria refeicdo, inspirados pela compa-
nhia do Chef. No final, delicie-se no restaurante a ver o mar.
As sugestdes que o hotel da aos seus hospedes sao
incontaveis: partir a descoberta dos cantos e recantos
das Areias do Seixo com uma manta e um cesto de pigue-
nique, respirar a natureza a plenos pulmdes numa cami-
nhada pelas dunas ou num passeio de bicicleta, explorar
afauna e a flora daregido. Se deseja desligar do mundo e
irao encontro da sua descoberta pessoal, os tratamentos
de Spa, a pratica de ioga ou até uma leitura de aura séo
uma excelente opcao.

TURBILITRO.
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VILA JOYA: O PARAISO NA TERRA

“Um dia pode mudar toda a sua vida". A frase ¢ usada pelo
Vila Joya para caracterizar a sua experiéncia de Sound
Healing & Yoga, mas sintetiza na perfeicdo toda a vivéncia
neste hotel de cinco estrelas, um pequeno palacio orien-
tal de inspiracdo mourisca, onde se respira uma magnifica
atmosfera de elegancia, na zona de Albufeira.

O seu ex-libris é o restaurante do Chef Dieter Koschina,
gue se mantém no topo dos melhores restaurantes mun-
diais, galardoado com duas estrelas Michelin, onde o
menu combina produtos locais com técnicas de cozinha
do Norte da Europa.

Juntar-se ao Chef Koschina para desfrutar de uma expe-
riéncia culinaria Unica € um dos momentos altos propor-
cionados pelo Vila Joya, mas jantar na cave de vinhos na
companhia do sommelier Arnaud Vallet € igualmente um
prazer imperdivel. Com uma seleccao de doze mil garra-
fas dos melhores vinhos mundiais e portugueses, a cave
de vinhos do Vila Joya € uma auténtica raridade, aberta a
degustacdes durante todo o ano, mediante reserva.

Se a sua mente pede relaxamento e regeneracdo para
reencontrar o equilibrio interior, o Vila Joya abre-lhe uma

Albufeira

- AR
|

| INURURURRRERRURRRARARARARNRLAARY

porta para o paraiso. Pode comecar com a pratica de ioga,
unificando corpo, mente e espirito através da respiracao,
entregar-se depois aos tratamentos de Spa focados no
fluxo de energia, activacédo dos sentidos, saude e beleza,
atingindo o seu auge ao usufruir da sauna, banho de vapor
e banheira de hidromassagem colocadas ao ar livre. #

DESCUBRA MAIS EM
www.turbilhao.pt



COUNTRY LIFE # TENDENCIAS

DITA

BREITLING
Navitimer

ENJOY NATURE

ANIL ARJANDAS

ROSA & TEIXEIRA

POLO RALPH LAUREN
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GOURMET # GREAT WINE CAPITALS

Son LD SR R || LT

LR ST

DEEX@[P@L@

O VINHO PORTUGUES ENCONTRA a0 dez cidades e, em comum, tém as suas regides
A NORTE UM DOS SEUS MELHORES vinicolas reconhecidas aléem-fronteiras. Em conjunto,
EMBAIXADORES. E NAO PASSA formam a Rede de Capitais de Grandes Vinhedos,
INDIFERENTE NEM AO PALATO fundada em 1999, para promover a troca de experién-

MAIS INUSITADO. MAS NEM SO DE cias e de recursos. Da Europa fazem-se chegar, impo-
PROVAS SE FAZ O VINHO. A REDE nentes, Alemanha, Espanha, Franca, Portugal e Suica.
GREAT WINE CAPITALS ONDE A Delonge chega a Australia, e os paises do continente
CIDADE DO PORTO ESTA PRESENTE americano, Argentina, Chile e Estados Unidos fecham a lista
DESDE 1999, PREMEIA SERVICOS E deintegrantes. E assim gue nasce um “mundo de exceléncia’”.
EXPER|ENC|AS QUE CELEBRAM A O Porto e uma das Great Wine Capitals e sao varios (e de

|NO\/ACAO E A EXCELENCIA peso) 0s motivos que justificam a sua presenca na rede. Se
NO ENOTURISMO por um lado congrega a primeira Regido Demarcada e Reco-

nhecida do Mundo, por outro tambem a Regiao Demarcada
Por Companhia das Cores dos Vinhos Verdes - a maior de Portugal - reforca a sua posi-
o cdo, condicdes que fazem do Porto a Unica cidade onde se




v

CASA DO RIO
Global Winner 2018
Architecture and Landscape

podem encontrar trés tipologias de vinhos: Porto, Douro
e Verdes. A Invicta ¢, por tudo isto, um destino sem igual,
qgue se distingue dos demais, pela vasta experiéncia
vinica que oferece.

O Best of Wine Tourism é uma das iniciativas desen-
volvidas pela Rede, que tem por objectivo distinguir os
agentes turisticos de cada cidade-membro, que se des-
taguem na promocao do Enoturismo, nas sete categorias
a concurso: Alojamento, Restaurantes Vinicos, Arquitec-
tura e Paisagem, Arte e Cultura, Experiéncias Inovadoras
de Enoturismo, Servicos de Enoturismo e ainda Praticas
Sustentaveis em Enoturismo.

Mais do gue o reconhecimento, o Best of Wine Tourism
¢ um bom pretexto para que a industria se reinvente, ja
gue o vinho é o ponto de partida que ndo se esgota ape-

QUINTA DO BOMFIM
Global Winner 2017
Wine Tourism Services

nas numa experiéncia gustativa. O seu potencial vai mais
longe e a arquitectura, a paisagem, a gastronomia, a arte
e a cultura sdo dimensdes gue o valorizam e que déo vida
a oferta de Enoturismo, territdrio premium que o Norte
tem vindo a capitalizar.

Quanto aos prémios, vao chegando ao Porto, ano apds
ano. Chegam pelo reconhecimento justo e merecido
daquilo gue de melhor o Douro e Norte tém feito ao ser-
vico do nobre néctar e ao servico de uma regido que,
preservando as suas memaorias e o seu patrimonio, Nnao
se cansa de olhar o futuro.

De Vila Nova de Gaia a Ponte de Lima, passando ine-
vitavelmente por Sabrosa, Celorico de Basto e pelo
Pinh&o, os galarddes vao-se multiplicando e, em nao
raros casos, vao-se acumulando, como ¢ o caso do

TURBILITRO.
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Global Winner 2016
Architecture and Land

Monverde Wine Experience Hotel, em Amarante,
que, para alem de ter sido considerado Global Win-
ner em 2016, na categoria de Arquitectura e Paisa-
gem, foi tamb do Regional Winner em 2017,
na categoria de Alojamento, e em 2018, pelas Prati-
cas Sustentaveis em Enoturismo.

O The Wine House Hotel Quinta da P«

Lamego, é também veterano nestas

I7CoI1IR 1O

Desde 2015, e durante trés anos consecutivos,

eleito Regional Winner pelo Alojamento, pela E

erreira Alves
-

riéncia Inovadora de Enoturismo e, em 2017/, pelo seu
Restaurante Vinico.




O mais recente Global Winner ¢ a Casa
do Rio, uma extensdo do Wine Hotel
Quinta do Vallado, em Vila Nova de Foz
Coba, que, outrora, tinha ja sido nomeado
Regional Winner pelas Praticas Susten-
taveis. Desta vez, a sua arquitectura e
a paisagem envolvente ndo deixaram
ninguém indiferente e valeram-lhe este
reconhecimento.

Mas muitos mais sao os restaurantes,
hotéis, museus, quintas e caves que vao
perpetuando as raizes do vinho e que
vao construindo a historia do Enotu-
rismo. Sdo espacos reconhecidos pelo
compromisso assumido em prol do pres-
tigio das regides vinicolas, que fazem do
Porto, indubitavelmente, uma das Great
Wine Capitals. #

MUSEU DO DOURO,
TERRITORY MUSEUM
Global Winner 2015

Art and Culture

THE YEATMAN
Global Winner 2014

DESCUBRA MAIS EM
www.turbilhao.pt

Para conhecer os restantes vencedores e mais

detalhes sobre as Great Wine Capitals visite:
www.greatwinecapitals.com/
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GOURMET # WINE&EXECUTIVE CLUB

HA UM
CLUBE PRIVADO
ONDE VINHO

ENEGOCIOS
SAO COMPATIVEIS

EM PORT!
ETW ’\H/\\\, FM .
8) \”,/ NE&EXECUTIV
AlS DE 50 MEI v’?BRO;;

AL ‘F 1 ( L\ ‘E)[ ’RIVADO QUE .
NOGAS TF\UH H\( OS REGULARES.
’LETA DOIS ANOS EM NOVEMBRO,
[ CONTINUA A CRESCER A CADA MES.

N T,A VINHO

objectivo do Wine&Executive Club (WEC) é
n inteligente: juntar a mesa, em jantares enogas-
trondmicos, empresarios e executivos de diver-
sas areas de negocio. Durante cerca de quatro
horas conversa-se, provam-se vinhos de grandes

U casas portuguesas, ¢ servido um cocktail e um
jantar especificamente desenhados para o vinho
que estiver a prova nessa noite. “Este ¢ um clube onde
se criam relacoes fortes, negocios e parcerias”, descreve
Oscar Mendes, que, com o socio Eric Dubois, criou, em
Novembro de 2016, este projecto que nem sempre foi
facil de alimentar. “No inicio, fomos muito optimistas. Na
realidade, o comeco foi dificil, ninguém nos conhecia”.
Mas, acrescenta, “a pouco e pouco, com muito trabalho
e muita persisténcia, os membros comecaram a aderir ao
clube. Tem corrido muito bem e achamos que 2019 sera
0 ano em que daremos o salto quantitativo”

Os mais de 50 membros que ja fazem parte do clube tém
em comum o gosto pelo vinho, apreciam boa comida e
privilegiam as oportunidade de conhecer pessoas novas
de diferentes areas de negodcio e com diferentes expe-
riéncias de vida. De resto, a figura do orador - que todos
0s jantares ¢ convidado para uma conversa de 15 minu-
tos - vai ao encontro daquele perfil. Durante os jantares



do WEC ja foram entrevistados Tim Vieira, o shark tank
CEO da Bravegeneration, Mario Palhares; fundador e
Presidente do Conselho de Administracdo do Banco de
Negocios Internacional (Angola): Miguel Frasquilho, Pre-
sidente do Conselho de Administracdo da TAP; ou Pedro
Carvalho, um dos fundadores e actual membro n&o exe-
cutivo da direccado da Novabase. “Um bom vinho e uma
boa conversa a volta de temas da actualidade e do per-
curso profissional do convidado sédo o mote mensal”.
Trocam-se ideias, informacoes, partilhna-se conhecimento
e contactos: faz-se networking num ambiente descon-
traido com formalidade g.b. em gue o vinho & dos prin-
Cipais protagonistas.

N&o precisa de ser expert em vinhos para pertencer ao
WEC, mas se for apreciador ficara a ganhar. Todos os
meses ha um produtor convidado, que providencia o
vinho para o qual ¢ desenhado o menu do jantar. Por
estes encontros - que decorrem em hotéis emblematicos
da grande Lisboa, incluindo o Pestana Palace - j& passa-
ram nomes como Herdade do Mouchdo ou Herdade da
Malhadinha Nova, entre dezenas de outras casas vitivini-
colas de referéncia.

Na vespera do 22° jantar, em que o WEC celebra dois
anos, Oscar lembra o primeiro produtor a acreditar no

projecto: José da Mota Capitdo, com a Herdade de Porto-

carro. Varias marcas tém vindo a aderir ao grupo como &
o caso da Bentley, Riedel, Vinalda, Boutique dos Relogios
Plus, Forbes, entre outras da area dos vinhos, da hotelaria,
da moda ou da imprensa.

E porque € nos aniversarios que se fazem balancos e se
estabelecem metas, Oscar avanca que o projecto j& pas-
sou a fase critica - a do arrangue - esta solido e em franco
crescimento. “Todos os dias s&o um desafio, cada jantar
tem de ser uma aposta ganha mas, acima de tudo, o WEC
€ um enorme orgulho, um sonho tornado realidade. Pelas
suas caracteristicas, ¢ Unico em Portugal.”.

DESCUBRA MAIS EM
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REAL ESTATE # ONE LIVING

A = NATIONAE === © ————~
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E UM NOVO ESTILO DE VIDA

O ONE LIVING SITUA-SE NUMA DAS REGIOES MAIS NOBRES DA CHARMOSA
VILA DE CASCAIS, A GANDARINHA, ONDE SE VIVE O PRESTIGIO E O PRIVILEGIO
DE UM PASSADO HISTORICO, APENAS A CINCO MINUTOS DA MARINA.



om diversas praias a pou-
q cos minutos de distancia,
alguns dos melhores cam-
pos de golfe da europa e
diversas escolas internacio-
u nais, a localizacédo do ONE

Living e a proximidade do

mar conferem-lhe um valor Unico. O

empreendimento divide-se em dois
lotes, em condominio privado, com-
postos por 84 unidades que variam
entre os T1+1, T2, T2+1, T3 e T4, com
areas entre os 105 m? e 296 m?, com
arquitectura assinada por Frederico
Valsassina.

O empreendimento alia o conceito
de moradia vertical - proporcio-
nando uma privilegiada qualidade de
vida aos seus residentes -, a todas as
comodidades e seguranca da vidaem
apartamento. Cada unidade ¢ uma
experiéncia: as Penthouses oferecem
multiplas zonas exclusivas para viver e
conviver; as Sky Villas proporcionam

a grandeza de uma moradia com a
seguranca de um apartamento; para
guem privilegia um estilo de vida cos-
mopolita, tera as Urban Residences e,
finalmente, estardo também disponi-
veis as Garden Villas, onde € explo-
rado o privilégio de viver nos jardins
privados de cada unidade.

No ONE Living nada foi deixado ao
acaso, e todos os espacos resultam
numa harmonia impar: salas com
duplo pé-direito, terracos em todas
as frentes, piscinas e jardins privati-
VOS, seguranca 24h, rooftops com
vista mar, jardins interiores, vistas
mar e serra, estacionamento e arru-
macao dedicada.

Viver no ONE Living € também poder
desfrutar de mais de 10.000 m? de
zonas exteriores, com diversas areas
de lazer, desde ginasio, parque infan-
til e grandes piscinas, rodeadas por
espacos verdes e area gourmet para
a familia e amigos. #
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ARTE & CULTURA # RAW CULTURE ARTS & LOFTS

Um

NOITE
Ud GALERIA

VOCACIONADO PARA TODOS AQUELES QUE PROCURAM UMA EXPERIENCIA
ESPECIAL E QUE VIVEM A ARTE, O RAW CULTURE ARTS & LOFTS E UM
APARTHOTEL BOEMIO E SOFISTICADO. COM 13 LOFTS LUXUOSOS, E UM

VERDADEIRO CENTRO ARTISTICO, EM QUE A ARQUITETURA, A ARTEE O
DESIGN SE UNEM PARA PROPORCIONAR UMA VIVENCIA UNICA. AQUI,
PODERA DORMIR ENTRE OBRAS DE ARTE E DEPOIS COMPRA-LAS.

Por Andreia Amaral

om um conceito totalmente diferenciado, mais
do gue proporcionar uma estadia luxuosa no
centro de Lisboa, o Raw Culture Arts & Lofts ird
abrir-lne as portas para uma verdadeira expe-
riencia de vida. Aqui, a arte respira-se em cada
detalhe. Vé-se, sente-se, toca-se e, no fim, até se
leva. E isto que torna o Raw Culture tdo especial:
a possibilidade de dormir num loft Unico, decorado com
pecas de arte exclusivas e mobiliario de assinatura que,
se assim o entender, podera adquirir.
Nas paredes, ha quadros de artistas portugueses como
Alberto Placido, Eduardo Verde Pinho, Joana Gomes,
Miguel Januario ou Wasted Rita, mas também de estran-
geiros como Yonamine, Douglas Arguelles, Herman Brood
ou WK aka WK Interact. Os open spaces que caracteri-
zam cada um dos 13 lofts, com cerca de 80 m? e capa-
cidade para até quatro pessoas, ostentam sofds assina-
dos pelo dinamarqués Hans J. Wegner e aparadores de
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Henry Walter Klein. Pelo meio, a abrilhantar o ambiente,
ha esculturas de Joao Castro Silva, cruzadas com pecas
de carros antigos ou motos classicas, numa requintada
conjugacédo de arte urbana com pecas intemporais.

‘O Raw Culture € um misto de arte com arquitectura,
muito personalizado a imagem do proprietario e dagueles
gue sd0 0s seus objectos de desejo’, comeca por explicar
José Oliveira, precursor do projecto. CEO de uma empresa
de Tecnologias de Informacéao, a Bi4all, e habituado a aza-
fama das viagens rapidas de negocios, hd muito que José
ja procurava algo diferente nos hoteis em que pernoi-
tava. “Para ter alguma satisfacdo nessas viagens, come-
cei a procurar experiéncias. Podia ficar mais longe, mas
queria sitios diferentes e que me preenchessem”, conta,
enguanto confessa que sempre foi um apaixonado pela
arte e pelo mobilidrio de assinatura, sobretudo nordico.
“Ha muitos anos que ja participava em leildes pelo mundo
inteiro, para adquirir pecas Unicas e originais.”



E o seu acervo pessoal que hoje decora os diferen-
tes espacos do Raw Culture, erguido ao longo de seis
pisos, no local onde outrora laborava a Tipografia Por-
tuguesa, bem no centro do Bairro Alto. “Na verdade,
guando me deparei com este edificio, andava a procura
de um espaco para fazer uma casa’, recorda. "Um amigo
mostrou-me este espaco e, no fundo, tudo se conju-
gou.” Por um lado, um espaco descaracterizado na sua
traca, recheado de historia e com uma linha industrial;
por outro, uma coleccao particular Unica guardada em
seis armazéns, que seria sempre ampla demais para uma
sO casa. “Sou apaixonado pela arte e o Bairro Alto ¢ um
bairro das artes, sempre o foi. Se recuarmos aos anos 80,
era aqui que se encontravam os artistas, os designers,
etc. Fazia sentido ter um espaco destes, onde pudésse-
Mos juntar uma galeria para fazer exposicdes e um bar
que servisse de apoio.”

UM ESPACO DINAMICO

O objetivo é oferecer uma experiéncia cultural Unica,
independentemente do nimero de vezes que o hospede
regresse. "“Queremos proporcionar as tais experiéncias e,
para isso, € preciso que haja dindmica. Como os lofts tém
pecas gue podem ser adquiridas e gue vao sendo subs-
tituidas, as pessoas sabem que vdo encontrar sempre
sitios diferentes, o que faz com que gueiram regressar’,
explica José Oliveira, confessando que desapegar-se do
seu espolio tem sido o principal desafio. “E uma luta para
mim. Tenho uma coleccdo permanente de 20 pecas que
nao estdo a venda, porgue sdo pecas Unicas e de referén-
cia. As outras est&o a venda e o que tenho interiorizado
€ que, se eu nao tiver essa capacidade de me libertar,
também nao consigo alterar nada na vida. E a nossa vida
deve rodar e ter coisas novas, como este espaco.”
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ARTE & CULTURA # RAW CULTURE ARTS & LOFTS

FENA RAW CULTURE A
ARTE RESPIRA-SE EM
CADA DETALHE?’

Nessa linha, o Raw Culture acolhe também uma galeria
de arte, com programacao propria. Depois de uma pri-
meira exposicdo de arte urbana, dedicada aos artistas
nacionais, o espaco recebeu uma mostra do fotografo
Jacques Olivar, que esteve presente para o lancamento.
Com o intuito de dinamizar a galeria, José Oliveira esta
a trabalhar com um famoso promotor de eventos belga,
que, entre outras, trabalha para marcas como a Chanel
e a Audemars Piguet. “Lancei-lhe o desafio de dinamizar
o espaco. E uma pessoa que conhece o mundo e tem
muitos contactos. Esta habituado a fazer eventos memo-
raveis, para uma media de cem pessoas, que era exac-
tamente o que pretendiamos. A exposicado do Jacques
Olivar foi um sucesso, com 200 pessoas na inauguracao,
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© Pedro Barr:

e estamos ja a preparar a proxima. A ideia € ate utilizarmos

a garagem, que € muito gira, para fazermos duas festas,
uma no bar, outra neste espaco, com o nosso DJ’, adianta
o responsavel, deixando o convite para que, dormindo ou
apenas visitando, todos experienciem o Raw Culture. #

DESCUBRA MAIS EM
www.turbilhao.pt
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*AS JOIAS MAIS FABULOSAS DO MUNDO

©2018 GRAFF
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THE MOST FABULOUS JEWELS IN THE WORLD"

ELEGANTES BRINCOS DE DIAMANTES ABSTRATOS
ANEL DE DIAMANTES CORTE CORACAO DE PUREZA PERFEITA COM 42 QUILATES

@ BouTiQUE
DOS RELOGIOS PLus

AV.DA LIBERDADE 194C 210 730 530

GRAFFDIAMONDS.COM



Reldgio Panthere Royale
Brincos e Anel Boule
Pulseira Possession
Blazer BALMAIN na Fashion Clinic
Calgcas MIGUEL VIEIRA
Sapatos BALIM na Loja das Meias



NO PULSO, AS HORAS BRILHAM SOB O ESPLENDOR
DO OURO, DIAMANTES E PEDRAS PRECIOSAS,
FULGOR QUE SE REPETE E GANHA COR NA FORMA
DE BRINCOS, ANEIS E PULSEIRAS. OS TECIDOS
CINTILANTES, PLISSADOS OU MONOCROMATICOS
EMPRESTAM O TOQUE FINAL AO DRESS CODE
DE UMA VERDADEIRA ESTRELA.

STYLING Gabriela Pinheiro

assistida por Ana Catarina Rocha e Susana Volz
FOTOGRAFIA Ricardo Santos

assistido por Tiago Frazdo

CABELOS Luzia Fernandes

MAQUILHAGEM Ana Filipa Pereira

MANEQUIM Nika Sobolevskaya (We Are Models)




JAQUET DROZ Relogio Lady 8
DJULA Brincos Golden Threads
BOUTIQUE DOS RELOGIOS Colar, Pulseira e Anel ;
Trench Coat CELINE na Loja das Meias

Calcas FAITH CONNEXION na Loja das Meias




Bri
Vestido STELLA MCCARTNEY na Fashion Clinic, Clutch JIMMY CHOO na Fashion Clinic




Reldgio Reine de Naples Brincos Serpenti, Colares e Anel Diva’s Dream
Blusa GIVENCHY na Fashion Clinic



BULGARI Reldgio Serpenti Incantati
TIRISI Brincos Doha e Anéis Milano
MATTIA CIELO Anéis Universo Pave
BULGARI Pulseira Serpenti

Vestido GIVENCHY na Fashion Clinic



TEMPO NO FEMININO # BULGARI

GLAMOROSA .

REVELAGAC

PARA AS MULHERES QUE APRECIAM A
COMPLEXIDADE DAS PECAS DO TEMPO
MECANICAS, A BULGARI APRESENTA O
NOVO LUCEA ESQUELETO.

Por Marina Oliveira

ivertido e sofisticado, o novo Lucea Esqueleto
revela o interior do movimento automatico de
manufactura BVL 191 e assume-se como o pri-
meiro reldogio esqueleto da historia a utilizar as
letras do logotipo da marca e torna-las parte inte-
grante do design do mostrador.

Disponivel numa caixa em ouro rosa ou aco,
acompanhada por uma pulseira Serpenti em aco e ouro
rosa ou em pele de crocodilo, o Lucea Esqueleto destaca-
-se ainda pelos ponteiros em laca vermelha e pela safira
engastada na coroa, que emprestam um togue de cor a

esta peca do tempo ultra feminina. #

DESCUBRA MAIS EM,
www.turbilhao.pt



OMEGA # TEMPO NO FEMININO

DEPOIS DE UMA RECENTE TRANSFORMACAO, COM UMA
PANOPLIA DE MUDANCAS SUBTIS, A COLECCAO SEAMASTER
AQUA TERRA DA OMEGA APOSTA AGORA EM MODELOS “JOIA”,
COM DESIGN INCOMPARAVEL E UM CORACAO DE EXCEPCAOQ.

Por Marina Oliveira

=ntre as propostas joalheiras da coleccdo Seamaster
Agua Terra, agui destacamos o modelo com caixa
de 38 mm em ouro Sedna™ e luneta engastada de

=== djamantes. O mesmo tipo de ouro ¢é utilizado nos
ponteiros e estes assinalam as horas que passam
atraves de 12 rubis vermelhos de corte marquise.

= & NO Mostrador desta peca do tempo Omega
que reside grande parte da distincdo deste modelo. Af,
ondas horizontais de trés estilos diferentes celebram o
ritmo ondulante do oceano: ondas prateadas guilhoché

intercalam com ondas em ouro Sedna™, assim como com
ondas em ouro Sedna™ engastadas com um total de 191
diamantes.

O novo Omega Seamaster Agua Terra Jewellery € apre-
sentado numa correia de pele vermelha brilhante e € con-
duzido pelo movimento automatico Master Chronometer
Calibre 8807, #

DESCUBRA MAIS EM:
www.turbilhao.pt
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TEMPO NO FEMININO # ROGER DUBUIS

[1ZACAO

NG

NUMA ODE A TRANSPARENCIA E AOS PULSOS FEMININOS,
A ROGER DUBUIS APRESENTA O EXCALIBUR ESQUELETO
AUTOMATICO NUMA VERSAO REPLETA DE GLAMOUR, PONTUADA
PELO BRILHO DOS DIAMANTES E POR UM BRACELETE FUCHSIA.

-SQU

Por Marina QOliveira

novo modelo partilha as ca-
racteristicas de design distin-
tivas da coleccdo Excalibur,
como € o caso do movimento
esqueletizado em forma de
estrela com pontes anguladas,

da decoracao circular e do
movimento de manufactura automa-
tico, calibre RD 820SQ, com 60 horas
de reserva de marcha e micro-rotor,
este Ultimo igualmente esqueletizado.
Uma verdadeira ode a transparéncia
e a feminilidade, o Excalibur Esque-
leto Automatico, detentor do Selo de
Genebra, apresenta-se numa caixa
de 42 mm em ouro rosa com luneta
engastada de diamantes, cujo mostra-
dor se despe para revelar o coracado da
maquina do tempo, totalmente deco-
rado e acabado a mao.
O toque final € dado pelo bracelete
fuchsia em pele de crocodilo, com
fecho de bascula ajustavel em ouro
rosa. #




-M MOVIM

ancada no inicio dos anos
noventa, a coleccdo de joias
Possession rapidamente se
destacou, gracas ao inovador
conceito de aros giratorios que
conferia movimento as pecas,

e evoluiu para incluir pecas do
tempo, também com anéis rotativos.
Agora, a Piaget reinterpreta o universo
do movimento numa nova coleccado
de reldgios de cores vibrantes, cor-
reias intercambiaveis, varios tipos de
engaste de diamantes e caixas em
ouro rosa, branco ou aco. Em cada
um dos modelos, uma luneta rotativa
gira a volta de um segundo anel, per-
mitindo ao utilizador mover constan-
temente os anéis e lembrar gue a vida
esta sempre em movimento.

A PIAGET REINTERPRETA
O MUNDO DO MOVIMENTO
DOS ICONICOS ANEIS
GIRATORIOS POSSESSION,
NUMA NOVA COLECCAO
DE CORES VIBRANTES.

Por Marina Oliveira

—NTO

Os mostradores da nova linha Pos-
session s&o mais depurados e sub-
tis. Ao invés dos numerais romanos
dos antecessores, 0s Nnovos relo-
gios apresentam 11 marcadores em
forma de diamantes redondos, num
mostrador prateado, com o logo
Piaget as 3h. Oferecidos nos tama-
nhos de 29 ou 34 mm, os modelos
Possession apresentam-se com
diamantes engastados nos dois
anéis, apenas em um ou com um
so diamante na luneta, e disponibi-
lizam uma panoplia de opcdes de
correias intercambiaveis em cores
vibrantes. #

DESCUBRA MAIS EM
www.turbilhao.pt
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TEMPO NO FEMININO # CARTIER

ORAS

IAGICAS

MESTRE NA ARTE RELOJOEIRA
E JOALHEIRA, A CARTIER VOLTA
A SURPREENDER COM UMA PECA
DO TEMPO QUE REVELA
UM VERDADEIRO MOMENTO
DE MAGIA: REVELATION
D'UNE PANTHERE.

Por Marina Oliveira

m reldgio magico, no sentido quase
literal. Assim poderiamos definir o novo
Reveélation d'une Panthere, da Cartier.
Um modelo que, quando colocado na
vertical, revela mais de 900 esferas de
ouro a deslizar pelo mostrador, para

\.J revelar uma pantera que parece flutuar
sobre a propria face do relogio.

O Cartier Révélation d'Une Panthere nasce
depois de cinco anos de desenvolvimento e
apresenta duas patentes: uma para o liquido
utilizado para suspender as esferas de ouro e
outra para o tipo de vidro usado para encerrar
o liguido e as esferas.

Disponivel numa caixa de 37 mm em ouro rosa
com uma luneta engastada de diamantes, que
emoldura um mostrador disponivel em trés
cores diferentes (vermelho, verde - ambos
limitados a 100 pecas cada - e preto), 0 novo
relogio € movido pelo calibre manual 430. #

DESCUBRA MAIS EM
www.turbilhao.pt



UMA PECA DO TEMPO
DISFARCADA DE JOIA QUE
FECHA COMO SE DE UMA
CARTEIRA SE TRATASSE? SIM,
EXISTE, E DA PELO NOME DE
CODE COCO.

Por Marina Oliveira

novo Code Coco - assim chamado por
causa dos diferentes codigos que deve
decifrar antes de poder apreciar na
totalidade esta peca do tempo Chanel -
surpreende ao apresentar-se Como um
reldgio-jdia que se aperta ao pulso atra-
vés de um fecho de carteira de méo.
A Maison francesa é repleta de codigos, desde
o acolchoado das suas carteiras, conhecido por
matelassé, a camélia, a flor preferida de Coco
Chanel, e muitos deles estdo claramente visi-
veis no novo reldgio Code Coco. O bracelete
sinuOsoO em ago € composto por pegquenos
quadrados, gue relembram o famoso design
acolchoado, e o fecho que assenta sobre os
pequenos ponteiros &, na realidade, uma réplica
exacta do fecho daiconica carteira Chanel 2.55.
Destague ainda para o rectdngulo de laca
preta, dividido em dois pelo fecho: de um lado
surge o pequeno e discreto mostrador, des-
pido de nUmeros ou marcadores; do outro, um
Unico diamante quadrado marca presenca.
Movido por um calibre de quartzo, o novo
Code Coco estd disponivel em duas versdes:
com ou sem diamantes na luneta. #

DESCUBRA MAIS EM
www.turbilhao.pt

CHANEL # TEMPO NO FEMININO

CODIGO

CHANE

SWISS
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TEMPO NO FEMININO # AUDEMARS PIGUET

ScCOND

|

A AUDEMARS PIGUET FOCA-SE NA COLECCAO
MILLENARY E ACTUALIZA A LINHA FEMININA
COM MODELOS QUE APRESENTAM UM NOVO

BRACELETE TIPO “SEGUNDA PELE".

A
)

o
o
#

\-
-
(Y

Por Marina Oliveira

e modo a acentuar a aparéncia vintage dos modelos Millenary, as novas
pulseiras tipo “segunda pele” acompanham as versdes em ouro rosa e
branco da coleccdo, que mantém a caixa oval, o design do mostrador
e 0s numerais romanos dos modelos antecessores. Os novos braceletes
possuem um acabamento polido, oferecendo maior flexibilidade do que
as pulseiras Milanesa, assim como elos ajustaveis que garantem um ajuste
perfeito ao pulso.

Os novos Millenary apresentam-se numa caixa em ouro rosa ou branco, com luneta
e asas engastadas com diamantes e uma safira rosa engastada na coroa, que
abraca um mostrador composto por um disco madrepérola descentrado e um
contador dos segundos. #

DESCUBRA MAIS EM
www.turbilhao.pt






JoI1as # DE GRISOGONO

4
DE GRISOGONO
Anel Doppia em ouro rosa,
diamantes e ametistas

ABRAGL

PRECIOSO

/

nica, surpreendente e exuberante.
Assim € a estética da nova coleccéo
Doppia, imaginada por Fawaz Gruosi.
Com ela, a de Grisogono reinventa as
joias de dupla volta, uma vez que as
pecas Doppia envolvem, literalmente,

U o dedo, pulso ou orelhas, ao mesmo
tempo gque permite que as gemas encontrem
a sua expressao completa, utilizando trés tipos
distintos de engaste. Assim, ametistas e dia-
mantes abracam-se e entrelacam-se, repou-
sando sob o ouro rosa, para dar vida a joias
que emanam luz propria. #

DE GRISOGONO
Pulseira Doppia em ouro rosa,
diamantes e ametistas



TIRISI # JOIAS

TIRISI
Pulseira Amesterdam
em ouro rosa e diamantes

TIRISI
Brincos Amesterdam
em ouro rosa e diamantes

Joalharia

CUSMOPOLITA

nspirada na cidade que a viu nascer,
a Tirisi apresenta a coleccdo Amster-
dam. Uma linha de joalharia onde as
linhas puras e elegantes se cruzam
com os diamantes para dar vida a
pecas glamorosas, criadas a pensar

numa utilizacdo quotidiana e perfei-
tamente adaptaveis a qualquer tipo de
situacao do dia-a-dia. #

TIRISI
Aneis Amesterdam DESCUBRA MAIS EM
. www.turbilhao.pt
em ouro rosa e diamantes
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a coleccao Constellation, da Djula, os diamantes
cintilam em estrelas cadentes de ouro branco,
elevando a feminilidade através do céu estrelado
Uma linha com charme intemporal, repleta de bri-
Iho e fulgor, perfeita para os espiritos sonhadores,
cujo pensamento vagueia invariavelmente para as
estrelas. #

DESCUBRA MAIS EM:
www.turbilhao.pt

DJULA
Brinco, pulseira e colar
em ouro branco e diamantes



GRAFF
Brincos Icon, em ouro branco,
diamantes e esmeraldas

CONE
UL

logotipo em forma de leque da conceituada marca de diamantes
Graff serve de inspiracdo a coleccao lcon, uma linha de joalharia
que alia o resplendor dos melhores diamantes a cor das pedras
preciosas cuidadosamente seleccionadas. E o caso deste colar
e brincos em ouro branco, diamantes e esmeraldas, onde o
engaste perfeito das gemas da lugar a pecas repletas de movi-

mento, cor e muito glamour. #

GRAFF # Jjoias
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GRAFF
Colar Icon, em ouro branco,
diamantes e esmeraldas
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Joias = BULGARI @

Multiplas
COMBIN

ascidos da heranca romana
da Bulgari para uma elegante
fusao de cultura e moderni-
dade, os brincos livremente
combinaveis Bvlgari Bvlgari

sdo uma afirmacédo efer-

vescente e contemporanea
de classe. O duplo logo de marca
registada foi inicialmente inspirado
nas inscricdées curvas das moedas
antigas, enguanto hoje evoluiu para
interpretacdes divertidas. Em sintonia
com o espirito dinamico da coleccéao,
O brinco pode ser emparelhado com
diferentes opcodes de cores e pedras
preciosas, para um estilo verdadeira-

mente Unico. #

DESCUBRA MAIS EM
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DAMIANI #* JOIAS

DAMIANI
Pulseira em ouro rosa,
ceramica e diamantes

DAMIANI
Anel em ouro rosa,
ceramica e diamantes

JOSA

L GANUIA

= legante e sedutora, a coleccdo Eden foi inspirada pela pulseira homonima da

Damiani, vencedora de um Diamond International Award. A linha Eden ¢ defi-
nida pela forma de uma serpente, um simbolo que sempre seduziu a imagina-
=== 30 do homem. Nesta colecc&o, anéis, brincos e pulseiras ganham vida em dife-
rentes variacoes, todas notaveis pelo design excepcionalmente moderno. Dois
diamantes transformam-se nos olhos da serpente, enquanto a espiral sinuosa

= © Naturalmente suave deste animal se enrola elegantemente ao dedo ou ao
pulso, ou avanca sinuosamente para se transformar em brincos. #
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JOIas # PIAGET

coleccado Possession da Piaget alia ao ja mitico
n movimento das suas joias uma explosao de
cores. Assim, aos iconicos aneis “giratorios” da
linha, jJuntam-se colares, pulseiras e até relo-

gios, todos com dois denominadores comuns:

ADN colorido e muita movida. A nova linha
‘ ‘ de joalharia faz o elogio da cor, através de
colares e pulseiras com elementos moveis, declinados
em cinco tons brilhantes e sempre marcados pela pre-
senca de pedras e metais preciosos. #

DESCUBRA MAIS EM

www.turbilhao.pt
A 4
(o [

PIAGET
Colares e pulseiras em ouro rosa,
|apis-lazuli e diamantes
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Joi1as # DIAMANTE 3

ETERNO

SIMBOLO DURADOURO DO AMOR, ROMANCE E COMPROMISSO,

O DIAMANTE TEM FASCINADO A HUMANIDADE AO LONGO DE VARIOS
SECULOS. UMA PEDRA PRECIOSA, CUJO NOME DERIVA DA PALAVRA GREGA
‘ADAMAS” QUE SIGNIFICA INVENCIVEL, E QUE TAO BEM SE APLICA
AO DIAMANTE ENQUANTO CELEBRACAO DO AMOR ETERNO.

Por Marina Oliveira
Fotos Graff

== mbora considerados “os melhores amigos das

mulheres”, a verdade € gue os diamantes fasci-
nam o mais comum dos mortais, independente-
=== mente do género, possuindo uma longa histdria
enguanto objectos de desejo. O amor do mundo
por esta pedra preciosa teve infcio no século 1V

e 3.C, Na [ndia, onde os diamantes eram recolhidos
dos rios e cursos de agua do pals.

Gradualmente, as gemas vindas de terras indianas come-
caram a chegar a Europa Ocidental nas caravanas que
viajavam para os mercados medievais de Veneza. No inl-
cio do século XV, os diamantes comecaram a tornar-se
populares no seio das elites europeias. A hegemonia da
india enquanto fornecedor destas pedras preciosas ter-
minou no princlpio do século XVIII, dando lugar ao Brasil,
que dominou durante mais de 150 anos.

A historia do mercado moderno dos diamantes comecou
no continente africano, com a descoberta, em 1866, de

154

diamantes em Kimberley, na Africa do Sul. No final dos
anos setenta, os produtores mundiais mais importantes
desta gema eram a Africa do Sul, o Zaire (actual Repu-
blica Democratica do Congo) e a antiga Unido Soviética.
Ja em 1982, foi descoberta uma importante mina no
Botswana, transformando este pals no terceiro fornece-
dor mundial. Trés anos mais tarde, a mineragao mundial
de diamantes conheceu uma expansdo dramatica com a
descoberta de fontes na Austradlia e de novos depodsitos
no Canada (2000).

O esplendor dos diamantes é apreciado ha séculos, mas
nunca houve grande conhecimento cientlifico sobre esta
gema até ao século XX. A partir de entdo, o saber acerca
desta pedra cresceu exponencialmente, atraves do tra-
pbalho de guimicos, fisicos, gedlogos, mineralogistas e
oceanografos. SO nos ultimos 50 anos, os cientistas des-
cobriram muito sobre como os diamantes se formam e
como sao transportados para a superficie terrestre.



Apesar de ser o material mais duro conhecido pelo Homem, o diamante requer
alguns cuidados. Assim, todas as joias com diamantes devem ser mantidas
em local seco e, de preferéncia, guardadas envoltas em tecido macio.
Perfume, produtos de beleza e a oleosidade da pele podem tornar a pedra
opaca com o tempo. Por isso, € necessaria uma limpeza constante com agua
corrente e detergente neutro para prevenir.
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Jolas # DIAMANTE

-

ORIGEM DOS DIAMANTES

O diamante € uma gema composta por um unico ele-
mento, o carbono, e teve origem no interior da Terra
(entre 0s 100 e os 200 km), onde foi formado em condi-
coes extremas de alta temperatura (900 a 1300°) e pres-
sdo (45 a 60 kbar). Esta pedra foi, posteriormente, trazida
para a superficie a partir de fendmenos de vulcanismo
violentos, que se deram ha varias dezenas de milhdes
de anos. De acordo com alguns estudos, os primeiros
diamantes ter-se-do formado ha, aproximadamente, 2.5
bilndes de anos.

Devido a estrutura guimica e as condicdes em que &

formado, o diamante ¢ a substancia natural mais dura ‘ ‘QS D |AMANTES
conhecida pelo Homem, com dureza de valor 10 (valor SAQ OS MA‘S

Maximo na escala de Mohs). Embora muitos acreditem

que os diamantes s&o inquebraveis, a verdade € que, ape- \/A L ‘ O S Q S J N AQ
sar de ndo serem frageis e de terem pouca tendéncia a SO DAS DED RAS

sofrer fracturas, ndo s&o indestrutiveis. Assim, uma pan-

cada forte, aplicada em determinadas direccdes, pode PR EC|QSAS, I\/IAS D E

dividi-lo. Isto deve-se ao facto de possuir clivagem e,

desta forma, poder ser lapidado. ’ ’ TQ DAS AS CO | SAS
DESTE MUNDO?’

CLASSIFICACAO Plinio, naturalista romano,
primeiro século D.C.

Embora o senso comum costume dar mais énfase a cor

e a pureza, o corte é a caracteristica que mais interfere

no visual do diamante. Este ndo diz respeito apenas ao

formato da gema, mas também as proporcdes e simetria

DESCUBRA MAIS EM
www.turbilhao.pt

quanto o diamante vai brilhar. # (O]

da pedra. E a qualidade do corte que vai determinar o
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Até meados do século XX, ndo existia um critério
de avaliacdo de diamantes. O Gemological Insti-
tute Of America (GIA) criou 0s 4 Cs como método
para classificar as qualidades do diamante:

Cor (color)

Apesar de parecerem todos cristalinos, os dia-
mantes possuem pequenos tracos amarelos. As
quantidades de tracos sao impactantes na cor e
no valor da pedra. Os diamantes 100% cristalinos
s80 raros; geralmente apresentam ligeiros matizes
amarelados ou sao de cores fortes. Estes Ultimos
sdo chamados de diamantes fancy e podem ser
amarelos, laranja, verdes, azuis ou vermelhos (os
mais raros)

Pureza (clarity)

A claridade ou pureza da pedra € o factor de maior
importancia para estimar o seu valor. A maioria dos

Marguise Radiante

Brilhante

Coragao

diamantes possui pequenos tracos ou falhas mine-
rais visiveis ou invisiveis a olho nu. A claridade do
diamante é determinada pela quantidade de falhas
presentes no cristal, j& que diamantes sem falhas s&o
raros

Corte ou lapidac¢ao (cut)

O corte ou lapidacédo ¢ parte fundamental para o
processo de avaliacdo da pedra; o corte mais utili-
zado & o” brilhante”, aguele que mais reflecte a luz
Caso o corte ndo esteja bem feito, a luz pode n&o ser
reflectida perfeitamente, tornando o diamante opaco
e com pouco valor de mercado

Peso (carat)

No caso das pedras preciosas, 1 quilate corresponde
a 0,2 gramas. Assim, um diamante de 5 guilates pesa
um grama.

1

N
Esmeralda

|

Asscher

Princesa
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TENDENCIAS # MODA




A arte funde-se com a classe intemporal feminina e a sofisticacédo € o
ponto de partida para looks onde o0 acessorio assume o papel central.
Arrojada, versatil e classica, surge a Classic City’s Graffiti. Um toque
distinto e de elegancia.
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TENDENCIAS # MODA




DIOR
LOJA DAS MEIAS - AV.

A cor surge nos detalhes, para que os dias cinzentos déem lugar a
vibrantes sinfonias de luz e cor. De vermelho, chega a Saddle, a arma
da Dior, a estrela do visual, a rainha do jogo de padrdes. O elemento
supremo que desencadeia o perfeito xeque-mate. #¥
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TENDENCIAS # L OGOMANIA

DSQUARED?2

MIU MIU

TTTIF F
e

HUBLOT
Big Bang Unico
Saphire Rainbow

STELLA McCARTNEY

LOGOBSSESION



POSSESSION

BouTiQUE

DOS RELOGIOS PLus
Av. da Liberdade, 194C | Av. da Liberdade, 129 Lisboa



TENDENCIAS # PRINT ANIMAL

uadiasg
dvoO1Ngd

SALVATORE

FERRAGAMO

STELLA McCARTNEY

MAX MARA

AQUAZZURA
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@ BouTiQUE
#»/ DOS RELOGIOS PLU:

AV. DA LIBERDADE 194C - 210 730 530
CENTRO COLOMBO - 217 122 595

www.tirisi.com Kl

As joias Tirisi sao produzidas em ouro de 18K com diamantes de alta qualidade e pedras semipreciosas lapidadas a mao.



MANUFACTURA # CARTEIRAS DE LUXO

Mini Gate

LOEWE

MBOLO DO

ACESSORIO ESSENCIAL NO DRESS-CODE
DE QUALQUER MULHER, A FUNCAO DE
UMA CARTEIRA VAI MUITO ALEM DO
PROPOSITO PARA O QUAL FOI CRIADA. ottt & U Aceseo o com Uma
OBJECTO DE DESEJO E SIMBOLO historia relativamente recente,

DE ESTATUTO, UMA BOA MALA

DURARA PARA SEMPRE E NUNCA
FICARA FORA DE MODA.

00

0s canones dos itens da moda, a

tendo-se estabelecido como um
must-have “apenas” no inicio do

século passado. De facto, a intro-

ducéo da mala como item do
Por Marina Oliveira guarda-roupa feminino surge na sequén-
o cia das mudancas trazidas pelo final da |
Guerra Mundial e crescente emancipacao
da mulher, para qguem possuir e exibir uma
carteira se tornou simbolo de independén-
Cia e estatuto.
Deste entao, as malas estabeleceram-se
como um elemento obrigatdrio no universo



feminino e rapidamente evoluiram de
acessorio utilitario para objecto de
desejo. Na realidade, para a maioria
das mulheres, a carteira € uma fer-

I
ramenta multitarefas que combina
as virtudes da praticabilidade e utili-
dade com as do estatuto: ao mesmo
tempo gue exibe o gosto pessoal,
-

sugere uma certa independéncia e
prosperidade.

O poder de uma carteira feminina
na actualidade leva as marcas de
luxo a trabalhar este acessorio com
todo o cuidado e pormenor, criando
e produzindo carteiras exclusivas,
com toda a atencéo aos detalhes da
confecc¢do e qualidade dos materiais.
A Turbilhdo falou com duas destas
marcas e revela, nestas paginas, o

processo de concepcado de duas
carteiras de luxo: Loewe Mini Gate
e Furla Fortuna.

FURLA
Fortuna
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MANUFACTURA # CARTEIRAS DE LUXO

LOEWE

Embora um elemento relativamente recente no universo Loewe, a
carteira Gate tornou-se, gracas ao rapido sucesso alcancado, um
dos pilares da marca. Neste final de ano, esta mala estd pronta
para gerar uma linha de variacdes, baseadas no conceito original,
onde a sela equestre € a inspiracao principal.

Assim, o design puro da Gate original esta agora disponivel em
novas dimensdes - além dos dois tamanhos ja existentes - e
numa configuracao totalmente nova. As novas adicdes a linha
sdo a Gate Top-Handle, a Mini Gate e novas cores e combinacdes
de materiais para a ja existente Gate.

A versao Top-Handle € uma variacao mais espacosa e estrutu-
rada do modelo original, perfeita para o dia e para o trabalho,
oferecida em dois tamanhos e numa variedade de peles, textu-
ras e tons. Ja a Mini Gate surge como a carteira mais pequena
da linha, mantendo, no entanto, as caracteristicas distintivas da
Gate original, nomeadamente um cinto frontal com nd e o pino
de dobradica metalico gue da nome a coleccéo.

PROCESSO DE PRODUGAO
LOEWE MINI GATE

» Para o rendimento ideal do material, um ou mais
projectores a laser exibem os padrdes na parte
exterior da pele. As pecas sdo entdo cortadas por
dois bracos robodticos com laminas. A fabrica da
LOEWE, fora de Madrid, ¢ o Unico lugar no mundo
onde todas as pecas sdo cortadas antes da mon-
tagem da carteira (excepto exoticas). O papel do
artesdo ¢ crucial na verificacdo da qualidade da
pele e do corte.

+ Cada peca de pele é separada, dividida, colada
e costurada durante a montagem. Os artesdos
da Loewe usam actualmente principalmente as
mesmas ferramentas que os mestres peleiros do
passado.

« O logodtipo € estampado na pele.

* Os artesdos costuram as pecas com maquinas de

costura. O adorno e execucdo de todos os deta-
Ihes ¢ realizado inteiramente a mao.

« O cinto de pele € introduzido.

* O pino metalico ¢ adicionado com uma faixa de
pele lacada.

* O cinto é atado com um laco a volta da aba.




FURLA

A Furla Fortuna ¢ uma mala com uma personalidade forte.
Inspirada no mundo do boxe e na estética das luvas utili-
zadas nesta modalidade, a Fortuna possui um acolchoado
caracteristico na pele, como se de uma armadura se tratasse.
O acolchoado inclui um padréo diamante na pala e linhas
qguebradas no corpo da mala.

Esta carteira Furla esta disponivel em trés tamanhos -
pequeno, médio e grande - e em duas cores relacionadas
com o mundo do desporto: cereja e preto. Outras caracteris-
ticas de destaque da Fortuna passam pelo fecho largo, com
pressao lateral, em metal prateado e pelas duas alcas: a de
mao, fixada com dois anéis de metal, e uma alca longa.

Esta linha € composta por uma mala de méao, uma mala de
ombro e uma mochila, todas elas em pele Nappa acolchoada
com detalhes em metal prateado. #

PROCESSO DE PRODUCAO
FURLA FORTUNA

+ O artesdo coloca um pedaco de cartédo na
parte frontal da mala, o que a torna mais rigida
e facil de trabalhar. Este processo ¢ chamado
montagem em forma.

« De seguida, com a ajuda de um martelo, fixa
0os cantos na pele.

« A maquina de costura € uma ferramenta indis-
pensavel para fortalecer a mala, adicionando
a sua costura. O artesao utiliza a conhecida
Macchina a Colonna, uma maaquina de costura
mais alta do que a tradicional, para costurar e
terminar a mala.

« O Ultimo passo consiste em juntar as pecas de
metal ao couro usando uma chave de fendas,
de forma a apertar os parafusos.

« Por fim, o artesédo insere o mosquetdo da alca
no anel de metal apropriado.

DESCUBRA MAIS EM
www.turbilhao.pt
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TENDENCIAS # UM RELOGIO COM

) 4

RICHARD MILLE
RM 07-01

TIMELESS COMBINATION

Apontamentos femininos de brilho conjugam-se
com os elegantes e subtis tons negros, num jogo
estético, harmonioso e sofisticado, perfeito para
viver momentos e contruir memorias. #

v

ERMANNO SCERVINO THOM BROWNE 3 g MONTBLANC
Tokyo Tortoise Meisterstick Geometry
Solitaire LeGrand




NOITE DE GALA
S
" OU AZUL PROFUNDO
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Breguet La Marine

Chronograph 5527

@ BouTiQUE
DOS RELOGIOS PLus
Av. da Liberdade 194C, 210 730 530; Av. da Liberdade 129, 213 430 076

Centro Colombo, 217 122 595; Amoreiras Shopping Center, 213 827 440
NorteShopping, 229 559 720
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