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EDITORIAL #*

NO MUNDO
POSEL EMENTOS

Desde os seus primordios que a relojoaria tem
com os quatro elementos uma espécie de relacéo
amor-odio. E que, se por um lado, durante anos,
os mestres relojoeiros lutaram para construir pecas
do tempo estangues ao po, a agua oOuU a pressao
atmosférica, a verdade é que foi a existéncia des-
ses mesmos elementos e os seus efeitos nefastos
na marcha dos relogios que lhes permitiu evoluir,
criar e quebrar fronteiras.

Hoje, a relojoaria atingiu o pindculo da evolucéo
.gracas nao so aos problemas gue os elementos
Ihe criaram, mas também ao que o estudo e domi-
nio dos mesmos lhe permitiu alcancar. Podemos
mesmo afirmar que, actualmente, os elementos
estdo ao servico da relojoaria, e vice-versa.

E foi esta relacdo de parceria algo ambigua que
nos motivou a dedicar esta edicao da Turbilhdo aos
quatro elementos, numa espécie de viagem gque
atravessa a agua, a terra, o ar e o fogo, e que n&o
se extingue no universo das maqguinas do tempo,
mas que extravasa para o mundo da moda, moto-
res, evasao e até gourmet.
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NAS TODO-O-TERRENO

=NO

Por Fernando Correia de Oliveira




A RELOJOARIA VIVE BEM COM A
HOSTILIDADE DO MEIO-AMBIENTE,
DOMINANDO-O: DAS PROFUNDEZAS
DOS MARES AOS PICOS DAS

MAIS ALTAS MONTANHAS, DESDE
OS PRIMORDIOS DA AVIACAO A
CONQUISTA ESPACIAL, COM ALTAS
PRESSOES OU EM ATMOSFERAS
RAREFEITAS. O QUE FAZ COM QUE,
NO PULSO, ESTEJA UMA MAQUINA
TODO-O-TERRENO.

AUDEMARS PIGUET
Royal Oak

e fizer uma busca na Internet
sobre os chamados “4 Ele-
mentos” sera invariavelmente
remetido para sites e artigos
mais ou menos esotéricos,
para mapas zodiacais, para
guias sobre as pedras ou as
cores ‘propicias’. Mas ha uma base
cientifica, ou pelo menos para-cienti-

[

fica, neste conceito que fala de terra,

agua, fogo e ar.

o
=

AL

Na sua origem, tratou-se de uma

-]
o

W

hipdtese de alguns filosofos gregos
pré-socraticos, nomeadamente de

’-
0

Empédocles, que viveu no seculo V \ : :
antes da era actual. Segundo essa [ _Iz;'-'lan
escola, toda a matéria de que o
mMmundo & constituido é composta por
quatro elementos. Na tradicao alqui-
mica, cada um & representado por
um simbolo diferente. As experiéncias

alguimicas - como a busca do Elixir

da Longa Vida ou a transmutacdo de

metais como o chumbo em ouro - A 4
estdo para a historia da ciéncia como OMEGA
a Astrologia estd para a Astronomia. Speedmaster Dark Side of the Moon Apollo 8

TURBILITRO.



TEMA DE CAPA # MAQUINAS TODO-O-TERRENO

Marine Alarme Musicale 5547

Fifty Fathoms Bathyscaphe Calendario Anual

Marine Alarme Musicale 5547

Para os pré-socraticos, cada substancia presente no uni-
verso seria constituida por um ou diversos desses ele-
mentos, em mais ou menos quantidade. Isso explicaria o
caracter mais ou menos volatil, guente, frio, hiumido ou
seco (as quatro qualidades elementares) de cada mate-
rial. Para essa escola de pensamento, imaginou-se uma
esséncia primordial, que precedeu todas as outras. Tales
escolheu a agua. Heraclito via no fogo o elemento que
deu origem a toda a matéria. Anaximeénes preferiu o ar;
finalmente, Empédocles, fala pela primeira vez dos 4 Ele-
mentos como sendo, juntos, a composicao do Universo.
Ainda nesse capitulo, Democrito fala de um Universo
composto por atomos (em grego, a-tomos, gue ndo pode
ser cortado). Ou seja, particulas muito pequenas, inse-
paraveis e eternas, que formariam a matéria, como se de
tijolos de um muro se tratassem.

A interpretacdo simbodlica dos quatro elementos fala
ainda das gualidades activas (quente e frio) e passivas
(seco e humido). A Terra representa o elemento solido,



Grande Seconde Moon
Esmalte Preto

gue se pode tocar e que tem uma
consisténcia, um peso, uma forma
fixa. A agua e, obviamente, a repre-
sentacdo do elemento liguido, gue
toma a forma do recipiente e que se
escoa para 0s espacos vazios e pro-
fundos da Terra. O Ar é o elemento
gasoso. Ele e ligeiro e sensivel ao
movimento. Pode ser comprimido
até se tornar liquido. O Fogo é o ele-
mento activo, possui calor e pode
comunicar com o seu meio envol-
vente imediato, transformando a
matéria em seu contacto em liquido,
gasoso ou mais fogo.

Perguntar-se-a o leitor: e o que
tem tudo isto a ver com Relojoaria?
Desde logo, podemos dizer que os
primordios da medicdo mecanica

do Tempo - a chamada Relojoa-
ria Grossa - tiveram como palco as
forjas dos ferreiros, que a um tempo
fabricavam alfaias agricolas, a outro
armas e armaduras, a outro ainda
rodas dentadas e outros elementos
dos relogios iniciais. SO eles tinham
a sabedoria, muitas vezes aprendida
em tratados de Alguimia, para tem-
perar e combinar metais, para traba-
Ihar o ferro e dominar o fogo.

Depois, hd o combate eterno entre
0s mecanismos e elementos que
sdo prejudiciais ao seu bom funcio-
namento - po e agua. Os primitivos
reldgios de bolso ndo tinham vidro
protector do mostrador. Mas rapi-
damente as proteccdes contra o pod
foram sendo criadas, nomeadamente

em reldgios de bolso com caixas
multiplas. Dal as chamadas “cebolas”,
pois esses objectos “descascavam-
-se” em camadas sucessivas.

Quanto & agua, a estanquidade das
caixas sempre foi um elemento pro-
curado pela industria. Especialmente
guando os relogios de pulso se tor-
naram populares - na | Guerra Mun-
dial, em ambientes humidos e lama-
centos - ou quando os desportos
de ar livre se massificaram. A indUs-
tria soube responder com materiais
cada vez mais resistentes a corrosao
- nomeadamente aco inoxidavel - e
com caixas cada vez mais herméti-
cas, mesmo a grandes profundida-
des - usando vedantes de borra-
cha, coroas e botdes de enroscar,

19
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CARTIER
Santos Esqueleto

valvulas que expelem o hélio que se
forma nesses ambientes e que pro-
voca a explosdo do relogio quando
ele emerge.

No ar, a navegacao faz-se, como o
nome indica, como se fosse no mar.
A relojoaria, desde os crondmetros
de marinha, no seculo XVIII, desem-
penhou um papel fundamental na
navegacao. Toda uma série de ins-
trumentos profissionais esteve ligada
a Aviacdo desde 0s seus primordios.
No tablier do cockpit, no pulso ou
mesmo amarrado a perna do piloto.
Para que este tivesse as maos livres.
Com tamanhos de caixa maiores do
gue habitualmente, coroas maiores
e com estrias (para poderem ser
manuseadas com luvas), indices e
ponteiros luminescentes e também
maiores, para leituras nocturnas mais

faceis. Os vidros, devido as mudan-
cas de pressao, podem saltar. A
relojoaria também resolveu esse
problema, com fixacdes especiais.
Finalmente, as fun¢cdes - cronodgrafos
rattrapantes, com flyback, medindo
ventos cruzados, com réguas de cal-
culo circulares, todas elas concebi-
das para facilitar a navegacado aérea.
Quanto ao fogo, ele estd presente
em muitos dos Métiers d'Art. A cién-
cia tem ajudado, com fornos mais
eficazes e de controlo de tempera-
tura por computador. Mas continua
a haver muita alguimia (e incerteza)
guando se produzem mostradores
de esmalte Grand Feu (a mais difi-
cil das técnicas de esmaltagem, exi-
gindo temperaturas de 1400 graus
e sucessivas idas ao forno, uma delas
de oito dias consecutivos). Conseguir

IWC
Big Pilot Calendario

Anual Edicdo 150 Anos”

uma cor homogénea, sem bolhas, &
muito exigente. E, aqui, a experiéncia
dos artesdos ¢é factor insubstituivel.
Mas a Relojoaria tem o aspecto fasci-
nante de misturar saberes ancestrais
com técnicas de vanguarda. Os cha-
mados materiais compositos, sem
existéncia na Natureza, todos eles
amagneticos, resistentes ao risco e a
corrosdo - silicio, fibra de carbono,
nano-fibras, vidro sintético, cerami-
cas e plasmas high-tech - estdo hoje
presentes na industria. Dominando
assim Terra, Mar, Fogo e Ar. Sempre
em busca de reldgios mais resisten-
tes, precisos e perenes. #

DESCUBRA MAIS EM
www.turbilhao.pt
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Por Marina Oliveira

m 2018, o foco da Casa Breguet € a coleccéo
Marine, uma linha mitica que, este ano, recebe
trés modelos distintos - data, cronografo e
=== ropeticdo de minutos -, numa variedade de
versdes. Nesta pagina destacamos os novos
cronografos, disponiveis em trés materiais

= diferentes: ouro rosa, titanio e ouro branco.
As versdes em ouro rosa e branco apresentam um
motivo guilhoché ondulado ao longo do centro do
mostrador, enquanto a declinacdo em titanio exibe
uma face arddsia com decoracdo raio-de-sol. Em
comum, os modelos possuem a indicacdo de crond-
grafo, a janela da data entre as 4h e as 5h, numerais
romanos, ponteiros Breguet facetados e o ponteiro
dos segundos do cronografo inspirado em codigos
maritimos seculares.

Animados pelo calibre automatico 582QA, os novos
cronografos Marine 5227 estdo disponiveis com bra-
celete de borracha ou em pele #

Bregyet

MARIN
5227

) 4
CARACTERISTICAS TECNICAS

Movimento_ Automatico, calibre 582QA,
escape de alavanca invertido com garras
em silicio, espiral em silicio, numerado

e assinado Breguet, 28.800 alternancias/
hora, 48 horas de reserva de marcha.
Caixa_Ouro rosa, ouro branco ou titanio,
423 mm, lateral canelada, fundo em vidro
de safira, estangue até 100 metros.
Mostrador  Prateado (ouro rosa), azul (ouro
branco) ou arddsia (titanio), numerado e
assinado Breguet, numerais romanos e
indices luminescentes, ponteiros Breguet
facetados em ouro e material luminescente,
ponteiro dos segundos do cronografo
inspirado em codigos maritimos, indicacdes
de horas, minutos, pequenos segundos,
cronografo e data.

Bracelete Borracha ou pele com fecho

de bascula.

DESCUBRA MAIS EM
www.turbilhao.pt
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4
CARACTERISTICAS TECNICAS

Movimento_ Automatico, calibre 1315DD,
28.800 alternancias/hora, 120 horas

de reserva de marcha.

Caixa_ Aco, 43 mm, luneta unidireccional
em ceramica e Liguidmetal, estanque

ate 300 metros.

Mostrador_ Cinzento gradiente, numerais
arabes, indices rectangulares luminescentes,
ponteiros luminescentes, indicacdes de horas,
minutos, segundos, dia da semana e data.
Bracelete  Pele envelhecida estilo vintage,
tecido, NATO ou aco.

BLANCPAIN

FIFTY FATHOMS
BATHYSCAPHE DIA
DATA 705

Por Marina Oliveira

coleccédo Fifty Fathoms Bathyscaphe, da
n Blancpain, recebe um novo modelo inspirado
nos Bathyscaphe lancados nos anos setenta.
Tratavam-se de reldogios que apresentavam
um anel prateado no mostrador, com indices

rectangulares e numerais arabes, arrumados
‘ ‘radialmemte a cada cinco minutos, e janelas
para o dia da semana e data, as 3h.
O mostrador do novo Fifty Fathoms Bathyscaphe Dia
Data 70s, captura a aparéncia do modelo dos anos
setenta e, a semelhanca do original, exibe um tom
cinzento gradiente, mais escuro no perimetro exterior
e com tons mais claros junto ao centro.
Enquanto a estética da nova peca do tempo alude a
historia, o seu interior retira vantagem dos mais recen-
tes avancos técnicos da Blancpain. Estangue até 300
metros, a caixa de 43 mm estad equipada com uma
luneta unidireccional com uma inser¢cao em ceramica
e Liguidmetal.
Alimentado pelo calibre automatico 1315DD, com 120
horas de reserva de marcha, o Fifty Fathoms Bathys-
caphe Dia Data 70s ¢ limitado a 500 pecas. #

DESCUBRA MAIS EM
www.turbilhao.pt
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BREGUET

CLASSIQUE TURBILHAO
AUTOMATICO
EXTRAPLANO

Por Marina Oliveira

DESCUBRA MAIS EM
www.turbilhao.pt

Breguet Classigue Turbi-
Ihdo Automatico Extra-
plano 5367 entra em 2018
com uma novidade digna
de registo: um mostrador
em esmalte Grand Feu.

Com uma interpretacao

simples e elegante do turbilhdo
contra um mostrador minimalista,
0 novo modelo apresenta um mos-
trador branco em esmalte Grand
Feu, com ponteiros Breguet clas-
sicos azulados e numerais arabes.
Este mostrador simples foi, delibe-
radamente, reduzido ao essencial,
de forma a dar ao turbilhdo a aten-
Ca0 que este merece.

Disponivel numa caixa de 42 mm
em ouro rosa ou platina, o Classi-
gue Turbilhdo Automatico Extra-
plano apresenta acabamentos
intrincados, com pontes, tambor e
massa oscilante gravados a méao.
Equipado com o calibre automa-
tico 581, este modelo destaca-se
ainda pelo rotor periférico em pla-
tina, pelo tambor de alta energia
patenteado e pela espessura de

) 4
CARACTERISTICAS TECNICAS

Movimento  Automatico, calibre 581,
extraplano, numerado e assinado Breguet,
28.800 alternancias/hora, escape

de alavanca lateral invertido com garras

de silicio, espiral em silicio, gaiola do turbilh&o
em titanio, tambor montado sobre esferas,
80 horas de reserva de marcha.

Caixa_ Ouro rosa ou platina, 42 mm,

lateral canelada, fundo em vidro de safira,
estanque ate 30 metros.

Mostrador_ Esmalte Grand Feu branco,
assinado Breguet, numerais arabes,
ponteiros Breguet em aco azulado,
indicacdes de horas, minutos e pequenos
segundos (no turbilhdo).

Bracelete Pele de crocodilo castanha (ouro
rosa) ou azul (platina) com fecho de bascula.

apenas 7,45 mm. #




aguet Droz

GRANDE SECONDE

Automatico, calibre
de manufactura 2660QL3, duplo tambor,
espiral em silicio, 28.800 alternancias/hora,
decorado com Cotes de Geneve, rotor aberto
em ouro, 68 horas de reserva de marcha.
Ouro vermelho, 43 mm, fundo em
vidro de safira, estangue até 30 metros.
Esmalte Grand Feu preto com
dois niveis, anel aplicado em ouro, disco
da Lua em onix preto, estrelas e lua aplicadas
em ouro, ponteiros em ouro, indicacdes
de horas e minutos descentrados, segundos
descentrados, data e fases da Lua.
Pele de crocodilo preta com fecho
de fivela em ouro vermelho.

Por Marina Oliveira

coleccao Grande Seconde da Jaquet
Droz recebeu, 0 ano passado, a com-
plicacdo de fases da Lua. Em 2018,
a linha e alargada para receber uma
nova versao do Grande Seconde
Moon, agora com mostrador em
esmalte Grand Feu preto.
No novo modelo, o disco da Lua surge em
onix preto, com o astro e as estrelas grava-
dos em ouro, material que se repete na exi-
bicdo da data e na escala dos segundos que
rodeiam a indicacdo das fases da Lua.
Disponivel numa caixa de 43 mm em ouro
vermelho, o Jaguet Droz Grande Seconde
Moon Esmalte Preto esta equipado com
O calibre automatico 2660QL3, com rotor
aberto em ouro e 68 horas de reserva de
marcha.

DESCUBRA MAIS EM

25
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Por Marina Oliveira

O ano em que celebra o 25.° aniver-
sario, a coleccdo Royal Oak Offshore,
da Audemars Piguet, recebe um novo
modelo de 42 mm em aco, equipado
com uma luneta em ceramica preta.

Além desta caracteristica, o novo relo-

gio surpreende ainda pelo bracelete
em dois tons redesenhado, que apresenta um
contraste entre o preto (ha parte superior) e o
vermelho (no interior e laterais).

Tal como todos os Royal Oak Offshore lanca-
dos depois de 2007, o novo crondgrafo esta
equipado com o calibre 3126/3840, baseado no
movimento automatico de manufactura 3120,
com um modulo crondgrafo Dubois Depraz.
Totalmente visivel através do fundo da caixa,
este movimento automatico disponibiliza uma
reserva de marcha de 50 horas e apresenta a
massa oscilante em ouro, gravada com as iniciais
das familias Audemars e Piguet. #

PIGUET

AUDEMARS

ROYAL OAK OFFSHORE

) 4
CARACTERISTICAS TECNICAS

Movimento_ Crondgrafo automatico,

calibre 3126/3840, 365 componentes, massa
oscilante em ouro, 21.600 alternancias

por hora, 50 horas de reserva de marcha.
Caixa_ Aco, 42 mm, luneta e botdes

em ceramica preta, coroa aparafusada,
fundo em vidro de safira transparente,
estanque ate 100 metros.

Mostrador_ Preto, com padréo

‘Meéga Tapisserie”, numerais arabes

com revestimento luminescente, ponteiros
em ouro branco com revestimento
luminescente, luneta interior preta, indicacdes
de horas, minutos, peguenos segundos,
data, cronografo e taquimetro.

Bracelete_ Borracha preta e vermelha

com fecho de fivela em aco.

DESCUBRA MAIS EM
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= XCALIBUR

CARACTERISTICAS TECNICAS

Movimento_ Automatico, calibre RD820SQ,
esqueletizado, micro-rotor, Selo de Genebra,
167 componentes, 60 horas de reserva

de marcha.

Caixa_ Titanio com tratamento DLC preto,
45 mm, luneta esqueletizada e canelada

em titanio com tratamento DLC preto, coroa
em cauchu branco, estangue até 50 metros.
Mostrador_ Esqueletizado, indices das horas
e minutos brancos, indicacao das horas

e minutos.

Bracelete Borracha preta de um pneu Pirelli
vencedor com fecho de bdscula ajustavel
em titanio com tratamento DLC preto.

Roger Dubuis

SPIDER

Por Marina Oliveira

niciada o ano passado, a parceria entre a
Roger Dubuis e a Pirelli tem dado origem a
pecas do tempo de edicdo limitada que tra-
zem O universo da Formula 1 para o pulso,
literalmente. E que os reldgios Excalibur Spi-
der Pirelli vém equipados com pulseiras em

borracha, produzidas a partir de um jogo de
pneus que alcangou comprovadamente a vitoria
durante uma prova de Féormula 1, e que reprodu-
zem, No interior, 0 piso caracteristico dos pneus.
Em 2018, as caracteristicas inconfundiveis e as
cores emblematicas da coleccdo Excalibur Spider
Pirelli dao lugar a elegancia do titanio preto e dos
pormenores em branco, que recordam o asfalto
sobre o qual reina este fabricante de pneus. Nesta
edicao limitada a 88 exemplares para a Pirelli do
modelo equipado com o calibre 820SQ, a luneta
esqueletizada e canelada em titanio com trata-
mento DLC preto € complementada por uma
coroa moldada em cauchu branco e, claro, pela
correia de borracha de um pneu Pirelli, vencedor
num dos circuitos de Formula 1. #

DESCUBRA MAIS EM
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Por Marina Oliveira

epois do lancamento da nova linha Naviti-
mer 8, sob a batuta de Georges Kern, mui-
tos dos aficionados do mitico relogio da
Breitling sustiveram a respiracdo ao ver
desaparecer alguns dos codigos reconhe-
civeis deste modelo, como, por exemplo, a
famosa régua de calculo. Mas a marca ndo
desiludiu os fas e apresentou novos Navitimer 1,
cujo design se mantém na generalidade, tendo sido
apenas modernizado.
Assim, todos os novos modelos incluem contadores
contrastantes, o novo logotipo Breitling (sem as asas)
e aiconicarégua de calculo. Agui destacamos o relo-
gio de 43 mm, disponivel em quatro variacdes: caixa
em ouro rosa, mostrador azul e correia em pele de
crocodilo preta; caixa em aco e ouro rosa, mostrador
cinzento e bracelete em pele de crocodilo preta; caixa
em aco, mostrador azul e correia em pele de crocodilo
preta; caixa em aco, mostrador prateado e bracelete
em aco.

DESCUBRA MAIS EM

Breitling

Automatico de manufactura,
calibre Breitling 01, certificado pelo COSC,
28.800 alternancias/hora, 70 horas
de reserva de marcha.

Ouro rosa, aco/ouro ou aco, 43 mm,
luneta bidireccional com réegua de calculo
circular, fundo aparafusado em vidro
de safira, estanque até 30 metros.

Azul, cinzento ou prateado,
marcadores das horas e ponteiros das horas
e minutos luminescentes, indicacdes
de horas, minutos, pequenos segundos,
data e cronografo.

Pele de crocodilo preta com
fecho de fivela ou aco com fecho de bascula.



IWC

~ BIG PILOT
CALENDARIO ANUAL
EDICAO “150 ANOS”

Por Marina Oliveira

) 4
CARACTERISTICAS TECNICAS

Movimento  Automatico de manufactura,
calibre 52850, sistema de corda Pellaton,
dois tambores de corda, 28.800 alternancias/
hora, rotor com medalhao Jubileu embutido,
7 dias de reserva de marcha.

Caixa_ Aco, 46,2 mm, fundo em vidro

de safira, estanque até 60 metros.
Mostrador_ Azul lacado, indices e numerais
impressos a branco, ponteiros revestidos

a rodio, indicacdes de horas, minutos,
peguenos segundos, reserva de marcha,
meés, data e dia da semana.

Bracelete Pele de crocodilo preta

com fecho de bascula.

0 ano em que celebra o 150.2 aniversario, a
IWC lanca ndo um reldgio comemorativo
da efeméride, mas uma colec¢do completa,
composta por modelos de varias linhas da
Maison. Um total de 27 pecas do tempo uni-

das por um denominador comum: mostra-

dores lacados em branco ou azul.

Nesta pagina destacamos o Unico modelo que
encerra a complicacao de calendario anual. Trata-
-se do Big Pilot Calendario Anual Edicdo “150 Anos”,
um reldgio que se destaca pela caixa imponente -
46,2 mm - em aco, que emoldura um mostrador azul
lacado, cuja visibilidade e realcada pelos ponteiros
revestidos a rodio e pelos indices e numerais impres-
SOs a branco.

Movido pelo calibre automatico de manufactura
52850, o novo IWC destaca-se pela indicacdo de
calendario anual ao estilo americano, com janelas
separadas para o més, data e dia da semana, e esta
disponivel numa edicdo limitada a 150 pecas. #

DESCUBRA MAIS EM
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OMEGA E FAMILIA C

MILIA
MEGA

CINDY CRAWFORD E UM DOS NOMES QUE SE
CONFUNDE COM A HISTORIA MAIS RECENTE
DA OMEGA. A MODELO QUE DURANTE ANOS
BRILHOU NAS PASSERELLES DE TODO O MUNDO
E, DESDE 1995, EMBAIXADORA DA MARCA. UMA
RELACAO QUE EXTRAVASOU O UNIVERSO DA
PARCERIA PURA E QUE SE TRANSFORMOU NUMA
LIGACAO FAMILIAR. A PROVA-LO, O RECENTE
ANUNCIO DA ENTRADA DE KAIA E PRESLEY
GERBER, FILHOS DE CINDY, PARA A FAMILIA
DE EMBAIXADORES OMEGA.

Por Marina Oliveira

== m 1995, em pleno auge da carreira de supermodelo,

o rosto de Cindy Crawford enchia paginas de jornais,
revistas e outdoors com a frase “A escolha de Cindy
= Crawford”. Tratava-se da mais recente publicidade
da Omega ao seu reldgio feminino Constellation.
Gracas a esta estratégia de marketing da manu-

= faCtura, a popularidade do modelo foi reforgada
e nascia uma das parcerias mais duradouras do universo
da relojoaria: Cindy Crawford tornava-se embaixadaora da
Omega, estatuto que mantém até aos dias de hoje.







ALIANCAS DE SUCESSO

32

Mas desengane-se quem pensar que
esta associagao assenta na mera
presenca da supermodelo em anun-
cios ou eventos da marca relojoeira.
Ainda em 1995, Cindy Crawford
envolveu-se no redesign da linha
Constellation, fornecendo inputs
valiosos e, mais tarde, em 1999, aju-
dou ao lancamento do Quadra, o pri-
meiro Constellation com caixa qua-
drada. E estes sdo apenas alguns dos
muitos exemplos dos frutos desta
relacédo com mais de 20 anos

Mais do que embaixadora, Cindy
Crawford ¢ hoje parte da fami-
lia Omega. Ao longo dos anos, a
modelo marcou presenca em muitos
dos momentos-chave da historia da
manufactura. Com ela, os dois filhos,
Kaia e Presley Gerber, e muitas vezes,
também o marido, Rande Gerber. Por
isso, foi com relativa surpresa que o
universo relojoeiro recebeu, no final
do ano passado, a noticia de que Kaia

OMEGA E FAMILIA CRAWFORD

e Presley se juntavam a Omega, como

embaixadores da marca. As boas-
-vindas dos jovens modelos a familia
acabou, assim, por ser uma formali-
dade, dado que estes ja nasceram,
literalmente, no seio dela.

Apesar de terem uma mae famosa
- e genes excepcionais - que lhes
deu acesso privilegiado ao mundo
da moda, a verdade é que a ética de
trabalho de Kaia e Presley contribuiu
para os tornar favoritos da passere-
lle em desfiles na Europa e América.
Embora ja tenham desfilado para
muitos dos melhores designers do
mundo, incluindo Burberry, Chanel e
Versace, os irmaos Gerber partilham
uma abordagem despretensiosa ao
trabalho enguanto modelos e face
a moda. Para Kaia, o item absoluta-

mente indispensavel no seu dia-a-dia
s80 uns ténis brancos. Ja Presley,
surfista empenhado, nao dispensa a
t-shirt.

Com trés modelos sob o mesmo
tecto, a familia Crawford Gerber esta
longe de ser tipica. Viagens excitan-
tes as capitais mundiais da moda sdo
sem duvida divertidas, mas tambem
envolvem trabalho arduo e longas
horas, por isso passar tempo com a
familia € uma prioridade absoluta
Vidas ocupadas, frequentemente
longe, pedem momentos partilhados
simples, o que, no caso desta familia
em particular, muitas vezes significa
tempo na praia.

DESCUBRA MAIS EM
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PECAS DE EXCEPCAO # BLLANCPAIN E VACHERON CONSTANTIN

FlegAncia

EM FORMA DE CALENDARIO

POETICA
| EGIBILIDADE

Uma das apostas da Blancpain para 2018 € o Villeret

Grande Data Dia Retrogrado, um modelo que, alem das
habituais indicacdes do tempo, apresenta uma exibicdo
retrograda do dia e uma Grande Data. Ambas mudam ins-
tantaneamente a meia-noite e sao ajustaveis atraves dos
correctores sob as asas (patente da marca).

Disponivel numa caixa de 40 mm em ouro rosa, © NOVO
reldogio exibe um mostrador minimalista, com o pivot do
dia retrogrado colocado exactamente no lugar do mar-
cador das 8h e uma Grande Data em duas janelas, assi-
metricamente posicionada. No verso da caixa € possivel
observar o novo calibre automatico 6950GJ com rotor em
ouro e 72 horas de reserva de marcha. #

ENCANTO
VINTAGE

Este ano, a Vacheron Constantin surpreende ao apresen-
tar uma coleccédo totalmente nova, a linha FiftySix - ins-
pirada num relogio vintage, lancado em 1956 -, e com
ela, um novo calendario completo: o FiftySix Calendario
Completo. Disponivel numa caixa de 40 mm em aco ou
ouro rosa, o elemento chave do design da nova peca do

tempo é as asas, que relembram os quatro bracos da Cruz
de Malta, assim como o vidro de safira elevado, tipo caixa,
que lhe confere um look vintage.

Com um mostrador opalino, este modelo exibe o dia
da semana e o més atraves de duas janelas as 12h e, no
extremo oposto, surgem as fases da Lua. Finalmente, a
data surge de forma radial, na periferia do mostrador
deste modelo equipado com um calibre automatico de
manufactura. #

DESCUBRA MAIS EM
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BOVET E GREUBEL FORSEY # PECAS DE EXCEPCAO

Singularidade

EM TONS DE AZUL

TRES

=M UM

Introduzido em 2015, o Virtuoso V foi o primeiro reldogio
movido pelo calibre Virtuoso Il a apresentar complica-
cOes adicionais, no caso horas saltantes e minutos retro-
grados. Em 2018, este modelo Bovet surge com uma face
renovada, onde a laca azul € rainha, sendo coroada por
um motivo guilhoché.

A semelhanca dos antecessores, o novo Bovet Virtuoso
V apresenta o sistema patenteado Amadeo, que per-
mite converter a peca do tempo num reldgio de pulso,
de secretaria ou de bolso, e esta disponivel com caixa de
43,5 mm em ouro vermelho ou branco. #

PROFUNDA
COMPLEXIDADE

Em 2018, o Duplo Turbilhdo 30° Technique da Greubel
Forsey apresenta-se com uma nova face em azul pro-
fundo. No novo modelo, o maior desafio foi o de preservar
a homogeneidade do acabamento azul, apesar da apa-
rente complexidade da arquitectura do movimento, com
as formas das platinas e pontes e respectivas sombras.
Disponivel em ouro branco, platina ou titanio, este modelo
tem por base uma das primeiras invencdes da manufac-
tura, o duplo turbilhdo posicionado num angulo de 30°.
Um total de 385 componentes dao vida ao movimento
construido, decorado e montado a méao, cuja comple-
xidade se traduz ainda na presenca de quatro tambo-
res coaxiais, que elevam para 120 o numero de horas de
reserva de marcha. #

TURBILIIX). 35



PECAS DE EXCEPCAOC # JAQUET DROZ E PARMIGIANI FLEURIER

Sem filtros

ASSINATURA
DESCONSTRUIDA

No ano em que celebra o 2802 aniversario, a Jaquet
Droz apresenta o primeiro Grande Seconde da sua
historia em versdo esqueleto. No novo Grande
Seconde Skelet-One, o movimento “aberto” ofe-
rece uma visdo desobstruida da sua arquitectura,
ao mesmo tempo que mantém a sua assinatura
estética: a forma de nuimero 8, com o contador das
horas e minutos entrelacado com o contador dos
segundos.

Mas, desta feita, a face do Skelket-One exibe
ainda o calibre automatico JD2663.5Q, totalmente
esqueletizado, incluindo o rotor de ouro, gravado
com o numero individual do relogio. O novo Grande
Seconde esta disponivel numa caixa de 41 mm em
ouro vermelho, ouro branco ou ceramica, acompa-
nhada por uma correia em pele de crocodilo preta
(nas versdes em ouro) ou tecido, na declinagdo em
ceramica. #

‘ ODE
A TRANSPARENCIA

O Parmigiani Fleurier Tonda 1950 “Squelette” des-
taca-se pela exibicdo sem filtros do calibre auto-
matico com micro-rotor PF705. O mostrador, rea-
lizado em safira e rodeado por um anel metalizado
onde assentam os indices horarios, exibe assim o
movimento totalmente esqueletizado a mao, com
destaque para o micro-rotor, aqui visivel ndo sé no
verso, mas também na face do reldgio.
Disponivel numa caixa de 39 mm em ouro rosa, o
Tonda 1950 “Squelette” ¢ acompanhado por uma
correia em pele Hermeés. #
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PIAGET E RICHARD MILLE # PECAS DE EXCEPCAO

Técnica sdbria

RDISTA

QUALIDADE
EXTRAPLANA

Em 2018, a Piaget volta a surpreender com o relogio
automatico mais fino do mercado: o Altiplano Ultimate
910P, com apenas 4,30 mm de espessura. Com algumas
pecas pouco mais espessas do que um fio de cabelo,
o novo modelo apresenta uma arquitectura complexa,
com o movimento revertido e visivel do lado do mostra-
dor, e a caixa a servir de platina, onde assentam os mais
de 380 componentes que d&o vida ao relogio.
Disponivel em ouro rosa ou branco, o Altiplano Ultimate
910P exibe o calibre automatico 910P, com 50 horas de
reserva de marcha. #

TECNOLOGIA

DE PONTA

A Richard Mille é reconhecida pelos seus reldgios de
ponta altamente técnicos. Um bom exemplo é este
modelo branco, esqueletizado, leve, mas altamente
resistente: o RM 055 usado pelo golfista profissional
Bubba Watson.

Apesar da sua estrutura aberta, a forca e resiliéncia do
RM 055 Bubba Watson reside na sua construcdo, que
inclui quatro absorvedores de choque que tornam o
reldgio resistente a praticamente todas as vibracoes.
A caixa de ATZ, titanio e borracha protege o calibre
manual RMUL2, com 55 horas de reserva de marcha. #
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ALBERTO SANTOS DUMONT

HISTORIA

ALBERTO SANTOS
DUMONT, O
“SPORTSMAN”
ALTRUISTA QUE
ESCREVEU ALGUMAS
DAS MAIS BELAS
PAGINAS DA HISTORIA
DA AVIACAO, FOI UM
VERDADEIRO PIONEIRO
DA AERONAUTICA.
PASSADOS MAIS DE 100
ANOS DO HISTORICO
VOO DO 14-BIS, O
"SANTOS", CRIADO

POR LOUIS CARTIER,
RECORDA QUE AINDA
HOJE SE DISCUTE A
QUEM CABE A PRIMAZIA
DO PRIMEIRO VOO
MOTORIZADO.

Por Carlos Torres

38

DSP(JRTSMAN

s vezes a historia € demasiado injusta, privile-
giando uma visao dos acontecimentos em detri-

)

mento de outra. A versdo dos vencidos pouco
importa aos vencedores, acabando quase sem-
pre por ser escrita por cima do relato que devia

vigorar, passando depois de geracdo em geracao
‘ ‘como verdade absoluta.

Dificilmente o nome de Santos Dumont podera deixar de
ser visto como uma vitima desta forma de registar a histo-
ria, resumindo-se hoje a pouco mais do que a magnifica
criacao de Louis Cartier. Mas se perguntarmos a quem
cabe a primazia de ter voado num aparelho motorizado
mais pesado do que o ar, poucos hesitardo em pronunciar
o nome dos irmaos Wright, mesmo estando este titulo
sob disputa ha mais de um seculo. Talvez se recuarmos
até ao sedutor periodo da Belle Epoque, guando Dumont
era o heroi de Paris e da Europa, a historia nos ajude a
formular uma opinido.

No inicio do século XIX, quando Napoledo ameacava a
Europa e decidiu invadir Portugal, o principe regente,
Dom Jodo VI, mudou-se com toda a corte para o Rio
de Janeiro, fazendo-se acompanhar por uma elite de




10.000 conterraneos. Entre estes, viajava um cirurgido

de nome Joagquim José dos Santos, o avd materno de
Alberto Santos Dumont. J& no Brasil, e com a morte em
1816 de D. Maria I, Dom Joao decide encorajar a vinda
de mais imigrantes. Entre os milhares que responderam
ao apelo, encontrava-se o joalheiro Parisiense Francois
Honore Dumont, o avo paterno de Alberto.

Os pais de Santos Dumont, o engenheiro Henrigue
Dumont e Francisca de Paula Santos, eram no ultimo
quartel do século XIX os proprietarios de uma das maiores
plantacdes de café do Brasil, cuja parafernalia de maqui-
nas representava uma paixao para o jovem Dumont. Ao

mesmo tempo crescia o seu fascinio por autores como
Julio Verne e aventureiros como Etienne Montgolfier e as
suas maquinas voadoras. Alberto acreditava que o tempo
dos baldes de ar quente era passado, e que o futuro per-
tencia aos dirigiveis

Em Dezembro de 1903, ja estabelecido em Paris ha 1
anos, depois de o pai ter vendido a plantacao de cafée,
Dumont organiza uma recepcao no seu apartamento dos
Champs-Elysés. Entre os convidados estavam persona-
lidades como Louis Cartier, a Princesa Isabel do Brasil, a
Imperatriz Eugenia, mulher de Napolego Ill, Gustav Eifel e
membros da familia Rotschild, em cujo jardim Dumont se
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HISTORIA # ALBERTO SANTOS DUMONT
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despenhara durante a sua ascencao

inaugural num aerostato. Quando se
anunciou o jantar, todos ficaram sur-
preendidos por terem de subir esca-
das para se sentarem em cadeiras
pastante altas, que rodeavam mesas
igualmente elevadas. Tratava-se de
um dos famosos “jantares aéreos”
de Santos Dumont, que se destina-
vam a dar aos convidados uma ideia
do que seria a vida a bordo de uma
maqguina voadora.

Alberto Santos Dumont era nesta
altura uma figura carismatica de
Paris, gue com o seu pequeno dirigi-
vel “Baladeuse” saltitava de bar em
bar, atando a maquina voadora aos
postes de iluminacdao a gas diante
dos clubes nocturnos mais em voga.

““AGORA QUE
A CARTIER
DECIDIU DAR
NOVAMENTE
DESTAQUE
AO FAMOSO
SANTOS, URGE
CONHECER
O HOMEM
QUE O
INSPIROU??

Mas as suas maquinas de maior
dimensdo e complexidade neces-
sitavam de mais atencao, tendo-se
Dumont queixado a Louis Cartier de
gue ndo podia cronometrar 0s seus
VOOS POr ser perigoso largar as maos
dos comandos para observar o relo-
gio de bolso. Cartier prometeu uma
solucao, e pouco depois apresentou
um dos primeiros reldogios de pulso,
numa versado que mais tarde se tor-
naria um acessorio obrigatorio para
todos os Parisienses conscientes da
sua imagem.

Dumont tinha uma visao roman-
tica da aviacdo, imaginando que
no futuro o homem seria livre como
UM passaro para viajar para onde e
guando quisesse. Ao ndo acreditar



em patentes, e permitindo a consulta publica dos planos
dos seus aparelhos, Dumont via a maquina voadora como
um veiculo de paz, juntando culturas distantes para que
as pessoas se conhecessem e assim se evitassem con-
flitos armados.
A sua atitude, genuinamente altruista, pelo bem da
humanidade, contrastava com a visdo empresarial dos
irmaos Wright, cujo primeiro voo, em 1903, foi inicialmente
mantido em segredo. Um evento gue ndo teve publico
e onde a tecnologia empregue nédo foi divulgada. Mas
enquanto o voo dos irmaos Wright tinha sido auxiliado
por uma espécie de catapulta, o famoso “14-bis” de San-
tos Dumont levantou em 1906 pelos seus proprios meios
; : para um voo de 50 metros, tendo com o testemunho os
; ? f % * memibros do Aero Clube de Franca e uma boa parte da

i /// h \ populacdo de Paris.
C-_d E agora que a Cartier decidiu dar novamente destaque

ao famoso Santos, urge conhecer o homem que o inspi-
rou e cujo temperamento de “sportsman” marcou uma
epoca. Deprimido pelo uso belicista da sua paixao, Santos
Dumont acabaria por se suicidar aos 59 anos de idade na
cidade Brasileira de Guaraja, incapaz de suportar a visdo
de uma batalha aérea no decurso da revolucao constitu-
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OMEGA SEAMASTER

Por Carlos Torres

Omega acabava de comple-
tar um seculo de existéncia
e, em 1948, tinha chegado
a hora de apresentar o novo
Seamaster. Mas antes de mer-
gulharmos na evolucao histo-
rica desta linha, € necessario
compreender os principios classicos
do design por tras deste reldgio
Em 1932, o novo Marine da Omega
chamava a atencaéao do famoso mer-
gulhador Yves Le Prieur, 0 mesmo
gue tinha desenvolvido as primei-
ras mascaras e botijas de mergulho
A partir dagui o Marine passava a
objecto de culto para os mais desta-
cados viajantes e aventureiros, des-
de o inicio até meados do século XX,
incluindo personalidades como o



OMEGA

Seamaster Diver 300

naturalista e biologo marinho Charles
Willian Beebe, que, em 1934, levou
consigo um destes modelos a mais
de 923 metros de profundidade
numa batisfera.

Escusado sera dizer que a reputacao
da Omega entre os mergulhadores
ja estava criada, mesmo antes do
lancamento do primeiro Seamaster.
E que a marca tinha j& ganho uma
excelente reputacdo através dos
velhos relogios a prova de agua
usados pelos militares britanicos
durante a Segunda Guerra Mundial.
No entanto, o que pode verdadeira-
mente distinguir o primeiro Seamas-
ter dos antecessores ¢ o seu o-ring

OMEGA
Seamaster 300 de 2017

de borracha, que separa este relo-
gio de mergulho de outros modelos
com juntas de chumbo ou goma-
-laca, e gue eram mais susceptiveis
a mudancas de temperatura. Em vez
disso, ajunta de borracha da Omega
impedia qualguer infiltracdo de agua
em mudancas de temperatura que
podiam variar entre -40 °C e +50 °C.
O primeiro verdadeiro recorde de
mergulho para o Seamaster surge em
1955, quando o mergulhador Gordon
MclLean atinge uma profundidade de
62,5 metros num mergulho ao largo
da costa da Australia.
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OMEGA
Seamaster Diver 300

Provavelmente o relogio de mer-
gulho mais conhecido da Omega,
o Seamaster 300 seria inicialmente
lancado como um trio chamado
"Master"”, e que incluia o Speedmas-
ter, o Railmaster e o Seamaster 300.
O modelo transformou-se rapida-
mente num favorito entre os explora-
dores e os mergulhadores profissio-
nais, onde se inclui o célebre Jacques
Cousteau, gue confia na Omega, em
1963, durante as experiéncias com o
Precontinent Il no Mar Vermelho.

E se inicialmente os 39 mm do Sea-
master 300 eram considerados um
pouco grandes para o seu tempo,
aquilo que verdadeiramente interes-
sava era que a marca tinha construido
um relogio faciimente legivel debaixo

de dgua, tornando-o num caso de
sucesso. Uma fonte de alguma con-
fusdo, no entanto, foi a suposicao de
gue 0 300 inscrito sobre o mostrador
representava uma resisténcia a agua
equivalente. Em vez disso, o modelo
era capaz de suportar 200 metros
de profundidade, uma cota testada
pela Omega durante os ensaios de
desenvolvimento do modelo.

Em 1964, a marca de Bienne deci-
diu gue tinha chegado o momento
de redesenhar o Seamaster, aumen-
tando o tamanho da sua caixa para
42 mm e incorporando uma luneta
de maior dimensao. A nova ima-
gem desportiva do modelo acaba
por chamar a atencdo dos mergu-
Ihadores da Marinha Britanica, que



4

OMEGA
Seamaster 1948
Edicoes Limitadas

comecam a usar o Seamaster 300
como equipamento oficial.

Com o tempo, a evolucdo tecnolo-
gica passou a permitir mergulhos
cada vez mais profundos e prolon-
gados, revelando a necessidade de
um reldgio mais forte e mais robusto.
Em resposta a esta necessidade, a
Omega lanca o Seamaster 600 em
1970, e 0 Seamaster 1000, em 197/1.
Este ultimo faz histdria durante um
mergulho a mais de 1000 metros
abaixo da superficie do oceano, ao
manter-se preso ao braco robotico
do submarino Beaver Mark IV, da
IUC (International Underwater Con-
tractors). Ambos os reldgios seriam
propostos como modelos quase
indestrutiveis, j& que eram imper-

Y

meaveis ao helio. Os Seamaster 600
chegaram mesmo a equipar os mer-
gulhadores profissionais da francesa
COMEX, na qual trés mergulhado-
res do Janus Il estabeleceram um
recorde mundial de mergulho ao
alcancar 253 metros de profundi-
dade, em 1970. Mais tarde, os Sea-
master 600 viriam a acompanhar
varios mergulhadores da equipa de
Cousteau, a medida que estes alcan-
cavam a marca dos 500 metros ao
largo da costa de Marselha. A partir
daqui o resto € histdria, e, felizmente,
pode ser adquirido nas vitrines das
melhores relojoarias. Para os Mes-
tres dos Mares, mas também para
os mais amadores... #

DESCUBRA MAIS EM
www.turbilhao.pt
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CHADINOURI GRUBER

e Brassus, Suica




DIRECTORA DE PRODUTO NA
AUDEMARS PIGUET, CHADI NOURI
GRUBER NAO E UMA NOVATA NO
UNIVERSO DO LUXO. DEPOIS DE CINCO
ANOS A FRENTE DO DEPARTAMENTO
DE ALTA JOALHARIA DA CARTIER,

EM 2015, JUNTOU-SE A MANUFACTURA
DE LE BRASSUS, ONDE PROMETE
DEIXAR A SUA MARCA. PARA ISSO,
CONTA COM OS SEUS PONTOS FORTES,
QUE A PROPRIA DESCREVE COMO
SENDO: ESPIRITO DE INDEPENDENCIA,
DETERMINACAO, PRECISAOQ,
INTEGRIDADE E PAIXAO.

Como Directora de Produto, qual é a sua visdo para a
Audemars Piguet (AP)?

Permanecemos focados na nossa estratégia de longo
prazo. Continuamos a forjar o Nosso proprio caminho, com
uma direccado muito clara, e temos uma distribuicéo focada
e um stock saudavel. Tivemos muito bons resultados em
2016, com mais de 800 milhdes em vendas. Somos tam-
bém uma empresa independente, pelo que conseguimos
adaptar-nos a qualguer situacdo muito rapidamente, e
temos uma producao anual fixada em 40 mil reldgios. E séo
mesmo 40 mil, nem mais um. Portanto, cada novo reldgio
significa que temos de remover um, o que adiciona com-
plexidade na hora de adicionar novos produtos. Fazemo-lo
para garantir exclusividade, para nos assegurarmos de que
somos sempre desejados. Focamo-nos permanentemente
em melhorar a qualidade e a experiéncia do cliente.

Como escolhem o reldégio a retirar para incluir a novidade?
Fazemos uma analise de vendas. Verificamos quais 0s pro-
dutos com melhor performance, qual a sua tendéncia no
mercado, analisamos para onde devemos e gueremos ir...
Tentamos sempre criar uma tendéncia, em vez de seguir-
MOS uma ja existente.

O mundo da relojoaria ndo é novidade para si. Tendo em
conta a sua experiéncia, quais sdo os seus pontos forte e
areas para melhorar?

Posso resumir os meus pontos fortes em cinco ideias: espi-
rito de independéncia, determinacéao, precisédo, integridade
e paixao. A minha principal area a melhorar € tentar man-
ter um melhor equilibrio entre vida profissional e pessoal.
Sendo tdo apaixonada como sou, € dificil manter uma vida
privada muito saudavel.

A AP tem um equilibrio entre, por um lado, histdria e tra-
dicdo e, por outro, design progressista e modernidade. E
facil combinar estes valores numa linha de produto? Como
conseguem fazé-lo?

Na verdade, acho que € bastante facil, porque vendemos
conhecimento, arte e sonhos, e Nn&o apenas uma peca
de metal que da as horas. Ndo nos € apenas permitido
quebrar as regras, somos encorajados a fazé-lo, pelo que
tentamos sempre ligar os nossos designs progressistas
a0 Nosso passado, a tradicédo, a complexidade mecanica.
Queremos quebrar as regras, mas, ao mesmo tempo, gue-
remos fazer sempre a ligacdo ao Nosso passado e tradi-
coes. E acho que o fazemos muito bem.

Qual é a sua visdo pessoal para o produto?

Em termos de visdo de produto, o nosso objectivo € conti-
nuar a inspirar as pessoas com o NOsso iconico Royal Oak,
com actualizacdes consistentes e passando o legado fan-
tastico do modelo. Também gueremos gue mais mulheres
usem esta peca. Queremos continuar a surpreendé-las
com inovacodes a elas dedicadas, como o Royal Oak Fros-
ted Gold. Também queremos continuar a apoiar a Nnossa
linha Millenary para mulher, que representa o encontro
entre a alta relojoaria e a joalharia. Paralelamente, queremos
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continuar a surpreender 0s Nossos clientes com
criacoes incriveis como a Diamond Trilogy. Final-
mente, pretendemos continuar a controlar o
numero dos nossos modelos, para focarmos a
nossa atencédo em coleccdes-chave, 0 que signi-
fica que sempre gque lancamos novos produtos,
asseguramo-nos de que todas as nossas familias
sdo constituidas por best-sellers. Por isso, certifi-
camo-nos sempre de descontinuar pecas que ja
tiveram a sua vida, mas que chegaram ao fim. E
muito importante manter um numero estavel de
referéncias activas, ndo demasiadas, contribuindo
para um stock saudavel.

O mundo estd a mudar a um ritmo muito acele-
rado e o mesmo é verdade em relacdo aos con-
sumidores de reldgios. Como é que uma marca
como a AP lida com este ambiente de mudanca?
O facto de sermos uma empresa detida por uma
familia gera um processo muito rapido, pelo
gue somos velozes e seguimos 0 Nosso instinto,
embora por vezes pareca que estamos a ir con-
tra a maré. A verdadeira questdo ¢ como fazer as
pessoas sonhar. Nao encontramos a resposta atra-
vés de painéis de pessoas; em vez disso, criamos
0S NOSSOS Proprios sonhos, colocamos 0s N0ssos
clientes, porgue somos os seus maiores defen-
sores, No centro destes processos e, como disse
antes, ndo seguimos tendéncias, criamos as Nos-
sas. O nosso foco € perfeicdo lenta num mundo
dominado pela velocidade.

Sendo uma mulher, e tendo a visdo interna da
industria, como vé o investimento que muitas
marcas tém feito nos ultimos anos em reldgios
femininos?

As pecas de tempo tornaram-se acessorios
importantes para as mulheres, mas estas que-
rem sempre ter opcdes. Por exemplo, uma ten-
déncia notodria na industria € combinar diversas
braceletes e pulseiras com um reldgio especifico
e, em alguns casos, algumas irdo querer usar um
reldgio mais pequeno, para que possa combinar
muito bem com as pulseiras, e outras irdo que-

rer um relogio maior, para criar contraste. Ao mesmo tempo, o

interesse das mulheres em reldgios mecanicos também estd em
crescimento. As complicacdes estdo a ser percebidas e almejadas,
e acho que € o nosso trabalho continuar a informar as nossas clien-
tes sobre a complexidade e o incrivel conhecimento que existe
no desenvolvimento e na construcdo de um reldgio mecanico
complicado. Finalmente, na Audemars Piguet acreditamos que
complexidade mecanica de alto nivel e estética perfeita ndo séo
mutuamente exclusivos. Hoje, as nossas vendas dividem-se entre
pecas para homem e para mulher, 70% homem e 30% mulher, e
vamos continuar nessa linha. E a nossa producédo esta cheia de
produtos novos para mulher. #

DESCUBRA MAIS EM
www.turbilhao.pt



*IWC. Concebido para homens.

IWC PORTUGIESER.
A LENDA ENTRE iCONES.

—— Portugieser Cronégrafo Rattrapante
Edicdo “Padrao dos Descobrimentos*“.
Ref. 3712: Quando Vasco da Gama e a sua
tripulacdo observaram os mundos recém-
descobertos, provavelmente sentiram-se da
mesma forma que quando olhamos para este
reldgio: em certos momentos, parariamos o
tempo de bom grado. Ainda bem, entéo, que
o cronoégrafo mecénico o torna possivel.
Além de permitir que tenhamos tempo sufi-
ciente para admirar os detalhes do design
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CHRONOGRAPH
RATTRAPANTE
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classico e de qualidade, em todo o seu es-
plendor. Nao admira que este reldgio se te-
nha tornado numa lenda desde o momento
em que nasceu. IWC. ENGINEERED FOR MEN?

Edigéo limitada a 25 pegas, em ouro rosa, exclusivo
Boutique dos Reldgios Plus, movimento de cronégrafo
mecanico, corda manual, reserva de marcha depois da
corda completa 44 horas, fungéo de paragem dos
minutos e segundos, pequeno ponteiro dos segundos
com dispositivo de paragem, pequenos segundos
continuos, vidro de safira, convexo, antirreflexo de

IWC

SCHAFFHAUSEN

©

BOUTIQUE
DOS RELOGI0S I'1Us

ambos os lados, gravura especial no fundo (figura),
resistente a dgua 3 bar, diametro 40,9 mm

Amoreiras Shopping Center, 213 827 440 - NorteShopping, 229 559 720 - CascaiShopping, 214 607 060 - Centro Colombo, 217 122 595 - Av. da Liberdade, 129, 213 430 076
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RICARDO GUADALUPE
CEO DA HUBLOT

% ~UTEBOL

Por Goncalo Ferreira




LIGADA AO UNIVERSO

DO FUTEBOL HA MAIS DE

DEZ ANOS, SEJA ATRAVES

DE VARIOS EVENTOS
FUTEBOLISTICOS, DE
PERSONALIDADES LIGADAS AO
DESPORTO REI OU DE ALGUMAS
EQUIPAS DE RENOME,

A HUBLOT E PARCEIRA
OFICIAL DO MUNDIAL

DE 2018. ESPECIALMENTE
PARA O CERTAME, A MARCA
CRIOU UM SMARTWATCH

DE EDICAO LIMITADA.

oje, quando se fala de contagens de tempo em
jogos de futebol, qual a marca relojoeira que
nos vem de imediato a cabeca? Sem duvida
que, para a maioria dos adeptos mais atentos,
€ Hublot.

A Hublot comecou a sua parceria com o mundo

do futebol em 2006, quando surgiu como um
dos patrocinadores oficiais da Federacdo Suica de Fute-
bol. Desde entdo tem sido parceira oficial de varios even-
tos futebolisticos, de personalidades ligadas ao desporto
rei, como Pelé ou José Mourinho, bem como de algumas
equipas famosas, como o Flamengo (Brasil), o Bayern
Munigue (Alemanha), o Chelsea e o Manchester United
(Inglaterra), a Juventus (Italia) ou o Benfica (Portugal).
A edicdo do Mundial de Futebol na Russia (a decorrer a
data de fecho desta edicdo) ¢ a terceira participacdo con-
secutiva da Hublot naguele que € um dos mais importan-
tes certames desportivos do mundo. Esta parceria com a
FIFA deu-se pela primeira vez em 2010, na Africa do Sul,
tendo-se seguido o Mundial do Brasil em 2014.

A grande novidade para este ano deve-se ao facto de a
marca ter criado um modelo para ser usado durante os
jogos por todos os arbitros convocados para 0 campeo-
nato mundial, o Hublot Big Bang Referee, um smartwatch.
Trata-se da primeira vez que um relogio deste género é

HUBLOT
Big Bang Referee

criado pela Hublot, uma marca especializada em relojoa-
ria mecanica, que faz a sua primeira incursdo no dominio
dos relogios inteligentes.

E uma edicdo limitada a 2018 unidades, que n&o se des-
tina unicamente aos arbitros de futebol. Esta inesperada
fusdo entre alta tecnologia e os mais altos niveis de aca-
bamentos na caixa e bracelete pode ser adquirida por
qualguer apaixonado pela marca, que deseje possuir
um reldgio inteligente com caixa de 49 mm em titanio e
kevlar, cujo bracelete pode ser a caracteristica correia em
borracha da Hublot, ou uma pandplia de opcdes inspira-
das nas cores das bandeiras dos paises participantes no
Mundial de 2018.

Quem usar este reldogio ira ter o Mundial no pulso,
pois podera receber em directo todas as informacdes
sobre dados dos jogos, melhores marcadores, pontua-
cao, etc., para alem de poder personalizar o mostrador
com as cores do seu pals, ou escolher o tradicional da
Hublot, muito inspirado nos mostradores dos modelos
automaticos. #

DESCUBRA MAIS EM
www.turbilhao.pt
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AD

A ESTETICAE A MECANICAITALIANAS DA LAMBORGHINI .

UNEM-SE ‘A EXCELENCIA RELOJOEIRA SUICA DA ROGER

DUBUIS, PARA DAR VIDA*A PECAS DO TEMPO, CUJO =
MOVIMENTO SEINSPIRA NO' MOTOR DO AVENTADOR S.

- . . .-\’.
“*Por Marina Oliveira™



ROGER DUBUIS
Excalibur Aventador S

S parcerias com marcas auto-
moveis Nao sao novidade No
universo da relojoaria, ate
porgue os pontos de con-
tacto e interesse entre estes

dois mundos sao, de facto,
‘ Lmemsos, Apesar desta rea-
lidade, € impossivel ficar indiferente
a quantidade de semelhancas entre
a Roger Dubuis e a Lamborghini.
Quase como se a alianca entre as
duas manufacturas estivesse escrita
nas estrelas. Se ndo, vejamos: ambas
produzem entre 3500 a 4000 pecas
por ano, as duas procuram fundir
engenharia de ponta com design
exuberante, tanto uma como outra
estdo focadas, de momento, em ape-
nas duas linhas de produto - Aven-
tador e Huracan (se nao contarmos
com o recente lancamento do Urus);
Excalibur e Velvet -, e ambas perten-
cem a um grande grupo (Volkswa-
gen e Richemont)

Tudo fazia crer gue o namoro entre as marcas so poderia

resultar num casamento ideal. Assim, em 2017, a Roger
Dubuis e a Lamborghini oficializaram a relacdo, estabe-
lecendo uma parceria de cinco anos. Para a assinalar, a
manufactura relojoeira criou a linha Excalibur Aventador S,
cujas pecas do tempo se inspiram no Lamborghini homo-
nimo e é, desde este ano, patrocinadora oficial do Cam-
peonato Super Trofeo, uma série de corridas exclusivas a
automoveis da marca de Sant’/Agata Bolognese.

Dos relogios desenvolvidos em honra desta parceria, o
elemento que imediatamente se impde ¢ o movimento
esqueletizado Duotor RD 1035SQ, desenhado para com-
binar com a complexidade de um motor Lamborghini.
Duas rodas de balanco foram colocadas num angulo de
90°, mimetizando o layout em forma de V dos cilindros de
um motor automaovel. Ao inclinar os escapes e ligando-
-0s através de um diferencial (tal como as rodas traseiras
de um carro), os dois balancos regulam-se mutuamente
compensando erros posicionais, o que resulta numa mar-
cha mais fidvel e precisa do que num relogio com um
Unico balanco. O diferencial é seguido por um remontoir
d'egalité, que representa uma estreia para a Roger Dubuis
e éresponsavel pelo salto do ponteiro central dos segun-
dos na sua marcha (segundos mortos).

As convergéncias com o universo automaovel continuam
no design da caixa do Excalibur Aventador S. Com
45 mm de diametro e esqueletizada na lateral e nas asas,
€ produzida em fibra de carbono, o mesmo material que a
marca de Bolonha utiliza hd anos nos seus chassis, desen-
volvendo know-how que a transformaram numa espécie
de lider neste campo.

Duas manufacturas de topo, dois portentos na sua area
de intervencao, dois nomes inspiracionais, uma alianca
cujos frutos sdo ja visiveis, mas que promete continuar
a surpreender. O sucesso tem, neste caso, dois nomes:
Roger Dubuis e Lamborghini. #

DESCUBRA MAIS EM
www.turbilhao.pt
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OMEGA E MISSAO APOLLO 8




PORQUE IGNORAMOS CADA VEZ MAIS A MAIOR AVENTURA DO HOMEM?
PORQUE VIRAMOS AS COSTAS A EXPLORACAO ESPACIAL, DESVIANDO
A NOSSA ATENCAO DO ESSENCIAL PARA A FOCAR NO ACESSORIO?
FELIZMENTE A OMEGA, E MODELOS COMO O SPEEDMASTER
“DARK SIDE OF THE MOON” APOLLO 8, RECORDAM-NOS QUE TIVEMOS
HEROIS QUE NOS DERAM AS MAIS BELAS IMAGENS DA HUMANIDADE.

Por Carlos Torres

/

= fascinante observar como a mente humana cede
as teorias da conspiracdo se pensarmos que, hoje,
49 anos depois de Armstrong ter andado sobre
=== 3 Lua, ainda ha quem relegue a aventura do pro-
grama Apollo para um simples estudio cinemato-
grafico ao estilo de Hollywood. A esse proposito,

= N3 qUe recordar com alguma satisfacdo o correc-
tivo que Buzz Aldrin aplicou a um fervoroso defensor do
embuste aeroespacial a saida de um hotel onde tinha
dado uma palestra, e que ficou imortalizado em video.

Felizmente, para os crentes, a linha Speedmaster Profes-
sional da Omega recorda em permanéncia gque fomos
para o espaco porque esse era 0 Nosso destino, e que a
Lua ficarad para sempre como a primeira escala na maior

aventura da humanidade. A Omega tem, alias, sido um
dos grandes promotores da exploracdo espacial, ao
recordar um passado que sustenta o futuro. Quase todas
as missdes Apollo tém uma edicao limitada comemora-
tiva, e até mesmo o sempre misterioso lado oculto da
Lua tem servido de inspiracdo & casa de Bienne. E o
caso do mais recente exemplar do Speedmaster, apre-
sentado durante a Ultima Baselworld e baptizado com a
fantastica designacédo "Dark side of the Moon” Apollo 8.
Um modelo cujas pontes e platinas do famoso calibre
1861 representam de forma espectacular os lados visivel
e oculto do satélite terrestre, vistos pela primeira vez
naguela que foi provavelmente a missdo mais impor-
tante do programa Apollo.

TURBILIRO.
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OMEGA E MISSAO APOLLO 8

A Apollo 8 foi planeada para partir em
Dezembro de 1968, contando com uma
tripulacdo que iria cavalgar pela primeira
vez o enorme Saturno V, em vez de dois
Saturno IB usados até entdo nas missdes
tripuladas. Durante o Verdo acabou por
ser confirmado gque o modulo de aluna-
gem nao estaria pronto a tempo, pelo que
em vez de desperdicar o Saturn V.em mais
uma missdo simples de orbita terrestre
similar a da Apollo 7, o director da ASPO,
George Low, sugeriu que a Apollo 8 devia
passar directamente para uma missao de
orbita lunar. A decisdo tomada nao seria
anunciada publicamente até que a misséo
da Apollo 7 fosse concluida com sucesso.
Com a tensao da guerra fria a vigorar
desde 1947 a Unido Soviética tinha ja
enviado duas tartarugas, larvas de farinha,

moscas do vinho e outras formas de vida
para estrear a orbita lunar a bordo de um
Zond 5, a 15 de Setembro de 1968. Todos
acreditavam nesta altura que o recém-
-empossado Presidente Leonid Breznhev
irla brevemente dar a ordem para que o
proximo lancamento levasse ja cosmo-
nautas humanos a bordo, pelo que era
urgente que o programa Apollo tomasse
finalmente a dianteira.

Os veteranos Frank Borman e Jim Lovell,
acompanhados pelo “rookie” William
Anders, acabaram por completar uma
dezena de orbitas lunares em cerca de
20 horas, enviando de volta para a Terra
as primeiras imagens de televisdo do lado
oculto da Lua, no dia 24 de Dezembro,
véspera de Natal. A ocasigo representou
entdo a transmissado televisiva mais vista



de sempre e folacompanhada pela leitura,

por parte da tripulacao, dos 10 primeiros
versos do livro do Genesis.

A tripulacdo da Apollo 8 tera provavel-
mente tido a missdo mais marcante em
termos de novas experiéncias, do que
qualguer missdo conduzida até entéo,
pelo homem. E gue, Borman, Lovell e
Anders tornaram-se 0s primeiros seres
humanos a viajar para além da orbita
baixa da Terra, os primeiros a ver a Terra
como um planeta inteiro, a ficar verdadei-
ramente sob a influéncia da gravidade de
um outro corpo celeste, a orbitar um outro
corpo celeste, a ver directamente o outro
lado da Lua com os seus proprios olhos, a
escapar da influéncia da gravidade de um
outro corpo celeste e a reentrar no poco
gravitacional da Terra.

Mas a mais bela imagem enviada pela mis-
sao da Apollo 8 terd sido indiscutivelmente
a visdo inédita do "nascer" da Terra sobre

um horizonte lunar. Foi a primeira vez que
O homem se viu a si proprio e a esfera azul
gue habita no meio do universo

Né&o fosse a cancao ter sido escrita 14 anos
antes por Bart Howard e posteriormente
interpretada de forma magistral por Frank
Sinatra, ela seria uma auténtica serenata ao
novo Speedmaster “Dark side of the Moon”
Apollo 8 e a missdo que homenageia. E
vendo bem.. por que n&o?

Frank Sinatra
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O mais recente
modelo da
marca a chegar
a Portugal foi
fotografado
em exclusivo
pela Turbilh&o.

Norton Motorcycles € o mais
recente parceiro da Breitling.

Numa altura em que a marca

[ ] de relojoaria redefine o seu
ADN, acentuando o seu lado

cool, com relogios destinados

a pessoas auténticas e com

personalidade, e depois de ter domi-

nado os ceus e se ter aventurado no

asfalto com a Bentley, a alianca com

O universo das duas rodas parecia o

proximo passo logico.

A parceria entre a manufactura suica
e o construtor britanico foi estabe-
lecida este ano e promete dar fru-
tos em breve. Segundo a Breitling,
um dos objectivos passara por criar
uma linha de reldgios dedicada a
esta alianca, cujos modelos poderdao
mesmo incorporar pecas das pro-
prias motas Norton.

Por Marina Oliveira O mote esta lancado, resta agora
esperar para ver o gue O universo
das duas rodas podera trazer para

Agradecimentos:  0s pulsos dos apaixonados pela Brei- DESCUBRA MAIS £M

Zemarks, retalhista Norton Motorcycles tling e pela Norton Motorcycles.
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PAIXAD POR
DESENHAR O

TEMPO

APAIXONADO PELO DESIGN,
QUE ENCARA COMO FORMA

DE ARTE, ALEXANDRE PERALDI
ENAMOROU-SE DA RELOJOARIA
QUANDO DESCOBRIU AS
RESTRICOES CRIATIVAS QUE ESTE
MUNDO LHE OFERECIA. PARA O
DIRECTOR DE DESIGN DA BAUME
& MERCIER, A VERDADEIRA

ARTE ACONTECE QUANDO SE
DESENHA SOB LIMITES ESE E
OBRIGADO A SER DIFERENTE. O
UNIVERSO DOS RELOGIOS E, POR
ISSO, O CENARIO PERFEITO PARA
OS DESIGNERS DO TEMPO.

Por Marina Oliveira, em Genebra, Suica

Qual é o papel de um designer na industria relo-
joeira?

E construir a realidade do reldgio: desenhar a caixa,
a forma, tornar possivel a mecanica.. No fundo,
somos agueles que constroem a carrocaria a
volta de um motor. Na Baume & Mercier todos os
elementos sdo desenhados por alguém, desde o
mostrador, aos nUmeros, a coroa... No passado era
a equipa industrial que o fazia, mas n&do eram t&o
criativos e, agora, mais do que criatividade, todos
0s elementos sdo desenhados com a nogao de
estetica.

O que define um bom design?

Para mim, o melhor design € o design intemporal
e simples. E ¢ o mais dificil. Num relogio, o design
classico ¢ o mais dificil de desenhar, porgue se
podem ver directamente os erros, € complicado
ser-se diferente dos outros; mas, para mim, apesar
de ser o exercicio mais dificil, € também o mais
entusiasmante. Fico radiante quando me dizem
que até se esquecem gue estdo a usar o relogio.
Significa gue este se tornou uma parte da pessoa.
E isso € um bom design, ndo algo muito criativo,
colorido ou louco. Tem de ser perfeito para o seu



ALEXANDRE PERALDI
Director de Design da Baume & Mercier
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objectivo de conseguir ver as horas,
usar com conforto... Para mim, o
design € o equilibrio certo entre este-
tica e funcionalidade.

Diria que o que faz um reldgio bonito
é a simplicidade?

Para mim, sim. E a coisa certa, no
momento certo, por um bom motivo.
Tenho maior preferéncia por algumas
marcas dentro do grupo do que por
outras, mas mesmo nas coleccodes
mais extravagantes encontro coisas
fantasticas, porgue o objectivo, no
fim, € alcancado e tem este equilibrio.

Onde se inspira?
Em todo o lado. Para mim, um desig-
ner & um observador permanente. As
ideias vém de muitos campos dife-
rentes. Consigo encontrar ins-
W piracao em tudo. Adoro as
novas tendéncias gastro-
nomicas, porque ha aqui
algum design, tem cor,
forma.. as vezes encontro
inspiracao neste tipo de coi-
sas. Mas pode ser em tudo, como
numa conversa com um jornalista,
porgue certas perguntas obrigam-me
a pensar de forma diferente ou a pen-
sar no futuro. O designer tem de ser
um observador nesse sentido. Deixar
entrar tudo na mente e, inconsciente-
mente, tudo isso vai voltar quando se
comega um novo projecto. A criativi-
dade nado é algo gue se possa gerir, &
o mindset. Temos de ver, tocar, para
despertar as sensacoes.

v

BAUME & MERCIER
Baumatic

Quanto tempo demora a criar um
relédgio, da ideia a conceptualizacdo?
Normalmente, entre seis meses e qua-
tro anos. Agora tentamos gerir esta
criatividade e procuramos desenvol-
ver um relogio entre 12 e 18 meses,
mas & muito dificil, porque ndo se
consegue gerir esta criatividade. N&o
se sabe o tempo gue vamos demo-
rar. A fase inicial € o mais complicado,
depois o processo torna-se mais facil.
Existem alteracoes, claro, e trabalha-se
a par com as equipas industriais e de
marketing. Depende, porque as vezes
a equipa também demora mais tempo
a desenvolver a mecanica, e isso da-
-Nos Mais tempo para o desenho.

Acha que a forma deve seguir a fun-
¢80 ou que deve ser ao contrario?

[risos] Depende do projecto. E um
velho debate. Por exemplo, no Bauma-
tic, a ideia nasceu do movimento, da

técnica, das caracteristicas de durabi-
lidade, de antimagnetismo... Tivemos
de pensar como podiamos transmitir
isso no design do relogio. Assim, este
foi desenhado para servir o calibre,
mas o calibre também vai servir o
design. Nao ha um mais importante
do que o outro, ¢ um equilibrio.

Tem uma complicacao preferida?

Uma simples. Ndo sou muito fa de
grandes complicacbes. Adoro-as
como dificuldade e complexidade
para a industria, mas, pessoalmente,
prefiro as simples. Adoro a reserva
de marcha, mas prefiro relogios auto-
maticos. Durante muitos anos odiei as
fases da Lua e ha dois ou trés anos
comecei a adorar, nado sei porqué.
Acho que depende da forma de mos-
trar a complicacéo. Para ser sincero,
nao ha nenhuma funcéao Util para o
relogio, ndo precisamos delas, € ape-
nas pelo prazer. Por essa razao, a
complicacao de fases da Lua € prova-
velmente uma das minhas preferidas.

Qual é o projecto de que tem mais
orgulho?

E muito dificil responder a essa ques-
tdo. Estou muito orgulhoso do Bauma-
tic e da reserva de marcha de cinco
dias. Trata-se de um relogio classico
ao qual guisemos acrescentar algo
que remetesse para o movimento. Foi
um processo longo e dificil. Ao mesmo
tempo, estou muito orgulhoso do
Indian, porgue € o primeiro da parce-
ria, existe um enorme potencial para o
futuro, e tenho j@ em mente o futuro
deste projecto e do outro. No fundo,
tenho dois filhos e adoro ambos, sem
preferéncia, e estou orgulhoso de
ambos, mas de formas diferentes. #

DESCUBRA MAIS EM
www.turbilhao.pt
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JOSEPH PALLWEBER
E A IWC ASSINARAM,
NO FINAL DO SECULO
XIX, UM DOS MAIS
FASCINANTES
CONCEITOS MECANICOS
ASSOCIADOS A
RELOJOARIA. NO
MOMENTO EM QUE
COMEMORA O SEU

1502 ANIVERSARIO,

A INTERNACIONAL
WATCH CO. RESGATA

O CONCEITO PARA O
INTEGRAR NA NOVA
JUBILEE COLLECTION.

Por Carlos Torres

150 anos apods a improvavel funda-
cao, na Suica, da IWC, pelo norte-
-americano Florentine Ariosto Jones,
a casa de Schaffhausen festeja o
seu Jubileu com o langamento de 27
exemplares comemorativos, que pri-
vilegiam todas as linhas produzidas
na actualidade. Portugués, Big Pilot,
Pilot, Portofino e Da Vinci apresen-
tam-se numa série de variantes em
edicdes limitadas comemorativas
gue, somadas, perfazem um total de
17.855 exemplares. Um numero que
transmite uma falsa iluséo de abun-
dancia, mas que, considerando os
fieis apreciadores da marca em todo
o mundo, pode muito bem n&o che-
gar para as encomendas.

Mas a tarefa de comemorar um
século e meio de uma historia que
se confunde com a da propria relo-
joaria ao longo dos séculos XIX e XX,
n&o estaria completa sem a incluséo
de um modelo que até agora tem
fascinado todos os que estdo fami-
liarizados com o percurso da Interna-
tional Watch Co: o famoso Pallweber
um relogio de bolso mecanico com
indicacdes digitais, faz em 2018 a
sua segunda aparicao desde que a
casa de Schaffhausen assinou um
contrato de exclusividade com Josef
Pallweber, a1/ de Junho de 1884. Um
relogio cujo inusitado e peculiar sis-
tema digital de indicacdo de horas e
minutos, representou um desafio tdo
exigente ha 134 anos como agora,

em 2018, considerando toda a capa-
cidade gue uma moderna manufac-
tura encerra.

O facto € que a ideia de um reldgio
mecanico, capaz de indicar o tempo
de uma forma puramente numeérica,
parece ndo ter sido considerado de
forma séria antes de 1850. A exequi-
bilidade técnica de indicar os minu-
tos ao lado das horas por via de dis-
cos tera certamente sido pensada
por muitos relojoeiros no periodo
gue encerrava o século XVII. No
entanto, serd também possivel espe-
cular gue esses mesmos relojoeiros
ndo tenham sido suficientemente
temerarios perante as vicissitudes
e rasteiras da relojoaria mecanica,
guando associada a este tipo de
sistemas complexos e de funciona-
mento intensivo.

E no entanto, a partir de um determi-
nado momento, alguém decidiu arris-
car. As razdes por detras do esforco
no desenvolvimento deste conceito,
que se verificou durante a segunda
metade do século XIX, poderao
eventualmente ser encontradas na
crescente necessidade de observar
determinados momentos no tempo
da vida quotidiana de cada um. Uma
necessidade de posicionamento
temporal, induzido certamente pela
crescente industrializacdo e revolu-
cdo dos sistemas de transportes que
se vivia neste periodo da historia.
So em Inglaterra, o berco da relojoa-

TURBILIRO.
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IWC
Portugieser Cronografo
Edicado “150 Anos”

ria mecanica de precisdo, foram atribuidas entre 1860 e
1896 nada menos que 19 patentes associadas a sistemas
mecanicos de indicacao digital do tempo. Um sistema
que, numa perspectiva dptica e grafica, correspondia na
perfeicao a um conceito de modernidade e as tabelas
de horarios publicadas pelas companhias de caminhos
de ferro, confirmando que seria o publico, e ndo a enge-
nhosidade dos relojoeiros da época, a ditar a necessidade
deste género de reldgios.

E neste contexto que o engenheiro Joseph Pallweber tem
um momento eureka, ao mesmo tempo em gue a entédo
“Internationale Uhenfabrik, J. Rauchenbach Schaffhau-
sen” (designacao comercial da IWC entre 1883 e 1892),
ainda em recuperacdo do chogue de duas faléncias con-

e

IWC
Portugieser Calendario
Perpétuo Edicdo “150" Anos”

secutivas, vé a oportunidade de ganhar uma importante
vantagem competitiva ao introduzir uma verdadeira novi-
dade no mercado. Consequentemente, a 17 de Junho de
1884, Pallweber e a IWC assinam um contrato de coo-
peracdo, dando inicio logo no ano seguinte a producao
do modelo segundo a patente do engenheiro austriaco.
Mas contrariamente a expectativa da administracao da
IWC, os reldgios construidos sob o sistema inventado por
Pallweber ndo encontraram a recepcado e o entusiasmo do
puublico que tinha sido antecipado. Apds a construcao
de apenas alguns milhares de movimentos, a producéo &
definitivamente cancelada em 1887. Qualguer que tenha
sido o motivo para o insucesso dos relogios de bolso digi-
tais da IWC no final do século XIX (0 mesmo se passou
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IWC
Tribute to Pallweber
Edicéo 150 Anos”

com todas as outras marcas que se aventuraram neste
campo), hoje eles exercem uma atraccdo muito especial,
tendo-se tornado verdadeiras pecas de coleccionador.
O Tributo a Pallweber, edicdo dos 150 anos, € proposto
com caixa em aco com mostrador branco (500 exem-
plares), em ouro vermelho com mostrador branco (250
exemplares) e em platina com um marcante mostrador
azul (25 exemplares). Com um diametro de 45 mm e uma
espessura de 12 mm, os modelos contam com o novo
calibre 94200, cuja autonomia de 60 horas € surpreen-
dente, e que integra também o modelo de bolso em
ouro vermelho (50 exemplares) que anunciou o Jubileu:
o primeiro relogio de bolso da IWC produzido durante o
século XXI. #

DESCUBRA MAIS EM
www.turbilhao.pt
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Uma das grandes novidades da Breitling para 2018 ¢ a
nova coleccdo Navitimer 8, inspirada num cronografo
vintage do Huit Aviation Department. De entre os novos
modelos, o destaque vai para o Navitimer 8 Cronografo
BO1. Trata-se de um reldgio com 43 mm, que integra o
movimento BOT, certificado pelo COSC. O Navitimer 8 B
01 estd disponivel com mostrador preto e bracelete em

109 8 JounIneN
ONITLI13dd
y N

aco, mostrador azul e correia em pele de crocodilo azul ou
preta e, ainda, uma versdo em ouro rosa, com mostrador
bronze e correia em pele de crocodilo castanha.

viagem
pelos™reclementos

Descubra algumas das principais novidades dos saldes de relojoaria

de 2018, numa viagem que promete leva-lo do céu as profundezas,
passando por caminhos terrenos onde o calor do fogo da vida a distintos
materiais que equipam a sua peca do tempo nesta jornada inusitada.

Por Marina Oliveira, em Genebra, Suica

9o

Um hino aos relogios de aviador vintage, o Zenith
Pilot Type 20 Extra Special Bronze surge, este
ano, numa caixa de 40 mm e, pela primeira vez,
com opcao de mostrador azul. Equipado com o

Bronze

calibre automatico de manufactura Elite 679,

A 4
ZENITH PILOT
Type 20 Extra Special

com 50 horas de reserva de marcha, este modelo
¢ disponibilizado com uma caixa em bronze,
mostrador azul ou verde e correia de camurca
azul ou verde, com fecho de fivela em titanio.

/0
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GLASHUTTE ORIGINAL

Dedicado ao atleta sul-africano, Wayde van
Niekerk, embaixador da Richard Mille, 0 RM 67-02
Green TPT Quartz destaca-se pela robustez e
leveza proporcionados pelos materiais utilizados.
Excepcionalmente resistente ao choque, a caixa
de 38,7 mm x 47,52 mm ¢é produzida em Carbono
TPT e Quartzo TPT e protege o calibre
automatico de manufactura CRMA7. Equipado
com uma correia elastica e leve, o RM 67-02
Green TPT Quartz pesa apenas 32 gramas.

v
HUBLOT

Classic Fusion Ceramica

Senator Cosmoypolite

Para os amantes das viagens, a Glashutte Original
apresenta o novo Senator Cosmopolite, agora em aco

e com design minimalista. A caixa de 44 mm em aco
emoldura um mostrador lacado a branco, com numerais
arabes e indices azuis escuros. A data Panorama surge
as 4h, enquanto o contador da Hora de Casa, as 12h,

é complementado por um indicador dia/noite e outro
da reserva de marcha. As 8h, duas janelas apresentam

o destino na forma do codigo IATA e indicam se &
Horario de Verdo ou de Inverno. Um pouco acima, as 9h,
surge o novo indicador dia/noite, com um pegueno sol e
céu nocturno estilizado.

z1end Id 1
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Disponivel em 45 mm ou 42 mm, versdo crondgrafo
ou trés ponteiros e data, com mostrador preto mate
ou azul brilhante, o novo Hublot Classic Fusion
Ceramica incorpora um bracelete integrado em
ceramica preta. Declinado num total de seis modelos,
0 Novo reldgio estd equipado com um movimento
automatico, com 42 horas de reserva de marcha e
massa oscilante em tungsténio esqueletizada, visivel
através do fundo da caixa em vidro de safira.

TURBILITRO.
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Depois de, em 2017, ter redesenhado a coleccao
Superocean Heritage, a Breitling equipa agora

~ , . L wn

a versao cronodgrafo com o calibre automatico <
de manufactura BOT1, um movimento COSC que o %

. . . =~ 0
disponibiliza 70 horas de reserva de marcha e um o
, . O >
cronografo de roda de colunas com embraiagem Q -
. . . 9 @
vertical. O novo Breitling Superocean Heritage 3 Qg)
Cronografo esta disponivel numa caixa de 44 @

mm em aco, com mostrador preto, prateado ou
azul e correia em aco ou borracha.

Em 2018, a HYT apresenta o novo H2O, um reldgio
robusto de 51 mm, disponivel em duas versdes -
caixa preta com fluido verde ou caixa prateada com
liguido azul -, cada uma limitada a 25 pecas. Os dois

H20

novos modelos apresentam um vidro de safira tipo
campanula que oferece uma visao lateral da
progressao do tempo, através do anel esqueletizado
com numerais arabes no perfil do relogio.

Este ano a Blancpain actualiza a iconica linha Fifty
Fathoms com um modelo Grande Data.

Ao inves da habitual indicacdo da data numa janela
as 4h, o novo relogio destaca-se por apresentar uma
Grande Data, exibida atraveés de duas janelas, as 6h.
O novo Fifty Fathoms apresenta uma caixa de 45
mm em titdnio com luneta em safira e superluminova
e esta equipado com o calibre automatico de

eleq apuRID SWoyIe A1l

manufactura 1315, visivel através do fundo da caixa.

/2
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ULYSSE NARDIN
Marine Topilleur Military

o]
~~
~~
Para celebrar o 20.2 aniversario da coleccao
~ o Ocean, a Harry Winston apresenta o novo Ocean
[0}
9 2 é Biretrograde Calendario Perpétuo, um modelo
5 Q . - ,
g g 5 que se destaca pela indicacao retrograda do dia
= =50 . , .
’ 25 da semana e da data. Disponivel numa caixa de
m = , .
E -3 42 mm em ouro rosa ou branco, 0 Novo relogio
© C . . N . .
% @ 2 exibe ainda o més, o indicador de ano bissexto e
O :
-0 as fases da Lua, gracas ao movimento
automatico com 72 horas de reserva de marcha.
/00 A Longines amplia a sua
'ﬁ P~
1 ~~

coleccdo HydroConguest com
novas versdes redesenhadas,
cuja luneta se destaca gracas a
uma insercdo de ceramica
colorida. Disponiveis com caixa
emacode 4l ou43 mme
equipados com um movimento
automatico, os Nnovos
HydroConguest cumprem todos
os requisitos de mergulho:

LONGINES
HydroConguest

estanquidade até 300 metros,
luneta giratdria unidireccional,
coroa de rosca e fundo
aparafusado, protector de coroa
e fecho de bascula duplo com

extensdo para mergulhadores
integrada.

Em 2018, a Ulysse Nardin apresenta a edicao Military
do modelo Marine Torpilleur. © novo modelo de
inspiracao militar esta disponivel em duas versoes:
com mostrador casca de ovo e correia de pele; ou
mostrador preto e bracelete preta com pesponto
laranja. Ambas contam com uma coroa extra-grande
e caixa de 44 mm, cujo fundo apresenta a gravacdo
de um torpedeiro. Limitado a 300 pecas, o Marine
Torpilleur Military esta equipado com o movimento
de manufactura UN-1187, certificado pelo COSC.

TURBILITRO.
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Apresentado em 2017, o Porsche Design
Monobloc Actuator 24H Chronotimer veste-se
agora de preto total, com caixa de 455 mm e
correia em titanio preto. A semelhanca do seu
antecessor, o novo modelo destaca-se pelo
cronografo accionado através de um interruptor
basculante inspirado no motor do Porsche 911
RSR, pelo mecanismo de duplo fuso horario,

Jswnouoiyd
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exibicdo da data e escala taguimétrica.

A cerédmica vermelha marca o tom do

I3

novo Hublot Big Bang Unico Red
Magic. Atraves de um novo processo de
criacao de ceramica brilhante colorida,
a marca desenvolveu uma ceramica
mais dura e resiliente, agora utilizada
para produzir todos os componentes
da caixa do novo modelo, onde o tom
vermelho dominante € sublinhado por
detalhes pretos nas pontes, botdes e
parafusos das asas, produzidos em

D10e|N Poy 00IuN Bueg Big
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titanio polido e PVD preto. O novo
Hublot Big Bang Unico Red Magic esta
disponivel numa edicdo limitada e
numerada a 500 pecas.

I3

Nascido da parceria entre a Baume & Mercier e a
Indian Motorcycle, o novo Clifton Club Indian
apresenta-se numa edicdo limitada com caixa em
aco de 44 mm. Este crondgrafo automatico
combina uma correia de pele castanha com um
mostrador cinzento arddsia e preto, aberto sobre
O mecanismo, com escala taquimétrica no aro e
multiplos visores. No fundo da caixa, a gravacao

uelpul gnid uolID
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do logotipo da Indian Motorcycle reforca a nova
parceria.

74



O novo Montblanc 1858 Geosphere € inspirado no
desafio de montanhismo Seven Summits (Sete Cumes) e
apresenta uma complicacao de Hora Mundial com dois
globos rotativos (cada um representando um dos
hemisférios) que fazem uma rotacdo completa a cada 24
horas. Ambos os globos sdo rodeados por uma escala
de 24 fusos horarios e indicacdo dia/noite. Existe ainda
um indicador de duplo fuso horario as 9h. Para assinalar
a ligacao ao Seven Summits, todos os cumes mais altos
estdo assinalados com pontos vermelhos. O 1858
Geosphere esta disponivel em aco ou numa edicdo
limitada de 1858 exemplares em bronze.

I3

h 4
BULGARI
Octo Finissimo Automatico

I3

LONGINES
Conquest VHP

Sandblasted

A coleccao Conquest VHP da Longines, reconhecida
pelos seus modelos de quartzo de alta precisdo (+/-5
segundos ao ano) com um sistema GPD que recoloca
0s ponteiros depois de um impacto ou exposicao a
campos magneéticos, recebe novos cronografos,
disponiveis com distintas combinacdes cromaticas.
Estes modelos de aco ou com tratamento PVD preto,
apresentam-se em dois tamanhos (42 e 44 mm), com
mostradores azuis, carbono, prateados ou pretos e
correia em ago ou cauchu azul ou preto.

1>
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Lancado em 2017, o Bulgari Octo Finissimo
Automatico surge agora em dois novos materiais. Ao
titanio, juntam-se o ouro rosa e o aco (na foto),
ambos com um acabamento mate (areado) na caixa
de 40 mm, bracelete e mostrador. Dentro dos novos
modelos bate o mesmo movimento automatico
extraplano de manufactura, calibre BLV138, com
micro-rotor e 60 horas de reserva de marcha.

DESCUBRA MAIS EM
www.turbilhao.pt
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NAS ASAS
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O AVO INCUTIU-LHE A PAIXAO PELA BREITLING E LOURENCO
ORTIGAO PROMETEU-LHE QUE UM DIA IRIA TRABALHAR

COM A MARCA. QUIS O DESTINO E A PERSEVERANCA QUE A
PROMESSA SE CUMPRISSE, E LOURENCO E HOJE FRIEND OF THE
BRAND DA BREITLING. EM ENTREVISTA A TURBILHAO, O ACTOR,
EMPRESARIO, AMANTE DE CULINARIA E COM UM PROGRAMA
DE RADIO NA CALHA, FALA SOBRE OS DIVERSOS PAPEIS QUE
DESEMPENHA, A IMPORTANCIA DO TEMPO NO DIA-A-DIA E,
CLARO, SOBRE OS RELOGIOS DA MARCA QUE REPRESENTA.

Por Marina Oliveira

Trocou a gestdo pela representacao.
De que forma isto aconteceu?

Troquei a gestdo pela profissédo de
actor de uma forma muito repentina.
Foi um convite que recebi do nada,
durante as férias da faculdade, que
me trouxe para este mundo, onde cal
completamente de para-quedas. As
coisas foram acontecendo aos pou-
cos e quero fazer isto para o resto
da minha vida. Hoje, o meu objectivo
passa por agregar as duas coisas e
tentar trabalhar nas duas areas.

A cozinha parece também assumir um
papel fundamental na sua vida. Como
surgiu este amor pela culinaria?

Sempre gostei muito de cozinhar. E
uma terapia. Sempre quis ter o meu
restaurante e, hoje, tenho-o, exac-
tamente da forma que imaginei. E a
minha segunda casa. A questdo do
site surgiu atraves de uma parceria
com uma marca. O projecto é pro-
duzirmos 0s Nossos proprios videos,

e tem corrido muito bem. Eu nunca quis expor muito que
gosto de culinaria, mas as coisas foram acontecendo
e aproximou-se de mim uma marca gue quis trabalhar
comigo nesta area. Foi uma surpresa.

Cozinhar representa um escape do dia-a-dia?
Completamente. E uma terapia, algo que me equilibra.
Tenho prazer em cozinhar para guem gosto e em ver que
as pessoas estdo a desfrutar disso. Nao sou nenhum Chef,
mas gosto de ir ao mercado comprar produtos frescos e
depois experimentar e cozinhar em casa. E uma coisa tdo
natural que nem penso Mmuito nisso. Faz parte do meu
equilibrio, do meu bem-estar.

Actualmente, podemos vé-lo no pegueno ecrd, ja o
Vvimos no cinema, vamos ouvi-lo na radio, e até seguir o
seu site de receitas. Em qual dos papéis se sente mais
realizado?

O que eu mais fiz até agora foi televisdo, e € al gue me sinto
mais confortavel. Acho que chegou a altura de explorar outras
coisas, e € por isso gue estou a tentar diversificar, até porgue
temos de nos sentir motivados na nossa area para criarmos
e melhorarmos. Por vezes, em televisao, as oportunidades ou
0s papeéis N&o Nos cativam como nos gostavamos. O publico
0 0s canais tém um olhar solbre nds e escrevem personagens
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para nos em vez de nos desafiarem a
fazer personagens diferentes. Nesse
sentido, tenho procurado cativar-me
de outras formas; estive a estudar fora,
mas sinto que ndo estou a aplicar muito
aqui... Por isso, onde tenho mais expe-
riéncia & em televisdo, mas Nao sei se
¢ 0 gue me sinto melhor a fazer. Acho
que me sinto melhor naquilo que n&o
me deixa confortavel. E € isso que me
apetecia fazer.

Fazer carreira fora de Portugal seria
um dos seus projectos?
Eventualmente. N&o digo fazer car-
reira 100 por cento 1a fora, porque
tenho aqui a minha vida e a minha
familia. Escolhi carimbar o meu nome
em Portugal e ser uma referéncia na
minha geracdo. De futuro, posso vir
a fazer experiéncias |1& fora. Gostava
muito de fazer um projecto ou outro
fora de Portugal, expandir horizon-
tes, e 0 meu objectivo seria sempre
o de contribuir de alguma forma para
gue o que se faz aqui pudesse che-
gar mais longe. Gostava que 0 Nosso
mercado crescesse, que as pessoas
vissem mais 0s nossos filmes, novelas
ou séries, que Nnos pudeéssemos criar
mais. Para isso & bom termos acto-
res & fora. E que esses actores sejam
convidados para fazer projectos em
Portugal para que os fas estrangeiros
pOssam acompanhar o gue se faz no
NOSSO pals.

A imagem ¢é fundamental para
alguém com grande projeccédo
publica. Como define o seu estilo?
As pessoas olham para mim como
um “oetinho” (risos). Ndo uso grandes
padrdes, visto roupa justa.. No dia-a-
-dia sou descontraido, mas gosto de
arriscar. E € por isso que estou sempre
a mudar. Sinto-me bem em qualquer
papel, desde gque me assente bem.

De que forma o reldgio faz parte do
seu dia-a-dia?

E importante. Primeiro, porque sem o
reldgio nunca chego a horas. Durante
uns tempos Ndo usei reldgio por causa
da minha profisséo, de estar sempre a
mudar de roupa e acessorios. Hoje em
dia, uso sempre reldgio e gosto de ter
um para cada ocasido. Gosto de ter
um relogio que combine bem com a
situacao que estou a viver.

“CA BREITLING
SEMPRE
FOl A MARCA
QUE QUIS
REPRE-
SENTAR??

Actualmente é friend of the brand
da Breitling. Como recebeu este
convite?

E uma histdria longa. Este nosso
namoro ja comecou ha bastante
tempo. Esta sempre foi a marca que eu
quis representar, porgue o meu avod era
completamente adicto aos reldgios da
Breitling e sempre me incutiu o gosto
pela marca. Uma vez disse-lhe: “um dia,
vou trabalhar com a Breitling”. E a ver-
dade é que aconteceu. Eu tinha muitos
acessorios da marca, bonés, mochilas...
e houve uma vez que sal na capa de
uma revista com um bonée Breitling. Na
altura foi marcada uma reuniao com o
director da Breitling em Portugal, e ele

disse-me gue eu ainda era muito Nnovo
para ser imagem da marca. Mas o des-
tino € mesmo assim, e a verdade e que
passaram dois ou trés anos e chegou
a altura em gue passou a fazer sentido
para eles tambeém. Tive algumas pro-
postas, entretanto, para representar
outras marcas, mas sempre meti na
minha cabeca que um dia ia ser com
a Breitling. Acabou por acontecer, e
agora estamos aqui a falar sobre esta
marca que e tao especial para mim.
Acho que devemos trabalhar com as
marcas com que nos identificamos.
N&ao gosto de “vender” uma coisa em
gue ndo acredito. Se estou com uma
marca € porgue gosto dela, gosto de
a usar. Espero poder contribuir para o
desenvolvimento da marca em Portu-
gal e que dagui a 10 anos estejamos
aqui a falar novamente sobre isto.

Quais os pontos em comum com a
Breitling que o levaram a assumir
este papel?

Falando em “linguagem Breitling”,
diria que € uma marca auténtica,
para pessoas com objectivos. A
maior ligacdo que eu tenho com a
Breitling ¢ o facto de gostar de todos
os modelos da marca, sem excepcao.
Gosto de ir a uma loja da Breitling e
ficar deslumbrado a olhar para os
reldgios todos: gosto que me apre-
sentem um cataélogo com os novos
modelos e s6 desejo que cheguem
para os poder ver. Isto € que é espe-
cial. E uma ligac&o emocional que
crio com cada reldgio que vejo.

Dentro da oferta da Breitling, quais
os modelos que prefere e porqué?

Este que estou a usar, o Navitimer 8,
¢ um relogio lindo. Foi o primeiro a
chegar a Portugal e ¢, eventualmente,
o meu preferido. Nao por ser o ultimo,
mas é. Gosto também muito do ico-
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nico Navitimer, que tem todos os principios da
Breitling. S&o reldgios que Nnds vemos e perce-
bemos gue sdo verdadeiros. Essa complexidade
na forma como fazem os reldgios € que os torna
especiais.

Como gere o seu tempo no dia-a-dia?

Acho que é facil. Faco um plano semanal, mas
na verdade penso um dia de cada vez. Também
tenho uma equipa também que me ajuda a gerir
o meu tempo. Acho que o trugue para gerirmos
0 Nosso tempo € rodearmo-nos das melhores
pessoas, porque sozinhos nao fazemos tudo. A
arte de saber criar uma equipa para poder dele-
gar € meio caminho andado para termos tempo
para nos. Na verdade, s6 temos de deixar as coi-
sas orientadas.

Vive em contra-reldgio ou consegue saborear
cada momento?

Acho que vivo em contra-reldogio. Nao posso
mentir (risos).

Se o dia tivesse mais de 24 horas, de que forma
aproveitaria as horas extra?

Se o dia tivesse mais horas eu estaria a procura
de mais coisas para fazer. Estou sempre em loop,
isto @ guase como um virus. Quando tenho uma
hora livre, preencho logo com alguma coisa. Se
me dessem mais horas, a minha vida ainda seria
mais confusa, procuraria mais coisas para fazer,
mais negodcios, mais viagens - adoro viajar.. No
fundo, seria tudo o que tenho, mas amplificado.

Imagine que tinha o poder de controlar o tempo.
Faria uma viagem ao passado ou ao futuro?
Em primeira instancia, mantinha-me no presente,
mas se tivesse que escolher iria ao futuro. N&o
gosto de olhar para tras. #

DESCUBRA MAIS EM
www.turbilhao.pt
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COM O BOM TEMPO A CONVIDAR
A PASSEIOS MEMORAVEIS

DE CABELOS AO VENTO,
ESCOLHER A COMPANHIA

CERTA PARA CRIAR MOMENTOS
INESQUECIVEIS PODE SER UMA
MISSAO DIFICIL. CIENTE DE QUE
OS GOSTOS SAO DIFERENTES

E COMPLEXOS, O MERCADO
MULTIPLICA-SE EM PROPOSTAS
QUE PRETENDEM IR AO
ENCONTRO DAS DIFERENTES
EXPECTATIVAS. PARA QUE
ENCONTRE O SEU PAR PERFEITO,
REVELAMOS-LHE ALGUMAS DAS
MAIS RECENTES NOVIDADES DE
DESCAPOTAVEIS DE DIFERENTES
SEGMENTOS.

Por Andreia Amaral

PERF

= TO

e durante alguns anos a escolha de um
descapotavel tendeu a recair maioritaria-
mente sobre modelos desportivos, hoje
um mercado mais exigente espera uma
proposta de valor que encaixe na per-
feicdo nos seus requisitos, sejam eles de
performance, conforto ou versatilidade.
Em resposta, as marcas de automoveis multipli-
cam-se em versdes que pretendem seduzir os
mais intransigentes.
Bastante impactante visualmente € o novo BMW
i8 Roadster. Com linhas futuristas, que seguem a
rota disruptiva do modelo que Ihe serve de base,
0 I8 esta mais emocional gue nunca. A solucao
cabrio ¢ alcancada por via de uma capota em
lona, pensada para mitigar o peso (acrescenta
apenas 60 kg) e manter as performances ao mais
alto nivel. No que diz respeito a mecanica, o i8
Roadster é equipado pelo conjunto hibrido com
motor a gasolina de 1,5 litros e 231 cv e motor
eléctrico de 143 cv. Capaz de atingir os 100 km/h
em apenas 4,6 segundos, pode alcancar os 250
km/h, uma velocidade que fica limitada aos 120
km/h se a opcao recair sobre o modo eléctrico.
E com uma autonomia de 53 km, € mais do que
suficiente para um passeio em comunhdo com
a natureza.
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O irresistivel Huracan Performante,
gue passou, desde Junho, a estar
disponivel na versdo Spyder, ¢ a
resposta da Lamborghini aos mais
apaixonados pelas performances
alucinantes. Verdadeiro sonho visual,
o desportivo disponibiliza agora um
tejadilho de abertura electro-hidrau-
lica, que lhe permite transformar-se
num cabriolet em apenas 17 segun-
dos. A conversdo pode, inclusiva-
mente, ser realizada em andamento,

LAMBORGHINI
Huracan Per ™

desde que circule a uma velocidade inferior a 50 km/h, e
promete deixar boguiabertos os transeuntes. No entanto,
se quiser tirar todo o proveito das capacidades do bdlide,
aconselhamo-lo a manter o tejadilho. Com um chassis em
aluminio e fibbra de carbono, traccéo integral e uma aerodi-
namica eximia, o Huracan Performante Spyder recebe um
motor V10 5.2 com 640 cv, gue o lanca numa velocidade
maxima de 325 km/h.

Contudo, se é realmente um amante de emocdes fortes,
mas tambéem gosta de dar passeios em grupo, a segunda
geracado do Ferrari Portofino podera ser a que melhor Ihe
enche as medidas. O substituto do California dispde de




uma configuracdo 2+2, que embora

tenha um espaco limitado atras, |lhe
permitird transportar mais duas pes-
soas numa viagem de cabelos ao
vento. Tudo gracas a um tecto rigido
retractil gque realiza a conversao em
14 segundos. O modelo continua a
recorrer aum V8 biturbo de 3,9 litros,
que ganhou 40 cv. Com uma estetica
apurada e ainda mais elegante, bem

como um chassis totalmente repen-
sado e traccao traseira, o Portofino
tem agora 600 cv. A viagem dos O
aos 100 km/h realiza-se em apenas
3,5 segundos e a linha final atinge-
-se ao alcancar uma velocidade
maxima de 320 km/h.

Um dos poucos descapotaveis que
conseguem oferecer espaco sufi-
ciente para quatro adultos, o Mer-

Portofino

cedes Classe E Cabriolet destaca-se
pelo conforto a bordo, alcancado por
via dos materiais e do conjunto de
extras disponibilizado. Incluindo uma
boa dose de tecnologia para agueles
gue ngo dispensam as comodidades
de conectividade, o modelo conta
agora com a versao AMG 53, que se
distingue por ser a primeira electrifi-
cada. A proposta recorre a um motor
3.0 turbo de seis cilindros em linha
com alternador/motor de arranque
EQ Boost e sistema eléctrico de
48V. Dotado deste sistema hibrido
inteligente, associado a caixa auto-
matica de nove velocidades, o AMG
53 debita 435 cv de poténcia e 520
Nm de binario. Demora 4,5 segundos
a atingir os 100 km/h e a velocidade
maxima esta limitada electronica-
mente aos 250km/h.
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RANGE ROVER
Evoque Cabrio

Num segmento so seu, 0 Range Rover
Evoque Cabrio alia a versatilidade de
um SUV ao prazer de conduzir em
contacto com os elementos. Verda-
deiro convite a aventura, o modelo,
reconhecido pelo design cativante,
encerra em si ajovialidade da desco-
berta de novos trilhos, junto ao mar,
na serra, dentro ou fora de estrada.
Equipado com sistema All-Terrain
Progress Control, consegue manter
uma velocidade constante em con-
dicdes desafiantes, como sejam a
gravilha ou a areia. O novo motor Si4
de 2.0 litros encontra-se disponivel
em versdes de 240 cv e 290 cv, sem-
pre acoplado a caixa automatica de
nove velocidades, tal como acontece
com o Sd4 Biturbo Diesel de 240 cv.
Mas se 0 que pretende mesmo e um
puro todo-o-terreno, sailbba que o icoH-
nico Jeep Wrangler terd uma nova

JEEP
Wrangler

versdo, totalmente renovada e dis-
ponibilizada em carrocarias de duas
ou quatro portas. A nova geracao,
com medidas mais generosas e um
reforco a nivel tecnoldgico, da segu-
ranca e da gualidade dos interiores,
contard com dois sistemas de trac-
cao integral. SO chega em Setembro,
mas ainda a tempo de aproveitar o
tempo de Verdo! #

“CLHOUE, AS
PROPOSTAS NOS
DESCAPOTAVEIS
PROCURAM
SATISFAZER OS
REQUISITOS MAIS
INTRANSIGENTES??

DESCUBRA MAIS EM
www.turbilhao.pt
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A IMAGEM DE UM LAMBORGHINI REMETE-NOS
DE IMEDIATO PARA AS SUAS LINHAS DINAMICAS
E DESPORTIVAS, PELO QUE OLHAR AGORA PARA
O MODELO URUS DEIXA-NOS, NO MINIMO,

COM A BOCA ABERTA DE ESPANTO.

Por José Manuel Moroso
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Lamborghini acaba de entrar
n num outro mundo, muito dis-
tante dos bodlides desporti-
VvOS a que nos tem habituado,
apresentando agora um

super SUV todo-o-terreno de
‘ ‘ raca imponente: o Urus. Uma
imponéncia espelhada nas medidas,
que vao dos 5,11 metros de compri-
mento por 1,64 metros de altura aos
2,02 metros de largura.
O motor do novo Lamborghini Urus
€ um oito cilindros em V, biturbo a
gasolina, com 650 cv de poténcia
maxima. Na estrada, e qguando ndo
for necessario, até podemos abdi-
car de quatro dos 8 cilindros (ficam
como gue adormecidos), de forma a
diminuir o consumo.
Esta maquina gasta apenas 3,6
segundos a acelerar dos O aos 100
km/h, e atinge os 305 km/h de velo-
cidade maxima. O sistema de trac¢cao
deste super SUV 4x4 estd equipado
com um diferencial autoblocante,
com as forcas repartidas em 40
para a dianteira e 60 para a traseira,

mas, em condicdes especiais, pode-

mos alterar estes numeros para 70 a
frente e 30 atras.

Para resolver problemas de peso,
o aluminio é rei em toda a carroca-
ria, no chassis e até na suspensao.
Mesmo assim, chega aos 2200 kg
Com sete modos de conducéo selec-
cionados a partir de um controlo na
consola central, o Lamborghini Urus
vai vencendo os varios obstaculos

89



MOTORES # L AMBORHINI URUS

90

com a ajuda da sua caixa automatica.
A mala, com 616 litros, € outra das
armas do novo automovel da marca
de Sant’Agata Bolognese, que, no
habitaculo, dispde de trés assen-
tos na traseira e de um ambiente
luxuoso, apesar das suas caracteris-
ticas de todo-o-terreno.

Enfim, um “bringquedo” com enorme
poténcia e de linhas bem diferentes
daquelas a que a Lamborghini nos
tem habituado, mas que prima pela
qualidade, estabilidade e perfor-
mance. #

‘' AMBORGHINI URUS:
UM SUPER SUV
TODO-O-TERRENO
DE RACA IMPONENTE,
QUE PRIMA PELO LUXO
E PERFORMANCE??

DESCUBRA MAIS EM
www.turbilhao.pt
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COLONIAL E NOSTALGICA, CARTAGENA
TAMBEM E SOFISTICADA E COSMOPOLITA.
UMA CIDADE MAGICA E SEDUTORA QUE
SE COLA A PELE DE QUEM A VISITA, COMO
AS PAGINAS DE UM ROMANCE DE GABRIEL
GARCIA MARQUEZ...

Por Catarina Palma

om o mar do Caribe em pano de fundo, as ruas de Carta-
gena das Indias parecem cenario de um filme. Fundada
pelos espanhois em 1533, esta cidade colonial esta imacu-
ladamente preservada, o que perpetua a estranha sensa-
cao de, a qualguer momento, podermos dar de caras com
verdadeiros piratas. Durante séculos, muito do ouro que
vinha para a América do Sul passava por este porto estra-
tégico, o que levou ingleses, franceses, holandeses e portugueses
a tentarem conquistar a mais preciosa das damas das Ameéricas, e
0s canhodes que apontam em direccdo ao mar ainda hoje recordam
esses tempos.
Declarada Patrimaonio Histdrico da Humanidade pela UNESCO, Car-
tagena ¢ o destino turistico mais famoso da Colémbia. E se € ver-
dade que o bairro de Bocagrande, a beira-mar, é feito de arranha-
-céus ao estilo de Miami, o centro historico consegue a proeza de
n&o perder pitada do seu charme antigo. Talvez gracas a proteccédo
das muralhas fortificadas, a Ciudad Vieja encerra uma atmosfera
que e familiar a guem ja tenha lido Gabriel Garcia Marquez. O som
dos cascos dos cavalos gue puxam as carruagens, agora cheias
de turistas, transportam-nos para as paginas de O Amor em Tem-
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pos de Colera. O célebre realismo magico que paira nos
romances do Prémio Nobel da Literatura esta em toda a
parte: no calor tropical, nas plazas onde as criancas jogam
a bola, nos patios e fontes de agua fresca, no doce som da
salsa que serpenteia pelas ruas, nas conversas em torno
dos tabuleiros de xadrez, nos fantasmas das velhas man-
sdes agora transformadas em hotéis-boutique, e até nas
palengueras de saias esvoacantes que seguem pela rua,
equilibrando na cabeca varios quilos de fruta tropical.

Em Cartagena as manhas comecam sempre bem. Com
um peqgueno-almoco cheio de fruta e as tradicionais e
obrigatdrias arepas (uma espécie de tortilha de milho)
com ovos. Inicie o passeio matinal a visitar a Catedral,

monumento-simbolo cuja construcdo iniciada em 1575 foi

parcialmente destruida pelos canhdes de Francis Drake. E
pelo caminho admire as varandas em madeira cobertas de
buganvilias ou espreite os grandes “portones” de madeira
decorados com aldravas e botdes em ferro forjado. Do
Museu do Ouro Zenud - que exibe uma lindissima colec-
cdo dejodias e ceramicas pré-colombianas -, ao Palacio da
Inquisicao, do Museu Naval a Plaza del Aduana, passando
pela muito antiga lglesia de Santo Domingo ou pelo monu-
mental Convento de San Pedro Caver, ha muito mais para
ver, mas talvez nada tdo impressionante como o Castelo
de San Felipe de Barajas, a maior fortaleza ja construida
pelos espanhois em gualquer das suas colonias. Com um
complexo sistema de tuneis (alguns dos quais visitaveis),
era verdadeiramente inexpugnavel e nunca foi tomada,
apesar das inumeras tentativas.
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Depois desta dose de cultura, almoce no La Cevicheria,
um pegueno e despretensioso restaurante com fama de
servir o ceviche mais fresco da cidade. Ao jantar, o res-
taurante mais concorrido continua a ser o La Vitrola, um
espaco gque parece saido da Cuba dos anos 1940, e que
¢ o0 ponto de encontro da sociedade local. Mas o cena-
rio gastronomico € cada vez mais versatil. Tome nota de
nomes como o Vera, do chef Daniel Castano: o Donjuan,
de Juan Felipe Camacho, ex-aluno de Juan Mari Arzak;
ou o0 Maria, de Alejandro Ramirez, veterano das cozinhas
de Gordon Ramsay e Daniel Boulud. E destes espacos
gue chegam os clientes do Café Havana, onde todos se
juntam a beber mojitos e a dancar salsa ate altas horas
da madrugada.

Um dos melhores hotéis da cidade € o luxuoso Sofitel
Legend Santa Clara, que ocupa um antigo convento do

seculo XVII, mas nao ficara nada mal instalado em locais
como o Tcherassi Hotel & Spa, uma mans&o do século
XVIII transformada por uma designer de moda numa das
moradas mais desejadas de Cartagena, ou a Casa San
Agustin, antiga hacienda colonial convertida em bouti-
que hotel.

A maioria dos hoteéis possui barcos proprios que levam
os hospedes a clubes de praia, como o El Pescador de
Colores ou a Playa Blanca, na Isla Baru, mas o ideal é ir
um pouco mais longe, até as llhas do Rosario. Sugerimos
que se aventure por ilhas menos conhecidas, passando
o dia numa praia deserta, ou mesmo dormindo numa ilha
sé para si. E o caso da Isla Rosa, uma casa-ilha rodeada
de agua azul-turquesa por todos os lados, que garante
sonhos cor-de-rosa.

DESCUBRA MAIS EM



PURIU SANIA MARIA

Lugares especiais, experiéncias gastrondmicas inesqueciveis

Porio Santa Maria
Estrada do Guincho, 2750
- 640 Cascais
T + 351 214 879 450
M + 351 914 444 482
reservas@
portosantamaria.com

Organico Estoril
Rua Parficular Hotel
Palécio, 2769-504 Estoril
T +351 910 787 656
info@organictakeaway.pt

WinePier -

Wine Bar & Tapas
Marina de Cascais, Loja
6/7 2750-800
Cascais, Portugal
T+351 211 312578
info@winepier.pt

StairWell wine bar
& Creative Food
Marina de Cascais,
Loja 6/7 2750-800
Cascais, Portugal
T +351 21 347 1644

reservas@stairwell.pt

www.stairwell.pt




EVASAO # CASCADE WELLNESS & LIFESTYLE RESORT

-thik SAUDAVELS
N0 ALGARVE

NO VERAO, TODOS OS CAMINHOS
VAO DAR AO SUL. E NOS DEIXAMO-
-NOS SEDUZIR PELAS AGUAS
TRANQUILAS DA PRAIA DA D. ANA,
AQUELA QUE JA FOI CONSIDERADA
UMA DAS MAIS BELAS DO MUNDO. O
DESTINO? O CASCADE WELLNESS &
LIFESTYLE RESORT, ALI AO LADO.

Por Catarina Palma
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em no alto das falésias
da Ponta da Piedade, em
Lagos, e com vista directa
sobre o mar, o Cascade
Resort ¢ um dos 5 estrelas
mais luxuosos do Algarve e

a escolha certa para quem
guer aproveitar as férias para dar ini-
cio (ou continuidade) a um estilo de
vida mais saudavel. S&o 38 hectares
de tranquilidade e privacidade g.b,
onde pode passar os dias a apanhar
banhos de sol numa espreguica-
deira, a aproveitar o tempo para fazer
absolutamente nada...

Mas se quiser experimentar um
pouco de “descanso activo’, este &
definitivamente o local certo. Os pro-



gramas de bem-estar totalmente personalizados
incluem sessdes com nutricionista, aulas de fit-
ness ou pilates, passeios de bicicleta pela regido
ou simples caminhadas a beira-mar. Depois,
para quem gosta de desporto, ha varias opcoes:
campos de ténis, areas para praticantes de golfe
(driving range de 340 metros, putting green e
chipping green), um ginasio com equipamento
de topo ou um circuito de bootcamp que pode
ser executado ao estilo “extremo militar” e com o
apoio de personal trainers. E porgue estamos em
ano de Mundial de Futebol, € quase obrigatorio
mencionar que o Cascade tem dois campos em
relva natural (com medidas oficiais FIFA) e ainda
uma Football Academy by Estima Sports, com
cursos semanais, durante os meses de Verao,
para criancas dos cinco aos 15 anos. Ndo admira
pOr isso que, durante o resto do ano, seja muito
procurado para estagios de equipas de futebol

profissionais.
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Nos preferimos uma aula de ioga junto a falésia, seguida

de uma visita ao spa. Com sauna, jacuzzi, banho turco e
fonte de gelo, o Tainai Spa foi recentemente renovado
e oferece um menu de massagens e tratamentos com
inspiracao tematica nos Descobrimentos portugueses,
explorando aromas e ingredientes dos quatro cantos do
mundo e também produtos tdo locais como o sal e o mel.
Dizem gue a "Europa” reafirma, afina e modela a silhueta,
e que a “Asia” relaxa e tranquiliza o corpo e a mente, aju-
dando a eliminar o stress; mas seja qual for o seu destino
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favorito - ainda pode dar um saltinho a América do Sul ou
descobrir o continente africano -, a viagem vale sempre
a pena.

A meio da tarde, os quartos e suites com vista para o
mar ou para os jardins (também ha 56 apartamentos e
trés exclusivas vilas), convidam a uma sesta. Divididos
em quatro alas, tém uma decoracao personalizada que
também presta homenagem aos continentes por onde
viajaram os navegadores que partiram de Lagos.



Por ultimo, a viagem gastrondmica. Tirando maior par-
tido da vista mar, todos os restaurantes foram renovados
esta Primavera. O Senses ganhou uma nova identidade
e decoracdo, consolidando o seu posicionamento de fine
dining. E se as cria¢gdes do chef Diogo Pereira prestam
homenagem as cores, cheiros e sabores da cozinha algar-
via, no Gastropub o convite € para revisitar uma cervejaria
portuguesa dos tempos modernos, com uma carta feita
de mariscos e peixes frescos da costa, bifes, petiscos e
pratos tradicionais acompanhados de uma seleccao de
cervejas de varias geografias. Segue-se o Mundi, um res-
taurante de cozinha internacional com esplanada e vista
para a piscina, e, por ultimo, o novo Lighthouse Bar, com
vista sobre o Atlantico. Muito perto do Farol e dos trilhos
da Ponta da Piedade, ¢ o local ideal para ficar a olhar o
mar e imaginar o que esta para la do horizonte, como um
dia tera feito o infante D. Henrique, ainda que sem um
cocktail na mao... #

DESCUBRA MAIS EM
www.turbilhao.pt
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ISTORIA,

PUSIacdo e paisagem

O COMBOIO HOJE GUARDADO NO
ENTRONCAMENTO, NO MUSEU NACIONAL
FERROVIARIO, SAI PARA MAIS UMA VIAGEM.
COMECA ASSIM UM NOVO DESAFIO:
TURISMO FERROVIARIO DE LUXO. E NADA
MELHOR DO QUE UM PASSEIO PELO DOURO,
COMPLEMENTADO POR UMA EXPERIENCIA
GASTRONOMICA COM A PRESENCA DE
CHEFS MICHELIN PARA OFERECER UM DIA
DIFERENTE E UMA EXPERIENCIA UNICA.

Por Jorge Farromba

comboio que outrora transportou Papas, Chefes de Estado
e Presidentes, e que serviu a corte do Rei D. Luis | como
Comboio Real, é rebatizado no inicio do século como
Comboio Presidencial, e € também ele que serve de trans-
porte para uma ideia visionaria de Goncalo Castel-Branco.
Um produtor com veia de empreendedor, gue nunca se

viu como um homem ligado aos comboios, mas que fruto
de varias coincidéncias aposta na recriacdo de (mais) um nicho de
mercado por explorar no Douro.
Este desejo de Goncalo de fazer acontecer, juntando a histdria (do
comboio) ao cenario (do Douro), a cozinha de autor (no restau-
rante do comboio) e ao convivio que se gera demonstra a validade
da sua ideia. Estas viagens so acontecem 25 vezes por ano, aos
fins de semana, em Maio, Setembro e Outubro, para preservacdo
do comboio, com marcacdes sempre esgotadas.
Vencedor do grande festival internacional Best Event Awards
em 2017, o projecto The Presidential Train incluiu a devolucdo do
comboio a linha do Douro - apos o restauro realizado pelo Museu
Nacional Ferroviario -, um restaurante movel, eventos e uma expe-
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riéncia numa atmosfera de luxo e conforto. A viagem
parte de S. Bento, com destino a magnifica Quinta do
VesUvio - que abre as suas portas para receber exclusiva-
mente os passageiros do The Presidential Train para uma
prova de vinhos do Porto Graham'’s vintage.

Estdo disponiveis varios pacotes, desde a viagem de um
dia até uma viagem de fim-de-semana, com dormida nos
hotéis premium do percurso, e a possibilidade de realizar
‘upgrades” de luxo, como a participacdo na pisa da uva
ou uma ronda de golfe no hotel do Vimeiro.

A bordo, o cliente pode deliciar-se com as criacdes gas-
trondmicas de alguns dos melhores chefs nacionais, ser-
vidas a mesa com porcelanas e cutelaria Vista Alegre. O
roteiro inclui também a degustacao dos vinhos da casa
familiar Niepoort e p&o fresco da padaria portuguesa
Gleba. A portugalidade esta ainda presente ao longo da
experiéncia com Castelbel, cujos produtos perfumados
captam os aromas, as cores e as fragrancias portuguesas.
Em movimento, o cliente pode usufruir da sua cabine ou
saborear um café, um cha ou um vinho do porto vintage

ao som do piano na carruagem bar, desfrutar do terraco,

do sublime interior das carruagens ou do restaurante.
Nada foi esquecido para oferecer uma viagem de exce-
cao, num cenario que so termina com o retorno ao Porto.
O regresso a linha do Douro esta previsto com a Harvest
Edition - considerada a mais especial das duas edicdes
anuais, e a que faz mais justica a beleza idilica do Douro -
e ja tem datas marcadas: 10, 29 e 30 de Setembro e todos
os fins-de-semana de Outubro. Espera-se, uma vez mais,
um elenco de luxo a bordo. Para ja estdo confirmadas as
presencas dos chefs Jodo Oliveira, do Restaurante Vista,
e Tiago Bonito, do Restaurante Casa da Calcada, ambos
galardoados com Estrela Michelin. Mas ha também novos
talentos a descobrir nesta Harvest Edition. Os “Rising Stars”
estao de volta com o chef Manuel Maldonado e a chef Ana
Moura - a assinalar a primeira vez gue uma mulher sobe a
bordo do restaurante do The Presidential Train. #

www.thepresidentialtrain.com/new-index/#book-now
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Em Goodwood
N

LONDRES, GOODWOOD,
AUTOMOVEIS CLASSICOS E VOOS

DE SPITFIRE... UMA EXPERIENCIA
DEMASIADO BOA PARA RECUSAR.

Por Bruno Lobo

m Goodwood, durante a Revival, os automoveis classicos
foram sempre as grandes estrelas, mas este ano vao ter
de disputar as atencdes com dois Spitfires do tempo em
=== que a RAF lutava contra os Nazis sobre 0s mesmos céus
do festival. “Nunca tantos deveram tanto a tdo poucos”
foi a famosa frase proferida por Churchill, agradecendo

= 20S Valentes pilotos da Royal Air Force que impediram a
invasdo alema das ilhas britanicas. E € precisamente essa expe-
riéncia - menos o fogo inimigo, bem entendido - que pode agora
viver, sentando-se a bordo do mitico avido e até comandando os
famosos motores Rolls Royce Merlin de 1500 cavalos.

Estes voos existem ja ha algum tempo, mas este ano a proprie-
dade de Goodwood e o The Lanesborough, um dos grandes clas-
sicos da hotelaria londrina, juntaram esforcos para maximizar um
leque de sensacdes Unicas gue comecam ainda na noite anterior,
apos a chegada ao hotel em Hyde Park, com um jantar no Céleste,
o restaurante com uma estrela Michelin do hotel e o chef Eric
Fréchon (quatro estrelas no total) na cozinha.

Depois de uma noite descansada e bem dormida, sera transpor-
tado por um motorista particular até Goodwood, a cerca de 100
km de distancia. O almoco sera dentro da propriedade onde se
realizam os famosos “Revival Meeting” e “Festival of Speed”, bem
como eventos internacionais de equitacéo e de golfe, mas onde
funciona ainda uma quinta agricola. Uma espécie de Downtown
Abbey da vida real, Goodwood pertence dos dugues de Rich-
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mond desde o século XVII, e é ainda a morada oficial do
11° dugue, gue ocupa a casa principal.

Entretanto, chegou a hora de se aproximar dos Spitfires,
estacionados no aerodromo relvado que ja era utilizado
durante a Il Guerra Mundial, e que hoje surge rodeado
pelo circuito automovel. Depois de um pequeno briefing,
ocupa o lugar do co-piloto no cockpit, prende os cintos
de seguranca e.. take offl A duracdo do voo sera de cerca
de 30 minutos, durante os quais pode admirar os quase
5 mil hectares da propriedade, mas sobretudo a costa do
Sussex, cujos céus foram palco de alguns dos mais fero-
zes combates aéreos durante a Batalha de Inglaterra. Vai
voar a velocidades na casa dos 500 km/h e experimentar
manobras mais ou menos arriscadas, dependendo obvia-
mente do seu estdbmago, mas se for audaz o suficiente
pode até pilotar o Spitfire durante o voo. Ao aterrar terd a
sua espera um filme a 360 graus, relato completo de toda
a experiéncia. Nessa noite, de regresso a Londres, nada
como relaxar com um dos muitos tratamentos do spa do
The Lanesborough, aberto apenas o ano passado e ime-
diatamente considerado como a melhor novidade mundial
do ano, nos World Spa Awards.

108

As marcacdes estdo abertas de Maio a Novembro, mas

de alguma maneira parece-nos que a eépoca ideal € na
altura do Goodwood Revival, o festival de classicos que
decorre entre os dias 7 € 9 de Setembro, quando acorrem
ao circuito centenas de automoveis das décadas de 1930
a 1960, mais alguns milhares de espectadores que insis-
tem em vestir-se admiravelmente a época. O preco deste
pacote especial no The Lanesborough, com duas noites
de alojamento, ronda os 10 mil euros para duas pessoas e
a partir do momento em que fizer a marcacao sera rapi-
damente contactado por um concierge para combinar
todos os detalhes. #



“O\/ESTIDOS A
RIGOR PARA

RECEBER OS
SPITFIRE Y’

DESCUBRA MAIS EM
www.turbilhao.pt
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VINHOS
FRESGUS
PARA UM

VERAD
(QUENTE

PORTUGAL ESTA HOJE A
VENCER A BATALHA DOS
VINHOS BRANCOS DE
GRANDE QUALIDADE E O
VERAO E UM DOS MAIORES
EXAMES PRATICOS DESTA
NOVA REALIDADE. TODOS
OS VINHOS PODEM

ESTAR MAIS OU MENOS
ADAPTADOS A CERTAS
EPOCAS DO ANO E A
DETERMINADAS COMIDAS,
MAS OS EXEMPLOS QUE
AQUI DEIXAMOS LEVAM-
-NOS AO CENARIO DE
GRANDES VINHOS

PARA O VERAO.

Por José Manuel Moroso

marca indefectivel do Verao é o calor, e a
" forma como escolhemos caminhos para
combater 0s seus excessos Nao varia
muito. Procuramos as sombras, os locais
mais frescos, optamos por comidas ligei-

‘ ras e muitos liquidos. Agqui, o fundamental

[ —

€ ndo cair em tentacdes de refrigerantes
ou sangrias, qualguer um deles pouco amigo da
saude. Estaremos entdo ‘obrigados’ a so beber
agua? Claro que nédo. Os vinhos, em moderacao,
sdo excelentes ‘amigos’ para nos acompanhar
nesta altura do ano, e os mais aconselhados seréo
0s brancos e, para guem goste, 0s roses.

Nos brancos ha toda uma infinidade de marcas,

umas mais adaptadas a serem consumidas como
aperitivo e outras mais aptas a acompanhar as
nossas refeicdes, sendo que aqui a distincdo vai
para os vinhos com maior aptiddo gastronomica, a
maior parte das vezes por causa da sua passagem
por barricas de madeira, 0 que os torna com mais
estrutura e poténcia.

Entre a enorme escolha gue temos a nossa dispo-
sicdo, deixamos apenas alguns exemplos de gran-
des vinhos brancos para o nosso Verao. Com estes
vinhos, escassa montra do que de bom temos para
beber, deixamos uma peguena amostra do com-
promisso entre a exceléncia dos produtos e as nos-
sas necessidades de amenizar o calor. #

SCALA COELI

Da Adega da Cartuxa, em Evora,
recebemos este enorme Scala Coeli ‘
Alvarinho 2015, sendo curioso aqui

ver como evolui a casta Alvarinho em

terreno mais quente do que aguele a

que normalmente estd habituada. E

um éxito. Estrutura, acidez e frescura

sdo os seus atributos, indicando-o

como outro vinho gastronomico.




MANOELLA

DOURD
e

GURU

MANOELLA

Ainda das terras quentes do
Douro chega-nos este Manoella
Branco 2016, um vinho muito
alegre, muito fresco, mineral

e floral, feito com Rabigato,
Gouveio, Cédega de Larinho e
Viosinho. E igualmente muito
gastrondmico e a sua frescura
grande amiga das tardes
quentes.

AZEVEDO E QUINTA

DE AZEVEDO

Azevedo Loureiro/Alvarinho
2017 e Quinta de Azevedo
Reserva s&o os dois primeiros
vinhos desta marca da Sogrape,
feitos com uvas da sua Quinta
de Azevedo, uma propriedade
do século X| para os lados de
Barcelos. Com 70% de Loureiro
e 30% de Arinto, o Azevedo 2017
¢ um vinho de frescura intensa,
ideal para aperitivo ou para
acompanhar saladas, mariscos e
comida asiatica, como sushi. Ja
o Quinta de Azevedo Reserva

afirma-se muito gastrondmico e
pode acompanhar sabores mais
intensos quer Nnos peixes, quer

NOS Mariscos.

Directamente do Douro vem

o Guru Branco 2016, feito

com uvas de vinhas velhas e
ainda com Viosinho, Rabigato,
Codega de Larinho e Gouveio.
Este vinho ja teve fermentacao
em madeira, o que aumenta as
suas aptiddes gastronomicas.

2017, feito com as mesmas castas,

8]
vi

Quinta do

Monte d’Oiro

MADRIGA

MONTE D’OIRO
Desta quinta da regiao de

D'Oiro Madrigal, feito com a
casta Viognier. Exibe imensa
fruta, mineralidade e toques de
salinidade pela sua presenca
junto ao Atlantico e pode
afirmar-se que € outro vinho
onde impera a frescura e clara
aptiddo para acompanhamento
de pratos de peixe, mariscos,
saladas e carnes brancas

MIRABILIS

O Mirabilis Grande Reserva
Branco 2016, feito com Viosinho,
Gouveio e vinhas velhas com

80 anos, € um caso serio. Com
0s seus 14,2% de grau alcoolico
bate-se com qualquer refeicao,
reforcando o seu caracter
gastronomico. Muita frescura

e muita mineralidade elegem-no
como um dos grandes vinhos
para esta época.

COVELA

Desta quinta da sub-regidao de
Baiao, junto ao Douro, e que
pertenceu ao cineasta Manoel
de Oliveira, chegam-nos dois
espectaculares vinhos para

nos acompanhar com éxito

nos tempos quentes. O Covela
Avesso 2017 tem elegancia,
acidez e frescura. Quanto

ao Covela Arinto 2017 exibe
poténcia, mineralidade e acidez
Ambos podem ser protagonistas
quer como aperitivo, quer

com carnes brancas, peixes

e mariscos.

COVELA

Lisboa temos o Quinta do Monte



SOURMET

Bettencourt

© Pedro

PORTO SANTA MAR

QUBFBIHOS eStar 10 C0rgedo

Goncalo Caratao (chef Stairwell), Paulo Matias (Chefe Executivo

do Grupo Porto Santa Maria) e José Peixoto (Escancéo)

DEPOIS DE 70 ANOS A FAZER HISTORIA NO GUINCHO, A CARISMATICA
MARCA PORTO SANTA MARIA CHEGA AO AMBIENTE COSMOPOLITA
DO CHIADO COM O RESTAURANTE STAIRWELL WINE BAR & CREATIVE FOOD.

UM CONCEITO QUE SE ABRE AOS NOVOS SABORES DA COZINHA CRIATIVA,

BEM ENRAIZADO NA CULTURA VINICA QUE NOTABILIZOU A INSIGNIA.
ANTES DA SUA CHEGADA A LISBOA, O GRUPO LEVOU A SUA ASSINATURA

A DOIS PROJECTOS BEM DISTINTOS, QUE PRIMAM [GUALMENTE
PELA EXCELENCIA E CARACTER INOVADOR.

Por Companhia das Cores

A marca Porto Santa Maria cresceu e acaba de abrir
NOVOS espacos que encerram Novos conceitos: StairWell
Wine Bar & Creative Food, no Chiado, WinePier Wine
bar & tapas, em Cascais, e Organico - Hotel Palacio no
Estoril. O que distingue cada um dos novos projetos?

[Paulo Matias] Todos os projectos tém conceitos dis-
tintos, ainda que haja caracteristicas comuns entre eles,
como a oferta de um servico de exceléncia e produtos de
topo, muitos deles de origem bioldgica. Embora respei-
tando a individualidade de cada espaco, a identidade do
Grupo também esta presente nos projectos de arquitec-

tura. Depois ha os vinhos. Primamos pela oferta de uma
vasta e completa garrafeira da mais altissima qualidade e
pelas harmonizacdes com a gastronomia, que sao a base
das nossas cartas. A excepcdo € o conceito organico pre-
sente no Hotel Palacio Estoril, onde o foco ndo ¢ o vinho,
apesar de essa oferta ser assumida com vinhos bioldgicos.

E a inspiracdo, de onde é que surge?

[Paulo Matias] Essencialmente vem do espaco e da loca-
lizacdo que acolhe os projectos. No Porto Santa Maria €,
sem duvida, a tradicdo de uma casa que esta a celebrar



71 anos. Usufrui, por isso, de um passado histdrico que capi-
talizamos para modernizar um conceito que ja € vencedor.
Ja o StairWell esta situado no centro de Lisboa, no cora-
cdo do Chiado, tendo por referéncia tudo o que nos fez
crescer no Porto Santa Maria, mas de uma forma muito
mais inventiva, com muito mais liberdade. Aqui, o chef
Goncalo Caratao pode criar sem compromisso. E um pro-
jecto que esta no inicio, ndo tem passado, ndo tem de
ser classico ou moderno. Apenas a arte e a inspiracao,
integradas na nossa cultura de exceléncia, nos norteiam. E
n&o poderia estar melhor localizado para materializar este
conceito. Se agui estdo os melhores, so faltdvamos nos.
No WinePier, a proximidade do mar, aliada ao caracter
turistico da marina de Cascais, fazem com que o seu con-
ceito seja bastante semelhante ao do StairWell com a
diferenca de ser, assumidamente, um espaco de snacks e
petiscos tradicionais portugueses.

Referiu que o StairWell se distingue por ser um projecto
mais criativo e de laboratoério. Porqué a necessidade de
apostar numa cozinha com este cariz?

[Paulo Matias] N&o vejo isso como uma necessidade, mas
sim como uma opcao. E uma forma de inovar, de fazermos
adiferenca, de nos mantermos actualizados. Por outro lado,
precisavamos de estar num local mais cosmopolita. Embora
também haja pessoas de todo o mundo em Cascais € no
Guincho, aqui o publico € muito diferente. O Chiado ¢ a
capital do mundo e o Bairro Alto € o coracdo da moda, das
novas tendéncias, de novos ateliers de design.

No fundo, vocés sao o lado gastrondmico dessa indus-
tria criativa. De que forma este conceito de cozinha
“inventiva” se materializa neste espaco?

[Goncgalo Catarao] Essencialmente nos produtos que ele-
gemos e nas novas técnicas de confeccdo. Nado sendo o
primeiro a fazé-lo, porque ja séo praticas muito utilizadas
em Portugal, demarcamo-nos e afirmamo-nos pelo sabor
e pela apresentacdo. Como trabalhei em paises nordicos,
trago algumas influéncias dessa experiéncia. Os sabores
fumados, os pickles, a conjugacao de produtos ainda rara-
mente usados por ca, ou as formas de confeccdo pouco
previsiveis para um determinado elemento. Os produtos
acabam por estar acessiveis a todos, mas € a criatividade
qgue marca a diferenca em cada pessoa.

Quais as matérias-primas que sado privilegiadas? Man-
tém-se as que sdo utilizadas no Porto Santa Maria, ou
existem outras mais especificas deste espaco?
[Goncalo Catardo] Temos produtos diferentes, mas tam-
pbém podemos ter os mesmos produtos trabalhados de
forma distinta. Mantemos uma grande base de legumes,
mas Nao € a mesma gue usamos no Porto Santa Maria. Uti-
lizamos um tipo de caviar mais raro e pecas de carne dife-
rentes, preparadas de outra forma. No Porto Santa Maria
temos pecgas nobres de uma carne nobre. No StairWell
pode ndo ser t&o nobre, mas o processo singular da sua
confeccdo torna-a igualmente sublime. E como é tradicao,
o resultado € aprimorado pela harmonizacdo dos Nnossos
sabores com os melhores vinhos, numa simbiose que se
pretende perfeital

O que é que nasce primeiro no StairWell, a carta de
vinhos ou o0 menu?

[Gongalo Catarao] Quando se cria um restaurante de raiz
com estas caracteristicas, o chef e o escancao trabalham
lado a lado na elaboracao da carta e nas harmonizacoes.
Né&o foi tanto o caso do chef Paulo Matias quando che-
gou ao Porto Santa Maria, onde encontrou uma garrafeira
riquissima e, de certa forma, teve de adaptar os seus pra-
tos aos vinhos. Antes da abertura, eu e o José Peixoto, que
entrou no Grupo especificamente para desenvolver a cul-
tura vinica deste projecto, estivemos juntos durante duas
semanas no Porto Santa Maria, a testar pratos, a provar
vinhos e a fazer conciliacdes entre ambos. Quando che-
gamos aqui ja traziamos uma ideia muito clara, e termos
assistido a construcdo do que tinhamos conceptualizado
foi inspirador. Em termos de carta, temos uma base de
vinhos que vamos refrescando. Ou com vinhos de colheita,
com um passado ja muito longo, ou com novidades que
surgem no mercado. Queremos também introduzir vinhos
biologicos e tentar evidenciar as diferencas entre estes e
0s outros pelas sensacdes que despertam nos clientes.

Porque é tdo importante esta cultura vinica na vossa
oferta?

[José Peixoto] E a simbiose entre vinhos e gastrono-
mia que faz uma cozinha de qualidade e requinte. N&o
conseguimos manusear 0 vVinho como se manuseia um
peixe ou uma carne. Os endlogos aperfeicoam o que a
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natureza lhes da, assim como 0s chefs podem
aprimorar as suas criacdes. E € o resultado da
fusdo entre ambos que marca a diferenca. A
nossa criatividade € cada vez mais o resultado de
um trabalho de cumplicidade, e qguando come-
camos a trabalhar numa nova conjugacao de
sabores, pensamos de imediato no vinho, porque
ha sempre novas harmonizacdes a descobrir.
Sempre gostei de conhecer vinhos diferentes,
e no Porto Santa Maria vive-se uma atmosfera
Unica. Entrar na nossa cave de vinhos € como
visitar um museu. Quando levo amigos a este
espaco tenho por habito colocar um desafio:
‘orocura um vinho com o ano de nascimento da
tua mae”. E, invariavelmente, esse vinho esta 13,
desde que seja posterior a 1932.

Esta vasta coleccéo e todo o know-how que pos-
suimos, levou-nos a organizar jantares vinicos e,
no ano passado, participamos no Wine Summit.
Nesta edicdo estaremos de novo presentes, pois
¢ |3 que estdo os melhores do mundo.

Falemos agora de outros espacos, nomeada-
mente o Organico - Hotel Palacio. Quais os
maiores desafios que a cozinha organica repre-
senta num restaurante com carisma e funda-
mentos saudaveis?

[Paulo Matias] A minha intencéo no Estoril passa
por desmistificar o conceito de organico. Quando
vamos comer fora e optamos por cozinha orga-
nica, Nao temos necessariamente de nos limitar
a ingerir gorduras insaturadas. A refeicao tam-
bém tem de ser um prazer. Ser organico ndo tem
de ser imperiosamente sem sal, sem azeite, sem
sabor.. E essa desconstrucdo gue nos propomos
fazer. Além disso, oferecemos comida organica
e ndo organica, o gue significa que no mesmo
espaco e num ambiente agradavel, combinamos
a mesa duas opcodes diferentes, consoante as
preferéncias de cada pessoa.

De que forma este conceito é concretizado sem
gue se perca a assinatura do Porto Santa Maria?
[Paulo Matias] Mais de metade dos produtos
gue usamos no Porto Santa Maria j& € de ori-

N 4
Chef Paulo Matias

gem bioldgica. Os legumes sao provenientes de uma quinta no
Pis&o, onde s&o cultivados de acordo com um sistema ecologico.
Desenvolvem-se e s&o colhidos tal qual a terra os da. Contudo, a
carta do Porto Santa Maria € muito extensa, e ha pratos que nao
podem sair da ementa. Os clientes n&o iriam compreender. Mas ha
uma boa parte, que designamos por “Sugestdes do Chef”, onde
¢ respeitada a sazonalidade dos produtos, além de que todos os
NOSSOS peixes e mariscos vém diretamente do mar. Podemos dizer
que foi ai gue comecamos a desenvolver o know-how para criar
um conceito mais descontraido de cozinha organica.

Quem é gue procura restaurantes organicos?

[Paulo Matias] O nosso objectivo € ter um publico mais amplo,
alargando o nosso leque de opcdes. Quem pretende seguir esse
regime tem oportunidade de o fazer todos os dias, mas os que
gostam de diversificar a sua dieta ou tém preferéncia por outro
genero de comida, © mesmo restaurante proporciona-lhes essa
escolha. Mas melhor que falar, é provar! #

DESCUBRA MAIS EM
www.turbilhao.pt
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TENDENCAS # ROSA & TEIXEIRA

Fotografias © Pedro Bettencourt

ROSA & TEIXEIRA

HA NOVOS CODIGOS
DE ESTILO PARA
DESCOBRIR NAS LOJAS
ROSA & TEIXEIRA. A
COLECCAOQ PRIVATE
LABEL DE CAMISAS E
GRAVATAS JUNTA-SE
AGORA UMA VARIADA
OFERTA - QUE INCLUI
FATOS E FRAQUE

- PENSADA PARA
ACOMPANHAR O
RITMO ACELERADO

DO HOMEM
CONTEMPORANEO QUE
NAO ABRE MAO DA
QUALIDADE.



Inspirada na alfaiataria napolitana e
confeccionada com tecidos italianos
de suprema qualidade, toda a oferta
Private Label é produzida artesanal-
mente num atelier portugués a partir
de moldes desenhados e assinados
por Rosa & Teixeira. Para honrar os
exigentes codigos da alfaiataria a que
habituou os seus clientes, todo o pro-
cesso - desde o primeiro traco a giz ao
Ultimo ponto - € acompanhado e super-
visionado pela equipa Rosa & Teixeira.

O resultado € uma coleccao prét-a-

-porter, com pecas intemporais que
se distinguem pela sua construcdo
leve e forros em seda, que acom-
panham, magistralmente, a silhueta
masculina.

Para homens gque procuram pecas
exclusivas, desenhadas e confeccio-
nadas a sua medida, Rosa & Teixeira
dispde de um Atelier de Alfaiataria
no piso -1 da loja Rosa & Teixeira na
Avenida da Liberdade, em Lisboa.
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ESCAPE # DRIVING SHOES

Pisar a fundo

NAO PRECISA DE TER UM DESPORTIVO,
OU SEQUER CARTA DE CONDUCAO PARA USAR
UNS BONS DRIVING SHOES, O SIMBOLO MAXIMO
DO DOLCE FAR NIENTE...

Por Bruno Lobo

s anos 1960 foram brilhantes para quem gosta
de se sentar atras do volante. SO nessa década
nasceram o primeirissimo Porsche 911, 0 DB5 da
Aston Martin, ou o Shelby Cobra. Em Italia foi a
época do Miura da Lamborghini, do “Spyder” da
Maserati, e dos “Spider” da Alfa Romeo e da Fiat
(incluindo 0 124 agora recriado). Foi, finalmente,
a época de ouro dos GT em Maranello, com os 250, 275
ou 365 que tanto ajudaram a perpetuar o mito Ferrari.
Por essa mesma altura nasciam, tambeéem em I[talia, os
sapatos de conducéo, outra grande invencdo para quem
adora automoveis. A sua construcao, numa pele mais leve
e maledvel e a sola modular, com pontas em borracha,
permitia “sentir” muito melhor os pedais, exponenciando
O prazer sob 0s N0ssos pes. Estes sapatos nasceram em
1963, com uma marca justamente apelidada de Car Shoe
(hoje membro do grupo Prada), seguida pouco depois
pela Tod's. E ainda hoje estas duas marcas dominam o
mercado premium.
De inicio, os driving shoes eram usados exclusivamente
para a conducao, o que restringiu o numero de “utilizado-
res” a pessoas endinheiradas o suficiente para comprarem
pares de sapatos so para conduzir, tal como os proprios
desportivos que com eles tdo bem combinavam. Mas nem
sequer este grupo tdo selecto resistiu por muito tempo
em trazer os seus novos loafers para o passeio, e os dri-
ving shoes depressa se tornaram num simbolo da Dolce
Vita, de uma atitude mais descontraida perante a vida.

Entre os fas destacava-se Gianni Agnelli, aka L'Avvocato,
seguramente um dos homens gue mais contribuiu para
a popularidade deste novo tipo de calcado. Agnelli, dono
da Fiat e o homem mais rico de Italia (controlava por essa
altura cerca de 4,4% do PIB do seu pais), era também um
dos homens mais admirados pelo seu estilo - e 0 mais
copiado. Ora Agnelli usava os seus loafers de conducéo
com tudo, inclusivamente com fatos, uma manobra muito
arriscada até para ele, exemplo maior da celebre sprezza-
tura italiana.

Convém ter muita atencdo a esse ponto: os driving shoes
nunca foram (nem serdo) calcado formal, pelo que esta
conjugacao pode ser explosiva. Ainda assim, se insistir
num /ook mais formal, opte por umas calcas sl/im fit, justas
mas Nao em demasia, e que revelem um pouco de torno-
zelo. Sim, também deve largar as meias, ou pelo menos
aderir a variante invisivel. Sendo um calcado tipicamente
de lazer, pode - deve até - ousar nas cores, embora isso
n&o signifigue agarrar no primeiro par cor de laranja que
encontrar. Se ndo estd absolutamente seguro do caminho
a seguir, aposte numa palete de cores mais suaves, entre
os verdes, azuis, rosas e até amarelos, mas em tons ocres.
E, finalmente, recorde-se das origens ilustres destes sapa-
tos, apresentando-os sempre limpos e bem tratados..
Observe estas simples regras e vai dar sempre a ideia de
gue acabou de sair do seu classico Jaguar E-type - outro
automovel da colheita de 1960. #



Pode escolher o seu Gommino entre
e uma palete incrivel de cores ou ateé,
uma novidade, com o logo bem visivel.
A Tod's tem seguramente uma
das maiores ofertas.
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ESCAPE # DRIVING SHOES

TOD'S MAKING OF

€ composta por 133 pequenas gomas...

O processo de fabrico de uns Gommino, da Tod’s,
envolve cerca de 100 fases diferentes, entre a seleccdo
da pele, corte, cosedura, construcao e acabamentos,
para garantir uma qualidade irrepreensivel. Para
conhecer na loja na Avenida da Liberdade, em Lisboa,
mesmo ao pé da Boutique dos Relogios Plus Art. Ja
agora, os Gommino ganharam esse nome porgue a sola

v

GUCCI

Drivers com a abelha dourada
bordada no calcanhar. A
tipica abelha Gucci. E com

a particularidade de poder
ser usado com o calcanhar
dobrado para dentro, quase
como se fosse um chinelo.

A 4

TOMMY HILFIGER

A marca global norte-
-americana tem uma boa
oferta de driving shoes na sua
coleccéo mais democratica e
jovem, a Tommy Jeans. Inclui
estes da foto, em camurca.

h 4

ERMENEGILDO ZEGNA
Com alguns sapatos

de condugao na montra,

o destaque vai para este
modelo, desenhado em parceria
com a Maserati. Sola modular

e a pele mais macia.

120

LOAKE

Segundo consta, Ayrton Senna
calcava uns Loake no video em
que leva ao limite um Honda
NSX pelo circuito de Suzuka.

E se sdo bons para Senna..
Grande licdo de conducéo,
apesar das meias brancas.

CAR SHOE

Leveza e conforto
impressionantes, e a qualidade
e essencialmente Prada.
Some-lhe ainda a garantia

de autenticidade de ter sido a
primeira a criar os loafers

de conducéao.

DESCUBRA MAIS EM
www.turbilhao.pt



UM RELOGIO COM # TENDENCIAS

NEW ADVENTURES

A passagem do tempo assinala-se com uma certa dose
de confianca, atraveés de materiais que se distinguem pela
robustez. E hora de partir para novas aventuras e acres-

centar novas histérias a vida. #

BREGUET CREED DITA
Marine Millesime Green Irish Tweed System-Two
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TENDENCIAS # DEEP BLUE

INTO THE BLUE

INaIdio] suLelN|
NIddVN ISSATN

MONTBLANC

EMPORIO ARMANI

SALVATORE FERRAGAMO TOM FORD
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REAL ESTATE # MONTE ESTORIL

CELEBRE

‘VIDA

SITUADO NUMA DAS LOCALIZACOES MAIS
PRIVILEGIADAS DA LINHA DE CASCAIS, O
EMPREENDIMENTO MONTE ESTORIL APARTMENTS
COMBINA O ICONICO MONTE ESTORIL COM A
PROXIMIDADE AO MAR, HOMENAGEANDO A
TRADICAO HISTORICA COM UM NOVO CONCEITO
RESIDENCIAL UNICO.

A

U

Monte Estoril € uma das
localizacdes mais prestigia-
das entre a vilade Cascais e
o Estoril, tendo-se tornado
reconhecido pelas suas
praias, casas senhoriais e
peguenos palacetes, e tam-

bém por ser um local de eleicédo da

classe alta nacional e internacional.

Este @ um dos bairros mais tranquilos

e familiares da zona, preservando a

seguranca e oferecendo uma quali-

dade de vida extraordinaria. O Monte



Estoril tem uma historia gue remonta
ao seéculo XIX, onde ja representava
um local de eleicdo da aristocracia e,
posteriormente, com a Il Guerra Mun-
dial, passou a ser refugio de exilados
de luxo e local de eleicdo de familias
reais.

O Monte Estoril Apartments ¢ uma
construcao nova e que se integra
perfeitamente no quotidiano da Ave-
nida Sabodia, no coracao do Monte
Estoril. S&0 trés blocos de 12 aparta-
mentos T3 em condominio privado,
com 148 a 154 m2 de area bruta pri-
vativa, que beneficiam de piscina e
jardim, a par das varandas com vista
mar (a partir do terceiro piso) e uma
excelente exposicdo solar. Este pro-
jecto foi pensado ao pormenor, com
acabamentos de elevada qualidade
e divisdes cuidadosamente desenha-
das, para proporcionar uma vivéncia
impar e de exceléncia.

Esta localizacdo oferece uma expe-
riéncia em pleno de todos os encan-
tos da linha de Cascais, entre eles os
sete campos de golfe a 15 minutos de
disténcia, o maior Casino da Europa,
e também algumas das melhores
escolas internacionais do pais. Perca-
-se nas ruas do coragao do Monte
Estoril, onde todos os dias ha algo
por descobrir. #

DESCUBRA MAIS EM
www.turbilhao.pt
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ENTREVISTA # JOAO NOUTEL

Por Andreia Amaral

A COMPONENTE ICONOGRAFICA

E METAFORICA DO UNIVERSO
CRIATIVO DA

EXPLORA DE FORMA SUBTILMENTE
IRONICA ALGUNS

NA SOCIEDADE
CONTEMPORANEA. DISTINGUIDO
COM O

. O ARTISTA VISUAL
PORTUGUES JA EXPOS EM TODO O
MUNDO. RECENTEMENTE, CONVIDOU-
-NOS A PERDER O TEMPO CONSIGO
NA MOSTRA

. QUE ESTEVE EM DESTAQUE NA
BOUTIQUE DOS RELOGIOS PLUS ART.



O que o levou a enveredar pelas
Belas Artes?

Acho que era uma inevitabilidade.

Formei-me em Direito, mas, no
decorrer do curso, ja realizava projec-
tos relacionados com design e artes
plasticas e era convidado para apre-
sentar exposicoes pontuais, porque
eu sempre desenhei. Percebi que
fazia sentido especializar-me numa
area que me era muito cara, as téc-
nicas de impressdo de desenho em
varios suportes, e fiz uma pos-gra-
duacao na Universidade de Belas
Artes do Porto. Senti uma necessi-
dade de simplificar a imagética da
minha obra e houve uma série de
processos que foram alterados com
essa mudanca técnica.

Sentiu necessidade de ter mais for-
macao?

Em tudo o que faco, o meu posicio-
namento sempre foi fazer o melhor
possivel, o que tem a ver com conhe-

cimento, com pratica e com uma
percentagem razoavel de talento.
Tentei gue houvesse uma bagagem
intelectual e académica forte.

Nos, artistas, temos quase uma obri-
gacao de estar atentos a todas as dis-
ciplinas que existem no ponto de vista
da cultura visual. Um artista, como
qualquer autor cultural, deve ter aten-
cdo e cuidado com a arquitectura,
design, fotografia, cinema, literatura,
teatro.. porgue s&o auténticas disci-
plinas de exercicio cultural e intelec-
tual e contribuem para que sejamos
melhores naquilo que fazemos.

Como nasce uma obra sua? Onde
vai buscar inspiracdo?

H& um trabalho constante. Nao
tenho uma visao estrita do meu exer-
cicio artistico porque, de facto, ndo
sou um artista plastico puro, sou um
autor visual, porque tenho interven-
cao como autor em varios suportes.
Ha uma atencao permanente e invo-

““O TEMPO E O
FENOMENO MAIS
MISTERIOSO E
INCONTROLAVEL
DA VIDA

luntaria sobre a vida. N&do ha uma
formula para eu chegar ao resultado
final, tem que ver com muito traba-
Iho, até porque também ha muitas
coisas que deito fora porque acho
gue nao resultam. O trabalho ndo é
feito no sentido de uma apreciacdo
positiva, mas um artista, de qualquer
drea, quer que a sua obra seja apre-
ciada. No limite, ndo o faz para que
0s outros gostem, mas € humano
gue o queira.

E, muitas vezes, associado a ‘Pop
Art’. Esta corrente € uma influéncia
para si?

A ‘Pop Art' ¢, no fundo, o simbolo
maximo da transdisciplinaridade.
O meu trabalho n&o se pode cata-
logar, de todo, como ‘Pop Art’, e
distancio-me doutrinalmente dessa
classificacdo, mas a minha lingua-
gem em alguns trabalhos sugere
essa aproximacao. Essa é a classi-
ficacdo global mais facil.
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ENTREVISTA # JOAO NOUTEL

“J AFTER ALMOST
B EVERYTHIN

O que pretendo é desconstruir conceitos
que estao ligados aos paradoxos da con-
dicdo humana; explorar quer a tristeza,
quer a extrema felicidade, o glamour, a
escuridao, o desejo, a tensao, o sucesso,
sempre com uma componente ironica
forte. Tento, no meu trabalho, levar até ao
limite possivel a forca grafica da pintura.

Como descreveria esta exposi¢cao na
Boutique dos Reldgios Plus Art?

A mensagem “Lose your time with me”
é resultante da obra que esta no inicio
da exposicdo, um reldgio que ndo tem
qualquer referéncia temporal. A ideia &,
a medida gue se sobe no espaco fisico,
cada obra ir dando pistas sobre como
esse tempo pode ser perdido, usado ou
aproveitado com gquem quer que seja.

O titulo da exposicao e quase uma declaracao de amor, porque estao
aqui varias propostas que tentam convidar o observador a viajar nesse
conceito de perder tempo com alguém, da melhor forma.

Qual é a sua relacdo com o tempo e com os reldégios?

N&o tenho uma relacdo obsessiva com o tempo, mas o tempo €, no
fundo, o fendmeno mais misterioso e incontrolavel da vida. Tenho, de
facto, um certo fascinio por alguns objectos, e o reldgio € um deles. E
um objecto magico, e a forma como, hoje, as grandes casas de manu-
factura e de artesdes de alta relojoaria trabalham, da vida a auténticas
obras de arte.

Que tipo de relégio mais o fascina?

Gosto de modelos que estejam de acordo com aquilo que eu entendo
ser o bom design, que ndo tem de ser necessariamente espalhafatoso.
Pelo contrario, vejo exemplares com algum esplendor pela simplicidade,
seja em relogios mais classicos ou modernos. #

DESCUBRA MAIS EM
www.turbilhao.pt
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TEMPO NO FEMININO # OMEGA




Por Marina QOliveira

nova coleccdo Trésor da Omega
pOSSUl UM je ne sais quol que a
distingue ao primeiro olhar. Uma
espécie de equilibrio entre luxo e
descontraccdo. Por um lado, a gla-
mourosa presencga dos diamantes
que percorrem as curvas da caixa,
por outro, o conforto de uma correia de
tecido, que confere um sentimento descon-
traido e contemporaneo.
Para alcancar esta combinacdo dual, a
Omega chamou a si 0s quase 200 anos de
heranca e introduziu no Trésor elementos
de design classicos, como as caixas finas
e 0s ponteiros elegantes. Mas, ciente de
gue o estilo classico deve evoluir, a marca
imbuiu a nova coleccdo de ideias vanguar-
distas, através de mostradores lacados,
cores voluptuosas e numerais romanos gra-
Ciosos, que, combinados com as correias e
diamantes, ajudam a projectar uma energia
fresca e jovial.

Para representar - e apresentar ao mundo
- a linha Trésor, a marca escolheu Kaia Ger-
ber. A mais recente embaixadora da Omega
€& um dos nomes em ascensao No mundo
da moda e, sendo filha de Cindy Crawford,
é-lhe absolutamente natural misturar e
combinar um conjunto de eras e estilos,
personificando na perfeicdo a atitude mil-
lennial das jovens actuais.

Tal como a geracdo que Kaia representa,
cada relogio Trésor foi produzido para
expressar a sua propria personalidade.
Estdo disponiveis nove modelos diferentes,
que incluem caixas em aco ou ouro Sedna™,
mostradores pretos, castanhos, brancos,
azuis, prateados ou madrepérola e correias
em pele ou tecido.
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TEMPO NO FEMININO # OMEGA

OMEGA
Trésor

Utilizado numa coleccéo relojoeira pela pri-

meira vez em 1949, o nome Trésor referia-
-se, na época, ao ‘tesouro” escondido no
interior desses relogios - o lendario calibre
de 30 mm, que dava ao Trésor uma caixa
fina e elegante. Na linha de 2018, o nome
foi reintroduzido e o calibre Omega 4061
permite, novamente, uma caixa fina. Mas
agora, o “tesouro” pode ser descoberto em
cada pegueno detalhe. Na coroa, por exem-
plo, a marca adicionou um unico diamante,
rodeado por cinco logos Omega que se

combinam para criar uma flor em ceramica
vermelha. Outro exemplo de elegéancia tra-
dicional aliada a inovacao moderna.

O togue final do Trésor € dado pelo fundo
da caixa espelhado, que, ao mesmo tempo
qgue fornece um acessorio Util, promove
ainda a ideia de reflexo, lembrando as
mulheres de quem sdo e do carisma natural
e individual que possuem. #

DESCUBRA MAIS EM
www.turbilhao.pt
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TEMPO NO FEMININO #* HARRY WINSTON

ISEIMA

NO PULSO

322 DIAMANTES E PEDRAS PRECIOSAS COLORIDAS DAO VIDA AO NOVO
HARRY WINSTON PREMIER WINSTON CANDY, UMA PECA DO TEMPO
AUTOMATICA QUE REMETE PARA AS MEMORIAS DE INFANCIA E PARA
A ALEGRIA E COR DE UMA LOJA DE DOCES.

Por Marina QOliveira

m verdadeiro hino a cor e a feminilidade. Assim
é o novo Premier Winston Candy. Na nova peca
do tempo da Harry Winston, turmalinas azuis,
tsavoritas verdes, espessartitas laranja, safiras
azuis claras e escuras, espinelas vermelhas e safi-
ras rosa, cortadas em trés tamanhos diferentes

u e com engaste neve, ddo vida a um mostrador
vibrante, colorido e muito doce, que lembra um conjunto
de guloseimas a espera de ser saboreado.

134

A emoldurar esta montra de doces estd uma caixa de
ouro branco com 31 mm, que protege um movimento
automatico de manufactura. A palete de cores é com-
plementada pela correia em pele de crocodilo rosa, com
fecho de fivela.

Disponivel numa edicdo limitada a apenas 77 exempla-
res, o Premier Winston Candy assinala ainda a primeira
incursdo de um calibre automatico Harry Winston numa
caixa de 31 mm. #



AMETISTA

DEPOIS DO SUCESSO DO BIG
BANG UNICO SAPPHIRE RAINBOW,
A HUBLOT PERCORRE O ARCO-IRIS

PARA ENCONTRAR NAO UM POTE
DE OURO, MAS UMA GALAXIA DE
SAFIRA E AMETISTA.

Por Marina Oliveira

e alamos do novo Big Bang Unico Saphire Galaxy,
uma peca do tempo cuja caixa de 45 mm ¢ inte-
gralmente produzida em safira transparente, a

m— oxcepcdo das pedras preciosas na luneta e da
coroa e botdes, construidos em titanio. A transpa-
réncia deste modelo estende-se a correia em bor-

racha, sendo apenas quebrada pelo movimento

HUBLOT #* TEMPO NO FEMININO

esqueletizado visivel no mostrador e pelo
gradiente de cor das 48 ametistas e safi-
ras engastadas na luneta.

Evocativo da Via Lactea, com a sua cons-
telacdo de estrelas, e do material invisivel
qgue compde o universo, o design do Big
Bang Unico Saphire Galaxy inspira-se nos
bilides de estrelas que se podem encon-
trar no sistema solar. Simbolizando as dife-
rentes nuances das estrelas - azul para
as mais jovens e vermelho para as mais
antigas -, a luneta do novo modelo foi
engastada com 48 pedras preciosas com
corte baguete. As ametistas s&o seguidas
por safiras em rosa, laranja, fuchsia e dife-
rentes tonalidades de azul, para criar uma
constelacé&o de pedras numa transicédo de
cor perfeita.

A dar vida a nova peca do tempo estd o
calibre automatico de manufactura HUB
1242 UNICO. Um movimento cronografo
flyback com 72 horas de reserva de mar-
cha, cuja roda de colunas e mecanismo de
dupla embraiagem sédo visiveis do lado do

mostrador. #

DESCUBRA MAIS EM
www.turbilhao.pt
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O BRACELETE TUBOGAS E UM DOS
MAIS RECONHECIVEIS SIMBOLOS
DA BULGARI. ESTE ANO, A MARCA
COLOCA-O SOB AS LUZES DA
RIBALTA, AO APRESENTAR NAO SO
UM RELOGIO SERPENTI ONDE ESTE
SE DECLINA EM TRES TONALIDADES
DE OURO, MAS TAMBEM AO FUNDIR,
PELA PRIMEIRA VEZ, O MITICO
BRACELETE COM A CELEBRE
LINHA LUCEA.

Por Marina Oliveira

stdvamos nos anos quarenta do século pas-
sado quando a Bulgari lancou o seu reldogio
feminino mais iconico: o Serpenti. Com ele,
=== ym bracelete flexivel cujos elos se enrolavam
ao pulso, fruto de uma nova técnica joalheira,
baptizada de Tubogas e que deve o seu nome

a semelhanca com um tubo metalico.

Rapidamente consolidado como uma expressao ele-
gante do design Bulgari, o bracelete Tubogas conse-
gue a sua forma através de bandas de ouro ou aco
enroladas & volta de um tubo de aco longo e flexivel. A
medida que vao sendo enroladas, os contornos arre-
dondados das bandas entrelacam-se para esconder
a estrutura central. Tudo isto sem soldadura.

Ao longo dos anos, a Bulgari foi apresentando diver-
sas variacoes desta pulseira, e 2018 ndo € excepcao.
O mitico Serpenti &, assim, revisitado e apresenta-se
agora com um bracelete Tubogas que encerra as trés
tonalidades do ouro (branco, amarelo e rosa) em trés
seccodes, dando a impressdo de que cada volta da pul-
seira € de uma cor diferente.

2018 € ainda um ano de estreia absoluta para o bra-
celete Tubogas, que, pela primeira vez na historia da
Bulgari, se funde com a caixa do Lucea, o reldgio femi-
nino mais moderno da marca. O nome Lucea deriva
da palavra “luce’ que significa “luz” em italiano, e traz
a memoria a esséncia do reldgio de sol, através do
reflexo da luz na madrepérola e nos diamantes do
mostrador. Disponivel em 28 mm (quartzo) ou 33 mm
(automatico), o novo Lucea Tubogas apresenta-se em
aco, ago e ouro ou ouro, com mostrador em madrepé-
rola ou laca preta. #

DESCUBRA MAIS EM
www.turbilhao.pt
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reparado para irradiar o seu proprio bri-
Iho, o novo Audemars Piguet Royal Oak
destaca-se pela luneta engastada com
40 safiras laranja de corte brilhante em
oito tons diferentes, meticulosamente
colocadas do tom mais palido ao mais

escuro. As pedras preciosas sublinham
e complementam o ouro rosa do bracelete e da
caixa de 37 mm.

Também na face deste Royal Oak, o tom do ouro
rosa comanda, através do mostrador Grande
Tapisserie nesta cor e dos indices e ponteiros
neste metal precioso. Dentro do novo modelo
bate um movimento automatico, visivel atraves
do fundo da caixa em vidro de safira. #

O PODER DA

v SAFRA

AS SAFIRAS LARANJA DAO O MOTE
PARA QUE O NOVO AUDEMARS PIGUET
ROYAL OAK SE DESTAQUE
NA MULTIDAO, CONFERINDO
UM GLAMOUR COLORIDO
A PULSOS BRONZEADOS.

Por Marina Oliveira

DESCUBRA MAIS EM
www.turbilhao.pt



BREGUET #* TEMPO NO FEMININO

nspirado num relégio criado
para Caroline Murat, Rainha de
Napoles, o modelo Reine de
Naples da Breguet, lancado
em 2002, é uma das pecas do
tempo mais iconicas da manu-

factura. Este ano, a marca de
relojoaria revisita este modelo, apre-
sentando o novo Reine de Naples
Ref. 8908. Um reldgio feminino, que
exibe um mostrador em madrepé-
rola do Tahiti, abracado pela célebre
caixa ovoide em ouro rosa engas-
tada com 128 diamantes de corte
brilhante.

Na face da nova pec¢a do tempo ha

ainda espaco para os classicos con-
tadores prateados Breguet, bem
como para a complicacdo de fases

da Lua e para aindicacdo de reserva
de marcha. A orguestrar todo o con-
junto esta o movimento automatico
de manufactura, calibre 537, com
45 horas de reserva de marcha, visi-
vel através do fundo da caixa em

S — vidro de safira. O toque final € dado
Q — A ‘ S pela correia em cetim preto com
I fecho de bascula engastado com

um diamante ou por um bracelete

em ouro rosa. #
A BREGUET REVISITA O ICONICO REINE
DE NAPLES QUE, SOB A REFERENCIA
8908, SE APRESENTA COM UMA
FACE EM MADREPEROLA DO TAHITI,
EMOLDURADA POR UMA CAIXA
DE OURO ROSA ENGASTADA
COM DIAMANTES.

Por Marina Oliveira

DESCUBRA MAIS EM
www.turbilhao.pt
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GLAMUUR

ESQUELETIZADO

EM 2018, A CHANEL APRESENTA UM
NOVO CALIBRE DE MANUFACTURA.
TRATA-SE DE UM MOVIMENTO
ESQUELETIZADO QUE EQUIPA O NOVO
BOY.FRIEND ESQUELETO CALIBRE 3.

Por Marina Oliveira

novo Calibre 3 € o terceiro movimento
m de manufactura produzido pela Cha-
nel. O desenvolvimento deste calibre
esqueletizado levou trés anos e teve
por objectivo ser desenhado de uma

' ‘ forma gue permitisse manter a beleza,
qualguer gue fosse o angulo de visdo.

O resultado? Um movimento que parece mais
um detalhe de design do que um calibre, com
circulos verticais interligados, que conferem ao
mostrador uma estética minimalista.
Composto por 114 elementos, este movimento
mecanico manual dispde de uma reserva de
marcha de 55 horas e da vida ao relogio Boy.
Friend. Lancado pela primeira vez em 2015, o
modelo agora apresentado retém a forma octo-
gonal da caixa, que lembra a forma da Place
Vendome. E também reminiscente das curvas
do frasco que contém o mais famoso perfume
Chanel, o iconico N2 5.

A nova peca do tempo estd disponivel com
uma caixa em ouro bege, com ou sem dia-
mantes, uma correia em pele de crocodilo
preta brilhante e é estanque até 30 metros. #

DESCUBRA MAIS EM
www.turbilhao.pt



PEQUENA

FLEGANCIA [

A JAQUET DROZ REVISITA O DESIGN
EMBLEMATICO DO LADY 8 E TRANSFORMA-O
NUMA VERSAO MAIS INTIMISTA: O LADY 8 PETITE.

Por Marina QOliveira

harmonia ndo é uma questdo de
n tamanho, mas de proporcdes.
A Jaquet Droz demonstra-o
magistralmente com o novo

Lady 8 Petite, um reldgio inspi-

rado no iconico Lady 8, agora,
‘ ‘como o proprio nome indica,
numMa versdo mais pequena, de apenas
25 mm.
Replicando as caracteristicas essen-
ciais do seu antecessor, 0 novo modelo
apresenta-se em aco adornado com
41diamantes ou em ouro rosa pontuado
por 68 destas pedras preciosas. As cur-
vas entrelacadas do Lady 8 Petite for-
mam o numero 8, cuja parte superior
encerra uma gema de madrepérola ou
jade giratdria, dando ailusdo de se tocar
o proprio tempo. No fundo da caixa em
vidro de safira é possivel admirar parte
do calibre automatico JD 615.
A nova peca do tempo disponibiliza trés
mostradores diferentes - aventurina
azul, madrepérola branca ou champa-
nhe -, correias de dupla volta em pele
preta, azul ou castanha acetinada e pul-
seiras em ouro com diamantes e pérolas
Akoya. #

DESCUBRA MAIS EM
www.turbilhao.pt
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DIAMANTES GRAFF CHEGAM A PORTUGAL

AS JOIAS GRAFF CHEGAM A PORTUGAL PELA MAO DA BOUTIQUE DOS
RELOGIOS PLUS. CELEBRE PELA MESTRIA DE LAPIDACAO E ENGASTE DE
DIAMANTES, DURANTE DECADAS, A MARCA TEM CELEBRADO O AMOR,
CRIANDO JOIAS ROMANTICAS, DECLINADAS EM ALIANCAS E ANEIS
DE NOIVADO QUE SIMBOLIZAM O COMPROMISSO ETERNO. AFINAL,
A OFERTA DE UM DIAMANTE E O GESTO DEFINITIVO DO AMOR.

Por Marina Oliveira

aRoma Antiga acreditava-se
que a veia do terceiro dedo
da méao esquerda corria
directamente para o cora-
C&0, e que os colares ao peito

controlavam as emocdes e

fortaleciam o amor. Usar joias
durante o noivado e no dia de casa-
mento €, assim, uma tradicdo enrai-
zada ha séculos na cultura ociden-
tal. Trata-se de um “ritual” de grande
importancia e significado emocional.
Desde a sua fundacao, em 1960, por
Laurence Graff OBE, que a Graff cele-
bra o amor, criando joias de casa-
mento elegantes, onde o diamante
€ presenca obrigatoria, que aliam o

classicismo a modernidade. Ainda
hoje uma empresa familiar, a Casa
joalheira sediada em Londres orgu-
lha-se de apresentar na sua coleccao
Bridal apenas os melhores diamantes
brancos, seleccionados a m&o porum
membro da familia.

O metal precioso que da vida aos
anéis é, ele proprio, moldado de forma
a receber a silhueta Unica do dia-
mante. Mestres engastadores assegu-
ram gue cada pedra é perfeitamente
posicionada na sua base realizada sob
medida, de modo a que a luz possa
reflectir através dela, amplificando o
brilho da sua luminescéncia natural.
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Jolas # GRAFF

O resultado? De um lado, aliancas, simbolo poderoso do
amor, circulo de parceria perpétua, representadas na sim-
plicidade de um anel elegante, disponivel com estilo liso
ou numa panoplia de cortes; do outro, aneis de noivado e
joias de casamento que incorporam os melhores diamantes,
colocados em engastes intemporais e classicos.

Durante mais de meio século, a Graff operou no pinaculo
daindustriajoalheira, descobrindo e moldando diamantes
de brilho e raridade, transformando as maravilhas escon-
didas da terra em pecas de joalharia deslumbrantes que

N

= DESCUBRA MAIS EM
movem o coragdo, mexem com a alma e que, No caso con- www torbilhao.pt

creto da coleccdo Bridal, prometem eternizar momentos. # (0]
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Jo1as #* BRUMANI

BRUMAN!I
Brincos Buriti em ouro branco,
diamantes e esmeraldas

Palmelra

PRECIOSA

nspirada nas folhas de uma pal-
meira, gque simboliza a biodiver-
sidade e a paisagem brasileiras,
a Brumani apresenta a coleccéo
homonima Buriti. Uma linha de
joalharia em ouro, diamantes e, em

algumas pecas, esmeraldas, as joias
Buriti mimetizam as enormes folhas
desta arvore alta e elegante, cuja som-
bra é um verdadeiro deleite nos dias de

mais calor. #

BRUMAN!I
Anel Buriti em ouro branco,
diamantes e esmeraldas

DESCUBRA MAIS EM
www.turbilhao.pt



DJULA

Bracelete Golden Threads
em ouro rosa e diamantes

—1OS
R

deO

\/

m sopro de modernidade e
inconformismo emana das
joias com a assinatura Djula.
Pecas que aliam os codigos da
joalharia tradicional a tendén-
cia “Glam Rock” e que, nesta
pagina, se deixam representar

pela coleccdo Golden Threads. Uma

linha onde os fios de ouro pincelados

pelo brilho dos diamantes assumem

papel de destaque. #

DJULA
Brincos Golden Threads
em ouro rosa e diamantes

DJULA
Anel Golden Threads
em ouro rosa e diamantes

DJULA #* joias
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Sensualidade

VIPERINA

imbolo da imortalidade, forca e

seducao, a vibora inspira a colec-
cdo Serpenti Viper. Uma linha de
joalharia que celebra a poderosa
serpente, capturando a sensuali-
dade e cor da nova espécie da joa-
Iharia Bulgari, atraves de aneis, pen-
dentes e pulseiras que combinam pedras
preciosas de diversas tonalidades com o
DESCUBRA MAIS EM

calor do ouro e o brilho dos diamantes. # www.turbilhao.pt
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DE GRISOGONO # Joias

DE GRISOGONO
Bracelete Allegra
Toi & Moi em ouro rosa
e diamantes

O ano em que celebra o 25.°
aniversario, a de Grisogono

aposta nas suas coleccdes !
iconicas para apresentar :
pecas de joalharia renovadas,
imbuidas do ADN da marca.

Assim, a linha Allegra veste-

-se de brilho para receber novas inter-
pretacdes dos seus cldssicos. E o caso
de Toi & Moi, que se declina em novas
pecas evocativas dos lacos protectores,
simbolo das ligacdes que estabelece-
mos com familia e amigos. Joias que
se destacam pelos elos entrelacados,
vestidos de diamantes, e que culminam
num cabochao precioso. #

L ACOS

orotectores

N

DE GRISOGONO
Anel Allegra
Toi & Moi em ouro rosa
e diamantes

DE GRISOGONO
Brincos Allegra
Toi & Moi em ouro rosa
e diamantes
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epois de ter coleccdes dedi-
cadas a Milao, Veneza, Ams-
terddo e Doha, a Tirisi elege
agora a capital da Coreia, Seul,
como inspiracao. Ao fazé-lo, a
marca holandesa interpretou o
prazer oriental pelas flores, sob

TIRISI
Anel Seoul Flower
em ouro rosa e diamantes
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a forma de joias. A linha Seoul Flower
€ assim dominada por quatro péetalas,
delineadas por ouro engastado com
diamantes. As pétalas destas flores
de Seul repousam sobre um botao na
forma de pedra natural, como hema-
tita, quartzo ou ametista. #
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JOIas # PIAGET

PIAGET
Coleccéo Possession

COR

MOVIMENTO

Por Marina Oliveira
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PIAGET
Colecgao Possession

ovimento e cor sdo as palavras-chave da coleccdo Possession da Pia-
get. Aos iconicos anéis ‘giratorios” da linha, juntam-se colares, pulseiras
e, até, relogios, todos com dois denominadores comuns: ADN colorido e
muita movida. A dificuldade serd mesmo escolher, dado que a panoplia
de opcdes ¢ extensa.

No universo do tempo, os novos Possession sdo oferecidos com caixa de

29 e 34 mm,em aco ou ouro, pontuada ou N&o por diamantes - cujo brilho
& obrigatdrio no mostrador - e acompanhados por correias em pele intercambiaveis,
disponiveis em varias cores vibrantes. Aqui, © movimento surge atraves da luneta
com um anel giratorio.

J& a coleccdo de joalharia faz o elogio da cor através de colares e pulseiras com
elementos moveis, declinados em cinco tons brilhantes e sempre marcados pela
presenca de pedras e metais preciosos. #

DESCUBRA MAIS EM
www.turbilhao.pt
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CHABI NOURI E A MAIS RECENTE CEO DA PIAGET. DONA DE UM CARGO
QUE SE AFIGURA RARO ENTRE MULHERES, NUM UNIVERSO DOMINADO
POR HOMENS, CHABI - PARA QUEM O GRUPO RICHEMONT E,

HA 20 ANOS, A SUA CASA PROFISSIONAL - JUNTOU-SE A PIAGET

EM 2014, COMO DIRECTORA DE MARKETING, COMUNICACAO

E HERANCA. AGORA A FRENTE DOS DESTINOS DA MARCA, CHABI NOUR
PROMETE DAR DESTAQUE A PERCEPCAO DA MAISON COMO UM TODO,
INTEGRANDO RELOJOARIA, JOALHARIA, TRADICAO E VANGUARDISMO.

Por Marina Oliveira, em Genebra, Suica

Foi recentemente nomeada CEO da
Piaget. Quais foram, até agora, os
principais desafios?

N&o s&o propriamente desafios, por-
que a Piaget € uma marca que come-
cou a brilhar fortemente ha muito
tempo. Mas sinto que precisamos de
ter mais pessoas a sabé-lo, a conhe-
cerem e a perceberem a marca, 0s
seus valores e os seus produtos. Este
¢, provavelmente, ndo o desafio, mas
a maior oportunidade, porgue assim
gue as pessoas percebem a historia
e as pecas da Piaget, adoram-na.

Que estratégia definiu quando as-
sumiu o cargo?

Trabalhamos muito como equipa.
Somos uma das poucas maisons que
oferece relogios, joias, para homens,
para mulheres, pecas muito exclu-
sivas e pecas para o quotidiano. A
estratégia € provavelmente conjugar
tudo isso. J&d ganhamos uma grande
credibilidade na producéo de reld-

gios extraplanos, por isso temos de
nos focar um pouco mais em elevar
de novo os outros tipos de relogios
e também a joalharia. Esta € a orien-
tacao que temos.

Nesta industria, ndo é muito comum
existiremm mulheres a ocupar estas
posicdes. Considera que, como
mulher, poderd trazer vantagens a
marca, por exemplo, em termos de
diversidade?

Como pessoa, espero ter a oportu-
nidade de trazer algo, mas enquanto
genero, nao tenho a certeza. Penso
que € mais uma questdo de perso-
nalidade e de lideranca do que de
genero.

Qual é a sua visdo para a Piaget?

A visao global ¢ de que, definitiva-
mente, precisamos de manter o exce-
lente equilibrio entre o feminino e o
masculino. Somos muito conhecidos
pelos relogios muito elegantes de

homem e pretendemos ter a mesma
estratégia no segmento feminino,
com reldgios também muito elegan-
tes. Adicionalmente, queremos que
se perceba o que € a Piaget como
marca, e Nao apenas ir directamente
ao produto.

Vivemos num mundo digital. Qual
é a posicdo da Piaget em relacdo a
esta tendéncia. Como comunicam
neste canal?

A era digital na Piaget ¢ mais do
que uma questdo, € uma realidade.
Comecamos a fazer e-commerce ha
5 anos, portanto, ndo € de todo um
tabu. Pelo contrario, gostamos de
nos envolver nesse mundo e come-
camos ha muito tempo; para Nnos &
uma norma, a forma como trabalha-
mos, porgue € onde os clientes estao
hoje. Também somos clientes e sabe-
MOos cComMmo Nos comportamos, pelo
que e totalmente parte integrante da
estratégia global da nossa maison.

TURBILITRO.
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E algo natural, e em termos de comunicac&o € uma opor-
tunidade, porgue nos ajuda a comunicar de forma mais
rapida e directa.

O que mudou no comportamento dos clientes com a
era digital?

Tém acesso a muito mais informacao e € mais facil per-
ceberem n&o so o que a Piaget Ihes esta a dizer, mas
também o que 0s seus amigos e as outras pessoas dizem
sobre a Piaget. Acho que é muito importante ter a opi-
niao dos outros, atraves de um influencer, de um jorna-
lista ou atraveés de um féorum, porque as pessoas querem
saber o que as outras pessoas pensam antes de darem
um grande salto. Todos procuramos pelo que os outros
acham, e para mim isso foi o que mais mudou.

O gue diferencia a Piaget de outras marcas na producao
de relégios e na joalharia?

Nos reldgios, a historia e a mestria dos ultrafinos, come-
cando com a revolucao Altiplano ha 60 anos e, hoje, com
outra grande revolucéo, o Concept Watch, que tem ape-
nas 2 mm de espessura, 0 que € uma proeza e mostra a
habilidade da Piaget para quebrar recordes. Nédo acho
gue haja mais alguém com esta legitimidade e credibili-
dade. No lado masculino diria que € mesmo isto, o que
se traduz em relogios muito elegantes, mas ao mesmo
tempo, muito audaciosos. Sdo finos, mas pela assimetria
qgue lhes colocamos, pela complexidade que acrescen-
tamos - nunca simplificamos a nossa vida -, tém muita
personalidade.

Nos relogios femininos, € a ideia de divertimento de todos
os relogios, com muito trabalho em ouro, onde temos a
mestria das gravacodes feitas a mao. As cores que utiliza-
mos também nos diferenciam.

No ano passado, a Piaget introduziu pela primeira vez um
modelo em aco, o Polo S. Este ano, o0 aco também entra
na relojoaria feminina. Porqué esta introduc¢cao do aco?

A realidade ¢ que hoje, guando tomamos qualquer deci-
sao sobre o que compramos, queremos ter opcao de
escolha. Temos clientes que podem comprar relogios de
ouro, mas querem comprar também de aco. E uma deci-
sao deles. Temos também os que compram aco e nunca
comprariam ouro, e o contrario. E nds temos capacidade
de resposta. O gue ndo quer dizer que essa seja uma

156

estratégia, ou que todas as colec-
cdes tenham um modelo em aco.
Estamos a comprar uma marca e
compramos o produto que se ajusta
aquilo gue gueremos no momento.
Nem sempre € uma qguestdo de o
aco ser mais barato e o ouro caro.

De que modo é que as parcerias
com celebridades ajudam a marca
a mostrar o que faz e o seu posicio-
namento?

Escolhemos trabalhar e desenvolver
parcerias com as pessoas que senti-
mMos serem muito proximas da Piaget
em termos de valores, daquilo que
expressam, o que as conduz e o que
procuram. Tentamos combinar isso,
porgue acho gue guanto mais autén-
tico melhor. Depois, sim, certamente
ajuda a aumentar a visibilidade, por-
gue as pessoas gque a seguem Vvao
acreditar no que diz. Os jornalistas
Sao 0s primeiros embaixadores e
amigos da marca, o mesmo para
os influencers, celebridades, para a
nossa equipa e distribuidores... #

DESCUBRA MAIS EM
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As joias Tirisi sdao produzidas em ouro de 18K com diamantes de alta qualidade e pedras semipreciosas lapidadas

www.tirisi.com K

BouTiQUE
\ & DOS RELOGIOS |

Avenida da Liberdade, 194C - Tel.: +351 210 730 530
www.boutiquedosrelogios.pt
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SHINING STA

v
STELLA McCARTNEY

A ousadia é a chave numa estacdo onde a confianca sobe ao ritmo
da temperatura. De acessorio a protagonista, Stella Star promete ser
a estrela do look. Uma atitude que assume sem medo, através de um
design moderno e, definitivamente, inesquecivel. #
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TENDENCIAS # MODA
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A moda reinventa-se em escala. Altamente mensuravel, o conforto
traduz-se em tamanho oversized, ditando as regras matematicas
de um estilo urbano, mas sofisticado. Ao tamanho XL adiciona-se o
volume e subtraem-se os detalhes. O resultado ¢ a formula infalivel
para enfrentar os desafios que os dias quentes nos trazem. #
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TENDENCIAS # TRUE RED
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TENDENCIAS # ELECTRIC BLUE
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TENDENCIAS # VIBRANT YELLOW
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COSMETICA # PREPARAR A PELE PARA O VERAO

REI IMPOE-SE N
OS SEUS RAIOS BE
AINDA PALIDOS DE U
RIGOROSO E DE UMA
TIMIDA. PARA QUE
APROVEITAR O SOL AO MAXI!
E OBTER AQUELE BRONZEADO
PERFEITO, DEIXAMOS-LHE AQUI
TRES PASSOS ESSENCIAIS.




EAFOLIAR

Crucial para a renovacao celu-
lar da pele, a exfoliacdo elimina
as células mortas, limpando a
pele em profundidade e pre-
parando-a para um bronzeado

uniforme.

HIDRAIAR

Depois de exfoliada, a pele

absorve melhor o creme
hidrante. Escolha o que melhor

LA se adapta ao seu tipo de pele
the moisturizing cool g
le gel rafraichissant régéné

e ndo se esqueca de reforcar o
hidratante nas zonas mais secas,
Ccomo os cotovelos e 0s pés.

| PROTEGER

00O ‘

SOLEIL DE LA MER™

&~ CELLULAR SWISS

b PROTECTION VEIL

| VOILE PROTECTION Finalmente, mas ndo menos
") CELLULAIRE SUISSE ) ~

< importante, a protec¢do solar.
% O protector deve ser aplicado
< meia hora antes da exposicdo
N Sun ao sol. E porque protegermo-

ve , . -
Seﬂsltl\'u -NOS NUNCa e demals, Nao se

LUMINOUS TAN

esqueca gue, quanto maior
o factor de proteccdo solar,
menor a probabilidade de os

the inparative
spt 3

raios ultravioleta danificarem a
pele. Outra vantagem do pro-
tector € a de evitar que a pele
figue aspera ou com aspecto
envelhecido. #
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TENDENCIAS # UM RELOGIO COM

Constellation

Um sofisticado jogo de seducdo surge envolto
num negro misterioso, onde a transparéncia se
cruza com a intemporalidade dos acessorios.

Grappa



| * A ESCOLHA DE KAIA

DISPONIVEL NA:

BouTiQUE
DOS RELOGI0S PLus

KAIA'S
CHOICE"

COLECAO TRESC



Brégué‘f L3 Marine

Equation Marchante 5887

@ BouTiQUE
DOS RELOG10S PLUS
Av. da Liberdade 194C, 210 730 530; Av. da Liberdade 129, 213 430 076

Centro Colombo, 217 122 595; Amoreiras Shopping Center, 213 827 440
NorteShopping, 229 559 720
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